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WSTEP

Polski system medialny byl juz przedmiotem niejednej analizy, zaréw-
no teoretycznej, jak i praktycznej, dotyczacej réznych jego elementow.
Problematyka jest jednak tak szeroka, a zmiany zachodzace w mediach
tak dynamiczne, ze badania wymagaja ciaglej aktualizacji. To, co jeszcze
kilkanascie lat temu moglo by¢ okreslane jako nowe medium, dzis zalicza
sie juz do starych.

Organizujac w grudniu 2020 roku kolejng konferencje z cyklu , Polski
system medialny w procesie zmian”, chcieliSmy zwro6ci¢ uwage przede
wszystkim na przeobrazenia zwigzane z dynamicznym rozwojem nowych
technologii komunikacyjno-informacyjnych oraz relacje pomiedzy media-
mi a pafistwem. Nie planowalismy wczesniej, ze bedziemy sie zajmowac
takze zmianami w funkcjonowaniu mediéw wynikajacymi z biezacej sy-
tuacji politycznej, spolecznej czy gospodarczej jako konsekwencji pande-
mii koronawirusa. StawialiSmy sobie pytania: jak pod wplywem nowych
technologii zmienia sie funkcjonowanie systemu medialnego?, jakie prze-
obrazenia zachodza w poszczegdlnych sektorach medialnych, tj. prasie,
radiu, telewizji?, jak zmienia sie oferta medialna pod wplywem mediow
spolecznosciowych?, czy media potrzebuja pafistwa?, jak nalezy budowac
nowoczesng przestrzefi komunikacji i informacji?, jak chroni¢ réznorod-
no$¢ mediéw, niezaleznos¢ dziennikarskgy, walczy¢ z cenzurg?, jaka jest
rola mediow w sytuacjach kryzysowych?

Sytuacja kryzysowa w pewnym sensie objela calg sfere zycia publicz-
nego, podporzadkowang réznym zakazom i nakazom w zwigzku z pan-
demig. Dotknely one takze dzialalnosci naukowej. Brak mozliwosci bez-

posrednich kontaktow, spotkan konferencyjnych ograniczyl, na szczescie
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na krotko, aktywnos¢ badaczy. Warunki zewnetrzne wymusily przyspie-
szenie zmian, ktore mogly by¢ rozlozone na wiele miesiecy, a nawet lat.
Nowe media przestaly by¢ nowe, staly sie codziennoscig. Dla medioznaw-
cow byta to inspiracja do bardziej wnikliwego przygladania sie wszystkim
procesom nie tylko z pozycji obserwatora, lecz takze uczestnika, i podej-
mowania przynajmniej wstepnych analiz przeobrazen zachodzacych w sy-
stemie medialnym i komunikacji spotecznej. Znalazto to odzwierciedlenie
w tematyce wystgpiefi podczas naszej konferencji, wspolorganizowanej
przez Akademie Techniczno-Humanistyczng w Bielsku-Bialej i sekcje ko-
munikowania masowego Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoleczne;.
Niniejsza publikacja jest poklosiem tego spotkania. Pojawilo sie wiele za-
gadniefi szczegdlowych, odnoszacych sie do mediéw tradycyjnych i no-
wych, do ich twoércow i odbiorcéw oraz do nowych sposobéw (stylow) ko-
munikowania. W monografii zebraliSmy naszym zdaniem najwazniejsze,
ujmujace polski system medialny wieloaspektowo. Chcemy, zeby stala sie
ona zaczatkiem wielotomowego wydawnictwa, ktére w kazdym kolejnym
roku bedzie zawieralo najwazniejsze, najbardziej aktualne analizy, raporty
i opracowania dotyczace polskich mediow.

Czes¢ pierwsza — Media stare i nowe — skupia sie na samych mediach.
Otwiera jg analiza prasy, a dokladniej jej wybranego segmentu, tj. prasy
kobiecej. Autorka Weronika Salek zwraca uwage na zmiany na rynku bry-
tyjskim i ich wplyw na polskie magazyny dla kobiet. Z jednej strony pisze
o kryzysie mediéw papierowych, z drugiej zauwaza rozwdj magazynoéw
bezptatnych, tzw. supermarket magazines, ktére obecnie dominujg wsrod
prasy kobiecej. Wyraza tez nadzieje na pojawienie sie bezplatnych wersji
czasopism dostepnych w aplikacjach mobilnych.

Arkadiusz Miller i Dariusz Baran odniesli sie do radia, pierwszy — do
publicznego regionalnego Radia Kielce, drugi — do nowych inicjatyw po
,demontazu” publicznej ogélnokrajowej Tréjki. Arkadiusz Miller przed-
stawia nowe mozliwosci docierania do odbiorcéw radiowych, nie tylko
poprzez dzwiek, lecz takze przez tekst, galerie zdjeciowe oraz filmy.
Przenikanie sie roznych technologii, konwergencja mediéw, dynamiczne
przyspieszenie internetu, jego mobilnos¢, dostepnos¢ w smartfonach oraz
rosngca popularnos¢ mediéw spolecznosciowych sprawily, ze rozgltosnie
radiowe zaczely by¢ dostepne réwniez na tych platformach, co otworzyto
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przed nadawcami nowe perspektywy rozwoju oraz mozliwos¢ pozyska-
nia nowych odbiorcéw. Dariusz Baran tez koncentruje sie na internecie,
ale w roli jedynej przestrzeni funkcjonowania radia. Przedstawia geneze
i modele dzialalnosci rozglosni internetowych: Radio Nowy Swiat, Ra-
dio 357, Radiospacja, Newonce.radio, Halo.Radio. Istotg tego rozdziatu
jest refleksja na temat przyszlosci inicjatyw radiowych w internecie.

Do starych mediow zalicza sie takze film. Iwona Grodz potraktowata
go jednak w sposob specyficzny. Podjeta probe wskazania zwigzku mie-
dzy sztuka a mediami masowymi, przede wszystkim telewizja, w mysl
idei przedsiebiorczosci i komercjalizacji wynikéw dziatalnosci artystycz-
nej, w kontekscie relacji miedzy jakoscig a wartoscia sztuki, kiczem a ko-
mercjalizacja.

Wyniki ogolnopolskiego badania, ktérego celem bylo zweryfikowanie
motywow, zakresu i uwarunkowan zaangazowania studentéw, doktoran-
tow i stuchaczy studiow podyplomowych w dzialalnos¢ mediéw studen-
ckich, staly sie przyczynkiem do szczegétowej analizy tych mediéw dla
Jakuba Parnesa. Dzieki niej wykazano, ze wiekszos¢ badanych postrzega
media studenckie nie tyle przez pryzmat realizacji funkcji informacyj-
nej, opiniotwodrczej czy integracyjnej na rzecz Srodowiska studenckiego,
ile jako podmioty oferujace mozliwos¢ zdobycia cennego doswiadczenia
zawodowego.

Dwa ostatnie rozdzialy pierwszej czeSci monografii taczy tematyka
mediéw spolecznosciowych. Krzysztof Wasilewski pisze o renesansie za-
interesowania przeszlosciag malej ojczyzny jako fenomenie medialnym,
powstalym w wyniku komunikacji w cyberprzestrzeni i ksztaltujagcym sie
w ten sposob regionalizmie 2.0. Krzysztof Kowalik natomiast, na pod-
stawie przeprowadzonych przez siebie badan ilosciowych i jakoSciowych,
wczesniejszych analiz, licznych obserwacji oraz studiéw przypadku, pro-
buje zweryfikowaé hipoteze o wystepowaniu specyficznych czynnikéw,
wplywajacych na szczegdlng pozycje samorzagdowych mediéw w porzad-
ku medialnym (w tym oficjalnych profili w mediach spotecznosciowych),
tworzacych wlasny ekosystem.

Druga cze$¢ monografii — Nadawcy i ich przekazy — obejmuje rozwa-
zania dotyczace z jednej strony zawodu dziennikarskiego, profesjonalizmu
tworcow, a z drugiej kontentu medioéw i sytuacji kryzysowych. Otwiera
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ja rozdzial autorstwa Kingi Machowicz na temat modelu zawodu dzien-
nikarza w Polsce. Definicja dziennikarza jest okreslona w prawie, ale
dynamiczne zmiany na rynku mediéw spowodowaly, ze nie jest ona tak
oczywista jak jeszcze kilkanascie lat temu. Istotg przemyslen jest rekon-
strukcja modelu statusu dziennikarza.

Sytuacjom kryzysowym i roli mediéw, szczegdlnie w zakresie infor-
mowania o wydarzeniach, po§wiecony jest rozdzial Wojciecha Lisa. Zda-
niem autora media odeszly od informowania, ,uzurpujac sobie prawo do
kreowania rzeczywisto$ci”, co prowadzi do przedmiotowego traktowania
odbiorcow. Autor postuluje wiec ,przeciwstawienie sie nieustannemu
przesuwaniu granicy swobody wypowiedzi i wolno$ci mediéw”, aby za-
pobiec wywolywaniu sytuacji kryzysowych,  ktére uderzaja w podstawy
ustroju demokratycznego, godza w poczucie bezpieczefistwa, w tym bez-
pieczefistwa prawnego, przez co podwazajg zaufanie do pafistwa i prawa”.

Sytuacja kryzysowa bylo niewatpliwie opublikowanie wyroku Trybu-
natu Konstytucyjnego z 22 pazdziernika 2020 roku ,Planowanie rodziny,
ochrona ptodu ludzkiego i warunki dopuszczalno$ci przerywania cigzy”.
Rafal Jakub Pastwa badal reakcje Kosciota katolickiego na te publikacje.
Przeprowadzone analizy pozwolily, zdaniem autora, pozytywnie zwery-
fikowac hipoteze, ze w oficjalnych komunikatach Konferencji Episkopatu
Polski sfera instytucjonalna i doczesna miesza sie z ewangeliczng i ducho-
w3, z dominacja tej pierwszej. Powoduje to ,opisywanie KoSciola przez
media przy uzyciu jezyka z obszaru marketingu politycznego”.

Marek Sokotowski i Wojciech K. Szalkiewicz zajeli sie analizg retoryki
nienawisci w medialnym kontekscie. W jezyku polityki normg staje sie
etykietowanie konkurenta politycznego w kategoriach wroga, co definio-
wane jest jako mowa nienawisci. Jest ona przedmiotem badaf jezyko-
znawcow, politologow, socjologow, medioznawcdw, ktorzy mowe niena-
wisci postrzegaja juz nie tylko jako jezykowy srodek perswazji, lecz takze
narzedzie brutalnej walki politycznej, z najtragiczniejszymi skutkami
($Smier¢ prezydenta Gdafiska Pawta Adamowicza w styczniu 2019 roku)
nagonki medialne;j.

Ostatni w tej czeSci monografii rozdzial, ktorego autorky jest Agata
Opolska-Bielafiska, porusza problem przemocy prezentowanej przez me-
dia oraz istoty spolecznej odpowiedzialnosci jako przeciwwagi w rozwia-
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zywaniu tego problemu. Postawiona hipoteza zaklada, ze media w swoich
przekazach rozpowszechniaja przemoc, a przeciwdzialanie moze stano-
wic¢ wdrazanie dzialafi spolecznie odpowiedzialnych przez przedsiebior-
stwa mediowe.

Czes¢ trzecia — Komunikowanie w nowym stylu — obejmuje zagadnie-
nia zwigzane z nowymi sposobami wyrazania tre$ci i oddzialywania na
odbiorce, gléwnie za posrednictwem YouTube’a i Twittera. W pierwszym
rozdziale Przemystaw Ciszek charakteryzuje dziesie¢ najpopularniejszych
polskich kanaléw dotyczacych gier wideo. Przedstawia sylwetki ich au-
toré6w oraz najwazniejsze rodzaje filmoéw, jakie zamieszczaja na swoich
kanatach. Ciesza sie one duza popularnoscig, poniewaz petnig funkcje
rozrywkows, ale i pozwalajg zapoznac¢ sie z gra przed zakupem. YouTube
jest tematem takze drugiego rozdzialu, autorstwa Michata Jasa. Jest to
studium przypadku Marty Linkiewicz, jednej z tzw. patocelebrytek, czyli
0s6b, ktorych popularnos¢ wyznaczajg dziatania patologiczne.

W rozdziale trzecim Mateusz Sobiech odnosi sie do zmian w polskiej
publicystyce sportowej. Postugujac sie metoda analizy zawartosci mediow
(YouTube i Twitter), przedstawia mechanizmy budowania nowoczesnej
przestrzeni komunikacji oraz publicystyki, pokazuje podobiefistwa i réz-
nice publicystyki sportowej w wydaniu telewizyjnym i internetowym.
Probuje tez okreslic wpltyw sportowych autorytetéw na opinie publiczng
oraz wskaza¢ mozliwosci dalszego rozwoju dziennikarstwa publicystycz-
nego w dziedzinie sportu.

Sport i Twitter to rowniez motyw czwartego rozdziatu. Jakub Wasko
charakteryzuje konta na Twitterze prowadzone przez najpopularniejszych
dziennikarzy sportowych w Polsce. Analiza obejmuje sposob przekazy-
wania informacji za posrednictwem portalu spotecznosciowego, a takze
autokreacji dziennikarza. Pokazuje rosngcg wcigz role obrazu i innych
form multimedialnych. Z kolei Dariusz Jan Skotarek w rozdziale pigtym
zawarl analize jezykoznawczg wypowiedzi polskich politykéw na Twitte-
rze. Twitter zostal przedstawiony jako element szerszego dyskursu me-
dialnego, wchodzacy w intermedialng synteze z innymi formami komu-
nikacji publiczne;j.

Czes¢ trzecig oraz cala monografie zamyka Child Alert jako me-
dialne narzedzie ochrony praw dziecka Filipa Strzabaly. Child Alert jest

13
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nowoczesnym systemem medialnym, majacym na celu szybkie odnalezie-
nie maloletniej osoby zaginionej, a rownoczes$nie jest narzedziem ochrony
praw dziecka na miare mozliwosci i technologii XXI wieku. Uruchamiany
jest przez policje. Skutecznos¢ tego systemu zalezy od jego oddzialywania
na spoleczefistwo. A sita oddzialywania zalezy od sity mediow.

Polski system medialny w przedstawionym ujeciu faczy zagadnie-
nia z pozoru od siebie odlegle. Dzieki wieloaspektowosci podejmowanej
problematyki monografia doskonale wpisuje sie w dorobek badawczy dy-
scypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, a takze innych dy-
scyplin z dziedziny nauk spotecznych i dziedziny nauk humanistycznych.

Jolanta Kepa-Metrak
Przemystaw Ciszek
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WERONIKA SALEK
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach
ORCID 0000-0002-7766-7490 / weronika.salek1996@gmail.com

ZMIANY NA BRYTYJSKIM RYNKU PRASY KOBIECEJ
I ICH WPLYW NA POLSKIE MAGAZYNY DLA KOBIET

Streszczenie: Segment drukowanych magazynéw kobiecych w Wielkiej Bryta-
nii, pomimo relatywnie duzego zainteresowania odbiorcéw, spotyka sie z wielo-
ma problemami zwigzanymi z kryzysem mediéw papierowych. W dobie zatama-
nia rynku, w sektorze tym pojawil sie i gwaltownie rozwingt trend magazynow
bezplatnych, tzw. supermarker magazines, ktore sa produktami niezwykle atrak-
cyjnymi dla konsumentéw i obecnie dominujg wsréd prasy kobiecej. Tak zna-
czgca przemiana moze mie¢ skutki réwniez dla polskich magazynéw kobiecych.
Majac na uwadze wcigz duze zainteresowanie prasa drukowang, mozna speku-
lowag¢, ze trend ten ma szanse zisci¢ sie w Polsce poprzez zaistnienie podobnych
tytutléow wydawanych przez sieci dyskontowe takie jak Biedronka i Lidl. Z dru-
giej strony, rosngca popularno$¢ mediéw cyfrowych daje takze duze nadzieje na
pojawienie sie bezplatnych wersji czasopism w wersjach na aplikacje mobilne.

Stowa kluczowe: prasa, rynek prasowy, magazyny kobiece, Wielka Brytania,
przemiany

Wprowadzenie

Segment drukowanych magazynow kobiecych, zaré6wno w Wielkiej Bry-
tanii, jak i w Polsce od lat zmaga sie z wieloma problemami bezposrednio
zwigzanymi z zagadnieniem kryzysu prasy. Zalamania w tym sektorze
rynku medialnego spowodowane s3 m.in. pojawieniem sie i gwaltow-

nym wzrostem znaczenia mediéw internetowych oraz zmiang zachowan
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konsumenckich. Konsekwencjg powyzszych sg przemiany zachodzace
w strukturze owego odlamu prasowego oraz dzialania wydawnictw, ma-
jace na celu poprawic sytuacje sektora. Wsrod takich poczynah wymienic¢
mozna chociazby poszukiwanie nowych sposobéw na przekonanie odbior-
céw do korzystania z doébr medialnych oraz powolywanie do zycia no-
wych tytuléw. Swoja szanse na zaistnienie na rynku brytyjskim w dobie
kryzysu dostrzegli giganci handlu detalicznego, wprowadzajac bezplatne
magazyny dla kobiet nazywane supermarket magazines juz na poczatku
XXI wieku. Czasopisma te zaczely zyskiwa¢ popularnos¢, aby w koficu
stac¢ sie prawdziwymi liderami i zdeklasowa¢ konkurencje, a takze prze-
rodzi¢ sie w potezny trend na rynku prasy kobiecej w Zjednoczonym Kro-
lestwie. Jako ze segment periodykéw tego typu jest jednym z najbardzie;
konkurencyjnych w Europie, warto zastanowic sie, czy i jaki wplyw moze
miec ta tendencja na polskie pisma kobiece. Celem niniejszego artykutlu
jest dostarczenie szczegdlowych informacji o trendzie bezplatnych cza-
sopism dla kobiet w Wielkiej Brytanii oraz jego skutkach i ukazanie jego
potencjalnego oddzialywania na ten sam segment w Polsce. Niewielka
liczba publikacji dotyczacych prasy kobiecej w Zjednoczonym Krole-
stwie autorstwa polskich badaczy! i nieaktualnos¢ brytyjskich prac na-
ukowych? sklonita autorke do podjecia badan wlasnych. Przedstawione
ponizej informacje oparte s3 na analizie danych brytyjskich instytucji
takich jak PAMCo (The Publishers Audience Measurement Company),
ABC (Audit Bureau of Circulations), NRS (National Readership Survey),
a takze stron zbierajacych dane, np. Mediatel.co.uk, Campaign.co.uk,
Whatsnewinpublishing.com oraz najnowszych komunikatéw prasowych

1 Zob. O. Dgbrowska-Cendrowska, Segment magazynéw true story w Polsce
i w Wielkiej Brytanii. Analiza na podstawie ,Chwili dla Ciebie” i ,Take a Break”,
,Media i Spoleczefistwo” 2020, nr 12, s. 244-261. O mediach w Wielkiej Brytanii
pisat J. Adamowski, System medialny Wielkiej Brytanii, w: Wybrane zagraniczne
systemy medialne, red. J. Adamowski, Warszawa 2008, s. 45-85; J. Adamowski,
Czwarty stan. Media masowe w pejzazu spotecznym Wielkiej Brytanii, Warszawa
2006.

Zob. m.in. J. Winship, Inside women’s magazines, [b.m.w.] 1987; J. Hermes,
Reading women’s magazines, Cambridge 1995, A. Gough-Yates, Understanding
women'’s magazines, London 2002.
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i doniesiefi wydawnictw na temat prasy kobiecej w tym kraju. Praca ta
jest probag postawienia prognozy, oparta na doniesieniach z branzy oraz
analizie czynnikéw majacych wplyw na rozwoj tego typu tendencii.
Przedstawione w niej rozwazania o charakterze ogolnym stanowig wstep

do dalszych badan.

Struktura, wielko$¢ i sytuacja panujgca na rynku prasy kobiecej
w Wielkiej Brytanii

Segment drukowanych periodykéw kobiecych jest najbardziej rozbudo-
wanym z sektoréw wsréd czasopism w Wielkiej Brytanii. Swiadczy o tym
imponujaca liczba magazynow dla kobiet, ktorych to magazynow obecnie
funkcjonuje blisko sto. Jest to takze rynek cieszacy sie wyjatkowym za-
interesowaniem czytelniczym, czego dowodem s3 najswiezsze dane NRS
- instytucji zajmujacej sie badaniem czytelnictwa w Zjednoczonym Kro-
lestwie. Zgodnie z raportem NRS 23% spoleczenistwa, co jest rowne licz-
bie 12,2 mln 0s6b powyzej 15. roku zycia, czyta tygodniki kierowane do
kobiet i az 41% calej populacji, czyli 21,4 mln, uznaje sie za czytelnikow
miesiecznikéw kobiecych3.

Jak wspomniano, segment prasy dla kobiet w tym kraju jest niezwy-
kle liczny. Podobnie jak w przypadku innych duzych sektoréw prasowych
wystepuje tutaj zjawisko wewnetrznej subsegmentacji, opartej na kry-
teriach czestotliwosci oraz tematycznosci. Kierujac sie periodycznoscig,
w Wielkiej Brytanii zwyklo sie grupowac tytuly na miesieczniki (monthly
magazines lub monthlies), gdzie znajduja sie zaréwno publikacje comie-
sieczne, jak i wychodzace co dwa miesigce i tygodniki (weekly magazi-
nes czy weeklies), w ktora to grupe wchodza wydawnictwa cotygodniowe
i dwutygodniki. Natomiast zgodnie z kryterium tematycznym na bry-
tyjski rynek miesiecznikow kobiecych sktadajg sie lifestylowe (lifestyle)
pisma tematyczne i lifestylowe tytuly wielotematyczne (inaczej — ogélno-
tematyczne). W grupe magazynéw typu lifestyle z tematem przewodnim

3 Nrs.couk, http://www.nrs.co.uk/latest-results/facts-and-figures/magazines-

-factsfigs/ (dostep: 3.01.2021).
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wchodzg: periodyki o modzie i urodzie (fashion & beauty), domostwie
i ogrodzie (house & garden), kulinariach (food & drink), familijne i o ro-
dzicielstwie (parenting magazines) oraz magazyny Slubne (wedding maga-
zines). Z kolei miesieczniki wielotematyczne s zbiorem tresci ze wszyst-
kich powyzszych kategorii. Jesli chodzi o tygodniki, wyrézni¢ mozna
poszczegblne sektory: real life (inaczej true story), lifestyle oraz rozryw-
kowo-plotkarski. Mozna tutaj takze znalez¢ tygodniki og6lnotematyczne,
ktore tacza w sobie trzy wyzej wymienione kategorie.

Periodyki kobiece od momentu ich zaistnienia na brytyjskim rynku
prasowym przyciagaja wiele czytelnikéw. Mimo nadal stosunkowo duzego
zainteresowania odbiorcéw, z nastaniem nowego stulecia znacznie pogor-
szyla sie sytuacja prasy kobiecej, podobnie jak innych segmentéw praso-
wych. Jest to zwigzane z omawianym juz wielokrotnie na tamach litera-
tury naukowej* kryzysem mediéw drukowanych, spowodowanym m.in.
upowszechnieniem tre$ci cyfrowych oraz zmiang zachowan czytelni-
czych. Trudne polozenie tego sektora stale potwierdzajg spadajace wyniki
sprzedazy i redukowanie liczby przygotowywanych do druku egzempla-
rzy. Od dwoch dekad niemal wszystkie drukowane pisma dla kobiet tracg
odbiorcéw — nawet periodyki lifestylowe cieszace sie od lat najwiekszym
zainteresowaniem spotkaly znaczne spadki sprzedazowe i zmniejszanie
naktadow. W zwigzku z tymi okolicznoS$ciami prasa poszukuje nowych
sposob6w na odzyskanie utraconych oraz pozyskanie nowych czytelni-
kow. Wydawcy najczesciej decyduja sie na przeniesienie swoich tresci do
internetu i na platformy mobilne lub polaczenie publikacji drukowanych

4 Zob. m.in.: T. Mielczarek, Raport o smierci polskich gazet, Warszawa 2012;
T. Mielczarek, Pozegnanie z prasq. Czy w Polsce koticzy sie era Gutenberga?, ,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2017, nr 1/2, s. 51-68; R. Filas, Polskie czasopisma w XXI
wieku — rozwdj czy kryzys?, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2017, nr 1/2, s. 11-50;
O. Dabrowska-Cendrowska, Magazyny poradnikowe dla kobiet — kryzys, rozwdj
czy stagnacja, ,Respectus Philologicus” 2015, nr 28, s. 165-176; O. Dabrowska-
-Cendrowska, Wysokonakladowe magazyny lifestylowe w Polsce w pierwszej
dekadzie XXI1 w. — kryzys, stagnacja czy rozwdj?, ,Rocznik Bibliologiczno-Pra-
soznawczy” 2013, t. 5/16, s. 119-136; A. Dziekan-Lanucha, Polscy wydawcy pra-
sowi wobec kryzysu dziennikow drukowanych: opis strategii przetrwania, ,Media
— Kultura — Komunikacja Spoteczna” 2014, nr 10/4, s. 9-24.
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z materialami cyfrowymi. Na brytyjskim rynku mozna bylo to zaobser-
wowac¢ na przykiadzie magazynu ,InStyle”, ktory zrezygnowat z wydan
papierowych i stat sie produktem wytacznie cyfrowym.

Rozwdj bezptatnych magazynéw kobiecych

W ciggu ostatnich dziesieciu lat segment magazynéw kobiecych w Wiel-
kiej Brytanii ulegl znaczacej przemianie. Przede wszystkim periodyki
przeznaczone dla kobiet odczuly skutki wspomnianego juz kryzysu, jed-
nak w tym artykule podjeto inng kwestie, a mianowicie rozw6j nowego
trendu, ktéry uwydatnil trudne potozenie prasy dla kobiet — zaistnienia
bezplatnie rozdawanych magazynéw. Prasa dla kobiet, zmagajaca sie do-
tychczas z zewnetrzng konkurencja w postaci mediéw elektronicznych,
zostala narazona na dzialania konkurencji wewnetrznej. Wraz z rozpocze-
ciem pierwszej dekady XXI wieku (a wiec okolo 2004 roku), na rynku
prasy kobiecej, na ktorym dotychczas wszystkie liczace sie czasopisma
byly odplatne, zaczely pojawiac¢ sie magazyny bezplatne. Poczatkowo wy-
dawaly sie by¢ niegrozne dla istniejagcych platnych tytuléw, ale przez lata
stale zyskiwaly na znaczeniu. Prawdziwa popularnos¢ zaczely zdobywac
w 2010 roku, a juz w 2012 roku jeden z bezplatnych magazynéw, ,Tesco
Magazine”, ogloszono najbardziej poczytnym brytyjskim produktem me-
dialnym. Obecnie mozna nawet méwi¢ o poteznym trendzie na brytyj-
skim rynku — prawdziwej ekspansji nieodplatnych czasopism kobiecych.
Zgodnie z danymi Audit Bureau of Circulations, (dalej: ABC) (kto-
ry mozna uzna¢ za odpowiednik polskiego Zwigzku Kontroli Dystrybucji
Prasy (dalej: ZKDP)?, dostarczajacego danych o nakladach i sprzedazy ty-
tuléw prasowych), juz od kilku lat to wlasnie bezptatne czasopisma uzy-
skujg najwieksze naklady. Na podium znajduja sie magazyny wydawane
przez gigantow handlu detalicznego, takich jak Tesco, ASDA i Waitrose
& Partners. Magazyny wydawane przez te sieci nazywane s3 w Wielkiej
Brytanii supermarket magazines, czyli w wolnym ttumaczeniu po prostu
magazynami z supermarketéw, ktore przygotowywane sg dla klientow

5> Role ZKDP w 2021 r. przejela instytucja Polskie Badania Czytelnictwa.
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owych sieci i rozdawane w punktach sprzedazy. Najnowszy raport ABC
informuje, ze najwiekszym czasopismem w kategorii prasy kobiecej byt
,Tesco Magazine”, wychodzacy w nakladzie 1,9 mln egzemplarzy. Na dru-
gim miejscu uplasowal sie ,ASDA Magazine”, ktorego naklad siegnal bli-
sko 1,8 mln kopii, a podium zamkneto czasopismo ,Waitrose & Partners
Food” z wynikiem 677 tys. egzemplarzy. Platne tytuly kobiece uzyskuja
natomiast znacznie nizsze naklady®. Najwiekszy platnie rozpowszechnia-
ny magazyn dla kobiet ,Slimming World Magazine” w tym samym roku
odnotowal wynik 494 tys. egzemplarzy’. Tak wiec zaden z ptatnych ma-
gazynoéw nie jest w stanie chociazby zblizy¢ sie do wyniku bezplatnych
czasopism, a juz na pewno nie maja one perspektyw na wyprzedzenie
tych marek.

Tego niebagatelnego sukcesu magazynéw z supermarketow nalezy
dopatrywac sie w ich wysokiej jakosci, poniewaz pod tym wzgledem
nie odbiegaja od platnych czasopism - nie przypominajg one znanych
z polskich marketéw katalogéw promocyjnych, informujacych o cenie
produktéw. Maja wszystkie cechy charakterystyczne dla pelnoprawnego
wydawnictwa cyklicznego: swoja stalg periodycznos¢, tytul czasopisma,
wydawce, profesjonalng redakcje, bogata oprawe graficzng itp. Szcze-
gblnie istotna wsréd powyzszych elementéw wydaje sie by¢ kadra re-
daktoréw, ktéra budowana jest niezwykle §wiadomie. Swiadczy o tym
fakt, ze zespoly redakcyjne skladajg sie z doswiadczonych dziennikarzy,
pracujacych wczesniej dla tytuléw — weteranéw stynnej Fleet Street —
takich jak ,Daily Mirror” (Dawn Alford, ktéry zwigzany jest z maga-
zynem ,Morrisons”) czy ,New Woman” (William Sitwell z ,Waitrose
& Partners Food”). Wyjatkowe powodzenie czasopism z supermarketow
mozna przypisac takze ich wspolpracy z programami telewizyjnymi i po-
staciami z nich znanymi. Chodzi tutaj przede wszystkim o produkcje
o tematyce kulinarnej i celebrytéw takich jak Jamie Oliver, ktory jest

6 Ch. Tobitt, Women's mags ABC’s: Pick Me Up and Elle circulations fall by
quarter + full figures, pressgazette.co.uk, https://www.pressgazette.co.uk/womens-
-mags-abcs-pick-me-up-and-elle-circulations-fall-by-quarter-full-figures/
(dostep: 3.01.2021).

7 Tamze.
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powigzany z ,Sainsbury’s Magazine”, czy Hestona Blumenthala i Delie
Smith zwigzanych z ,Waitrose & Partners Food”®. Ponadto wplyw na
poczytno$¢ ma oczywiscie to, ze sg bezplatne. Klienci sklepow (kto-
rych jest wielu, ze wzgledu na mnogos¢ punktéw sprzedazy oraz po-
ziom rozpoznawalnosci marki) traktujg je jako prezenty, podziekowanie
za robienie zakupow wlasnie w tym miejscu®. Skoro zatem magazyny
z supermarketéw nie r6znig sie od innych periodykéw, a dodatkowo sg
darmowe, s3 czestym wyborem czytelniczym Brytyjek.

Pojawienie sie darmowych czasopism kierowanych do kobiet i ich p6z-
niejsze podbicie rynku prasy kobiecej przyniosto znaczace skutki dla catego
segmentu kobiecego. Przede wszystkim spadlo zainteresowanie platnymi
tytutami. Kobiety zwrocity wieksza uwage na darmowe i ogélnodostepne
tresci — rownie atrakcyjne. W konsekwencji brytyjskie wydawnictwa za-
czely notowac straty na poziomie dochodéw z reklam (poniewaz reklamo-
dawcy swoj budzet na reklame w czasopismach platnych czesciowo prze-
znaczaja na magazyny bezplatne), ale i sprzedazy egzemplarzowej swoich
czasopism. Walka o odbiorcéw stata sie trudniejsza. Platnym drukowanym
czasopismom zaczelo brakowac atutéw, ktérymi moglyby przekonac¢ do
siebie odbiorczynie — wysoka jakos¢ przestata by¢ ich domeng i wylgcz-
noscig. Ponadto od lat pogarszajgca sie sytuacja finansowa i zwigzane z nig
uszczuplenia zasobow kadrowych sprawiajg, ze przeznaczany jest stosun-
kowo niewielki budzet na udoskonalenie wydawanych tytutéw — niewiele
pozostaje chociazby na podwyzszenie jakoSci papieru, na ktérym druko-
wane s3 pisma. Ekspansja nieodplatnych magazynéw najbardziej uderzy-
la w magazyny lifestylowe i plotkarskie, czego wynikiem byly decyzje
o zmniejszeniu naktadéow nawet do 25% rokrocznie.

Rozdawane bezplatnie czasopisma pogorszyly zatem polozenie
platnych periodykoéw, ktore i tak juz doswiadczaly wielu problemow

8 1. Burrel, Every little goes a long way... Tesco Magazine overtakes The Sun to
become Britain's most-read print publication, independent.co.uk https://www.
independent.co.uk/news/media/press/every-little-goes-long-way-tesco-mag-
azine-overtakes-sun-become-britain-s-most-read-print-publication-8336076.
html (dostep: 3.01.2021).

9 Tamze.
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— poglebily kryzys, z jakim od lat spotyka sie prasa kobieca. Z drugiej
jednak strony okolicznosci te wydajg sie mie¢ réwniez pozytywne skut-
ki. Pojawienie sie darmowej konkurencji zapoczatkowalo nowg fale walki
o uwage czytelniczek i poszukiwanie nowych sposobéw dotarcia do pub-
licznosci. Wielu wydawcow, aby utrzymac na rynku wieloletnie tytuly,
zrezygnowalo ze sprzedazy w tradycyjnej, drukowanej formie i przeniosto
je na platformy mobilne. Tak stalo sie cho¢by w przypadku ,Goodbye
Company” i ,InStyle”, ktére obecnie s3 produktami wylgcznie cyfrowy-
mi. Platne tytuly zatem sie rozwijaja i nie pozostaja w stagnacji, co jak
najbardziej jest zjawiskiem korzystnym dla konsumentéw tresci.

Wptyw zmian w segmencie magazynow kobiecych na rynek polski

Przewidywanie rozwoju trendéw medialnych odbywa sie nie tylko na
podstawie obserwacji rodzimego $rodowiska, lecz takze z uwzglednie-
niem tendencji na zagranicznych rynkach. Tak wiec wydawcy i firmy po-
tencjalnie chcace zwigzac¢ swojg przyszlos¢ z branza medialng zobowia-
zane s3 do sledzenia kierunku, w jakim podazaja poszczegdlne sektory.
Na podstawie takiej analizy wyciaggane zostaja wnioski, ktore pozwalaja
zainteresowanym na przygotowanie przyszlych strategii wydawniczych —
a zatem, ktore trendy sprawdzg sie w kraju, w ktorym dzialajg i warto je
wprowadzi¢, a ktérych z kolei unikac.

Nie inaczej jest w przypadku polskiego rynku prasy kobiecej — nalezy
bra¢ pod uwage sytuacje w tym samym segmencie, ale i w innych kra-
jach, w tym w jednym z najbardziej liczacych sie europejskich rynkow
— w Wielkiej Brytanii. Ponadto wbrew pozorom tak odmienne systemy
medialne, jak polski i brytyjski, maja ze sobg rzecz wsp6lng. Mianowi-
cie s3 to wydawcy aktywni jednocze$nie na obu tych rynkach. Dobrym
przykladem jest tutaj Bauer, gigant wydawniczy, ktory jest liderem za-
réwno na brytyjskim, jak i na polskim rynku prasy kobiecej. Mozna go
uzna¢ zatem za lacznik pomiedzy tymi dwoma krajami. Bauer zorien-
towany w sytuacji w obu krajach moze rozwaza¢ ewentualne zmiany
w swojej strategii w Polsce i tym samym probowa¢ unikng¢ strat, jakie
spotkaly brytyjskie platne pisma kobiece poprzez przygotowanie strategii
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kryzysowej lub wprowadzenie odpowiednich zmian. Dlatego tez warto
zastanowi¢ sie, czy dzialania zwigzane z trendem kobiecych magazynow
darmowych w Wielkiej Brytanii maja wplyw i jakiego rodzaju moze by¢
to oddzialywanie na polski rynek prasy kobiecej. Zastanawiajac sie nad
kwestig zadebiutowania darmowej prasy kobiecej w Polsce, nalezy wzig¢
pod uwage dwa czynniki: po pierwsze, sytuacje magazynéw dla kobiet,
a po drugie, sytuacje na rynku wydawnictw bezplatnych.

Prasa kobieca w Polsce — podobnie jak w Wielkiej Brytanii — jest seg-
mentem, ktory cechuje mnogos¢ i réznorodnos¢ tytuléw. Polski sektor
czasopism dla kobiet ulega wewnetrznej segmentaciji, gdzie istnieja sub-
segmenty: rozrywkowy, plotkarski, lifestylowy, poradnikowy. Obecnie
najwiekszym z nich jest rozrywkowo-plotkarski. Kryzys nie omingt row-
niez polskiego rynku prasy kobiecej — magazyny doswiadczaja malejace;
sprzedazy i zjawiska zmniejszania nakladéw. Pomimo to, jak uznaje Olga
Dgabrowska-Cendrowska, sektor ten nadal jest atrakcyjny dla wydawcow.
Czasopisma nie tylko nie znikajg z rynku, ale pojawiaja sie tez nowe ty-
tuly!®. W zwigzku z tym uzna¢ mozna, ze w segmencie kobiecym jest
miejsce na nowe, darmowe tresci i urozmaicanie kanaléw dotarcia do od-
biorcow.

Na polskg prase darmowg skfadajg sie glownie tytuly lokalne (cze-
sto samorzadowe) i pisma wydawane w duzych miastach, a takze pisma
reklamowe i instytucjonalne. Dlatego tez darmowa prasa stanowi raczej
uzupelnienie lektury platnych wydawnictw, poszerzenie wiedzy tam zdo-
bytej, ale nie pierwszy wybor czytelniczy!'. Wsrod tytulow bezptatnych
istniejg rowniez te, ktére wyrdznia sie ze wzgledu na przeznaczenie czy-
telnicze, a zatem kierowane do odbiorcy o sprecyzowanym profilu — do te;
grupy naleza m.in. tytuly skierowane do klientéw okreslonych instytucji,
np. sieci sklepéw Biedronka czy Lidl. Badacze dostrzegaja relatywnie wy-

sokie zainteresowanie polska prasa nieodplatng, szczegdlnie codzienng,

10 0. Dabrowska-Cendrowska, Prasa kobieca w Polsce w latach 1989-2017 — prd-
ba diagnozy rynku, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2018, z. 4, s. 29.

W p. Korczyniska, Stan badan nad polskq prasq bezplatng, ,Jezykoznawstwo:
wspolczesne badania, problemy i analizy jezykoznawcze 2” 2008, nr 1, s. 143.

25



Weronika Satek

26

ktorej funkcjonowanie na rynku ma istotny wplyw na ograniczenie dzia-
tania platnych tytuléw, donoszac o ich sukcesie'?.

W ciggu kilku ostatnich lat bylismy takze $wiadkami zjawiska migra-
cji prasy bezplatnej do internetu jako wyniku zmiany strategii wydawni-
czych majacych na celu dostosowanie sie do obecnie panujacych trendéw
w $wiecie mediéw i upodobanh konsumenckich. Przeniesienie tytuléw na
platformy cyfrowe byto ruchem logicznym takze pod wzgledem ekono-
micznym, ze wzgledu na zminimalizowanie kosztéow dystrybucji. Dar-
mowe pisma drukowane nadal istniejg, jednak coraz wiecej wydawnictw
decyduje sie na przeniesienie swoich tytuléw do internetu. Jesli chodzi
o segment prasy kobiecej, badania dotyczace prasy rozdawanej bezplatnie
(publikacje Ignacego Stanistawa Fiuta oraz Pauli Korczynskiej'?) pozwa-
lajg twierdzi¢, ze w Polsce darmowe czasopisma dla kobiet nie wystepo-
waly lub nie osiggnely na tyle imponujacych wynikéw, by przetrwa¢ na
rynku. W tym miejscu nalezy jednak zaznaczy¢, ze dostepna literatura
przedmiotu opiera sie na danych sprzed 2010 roku — brakuje zatem in-
formacji o aktualnej sytuacji na rynku darmowej prasy. W zwiazku z tym
wnioskowanie na temat ewentualnego pojawienia sie trendu nieodplat-
nych pism kobiecych jest znacznie utrudnione.

Majac na uwadze wszystkie powyzsze argumenty (a wiec niewielkie
zainteresowanie wydawcow bezplatng prasg tego typu, mnogos¢ tytutow
drukowanych w segmencie kobiecym oraz odchodzenie od darmowej pra-
sy w formie papierowej), mozna twierdzi¢, ze ekspansja darmowej prasy
kobiecej na tak wielka skale jak w Wielkiej Brytanii ma niewielkie praw-
dopodobiefistwo na ziszczenie sie w najblizszej przysztosci. Niemniej jed-
nak nie mozna wykluczy¢ rozwoju tego trendu.

Podczas analizy sytuacji prasy kobiecej w Wielkiej Brytanii mozna
zauwazy¢, ze przed pojawieniem sie magazyndéw z supermarketéw bez-
platne czasopisma dla kobiet miaty marginalne znaczenie, a prasa darmo-
wa kojarzona byla jedynie z gazetami ogélnotematycznymi czy o profilu

12 Tamze, s. 137.
13 Zob. L.S. Fiut, Wspdlczesne transformacje medialne: prasa bezplatna, nowe me-

dia i etyka, Krakéw 2015; P. Korczyfiska, Stan badan nad polskq prasq bezplat-
nq, s. 129-144.
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ekonomicznym, a obecnie periodyki nieodpfatne s3 najwiekszymi gracza-
mi rynkowymi. Ekspansja przebiegta szybko i nieoczekiwanie, dlatego tez
nierozsagdne dla wydawcow jest zignorowanie tego faktu. Tym bardziej ze
opinie instytucji zajmujacych sie prognozowaniem przyszlosci dla branzy
medialnej wskazujg na zwiekszenie znaczenia prasy darmowej w Polsce.
W Strategii Rozwoju Rynku Medialnego w Polsce 2015-2020 stwierdzo-
no, ze na prase w ostatnich latach znaczgco oddzialuje rozw6j wydaw-
nictw bezplatnych!'*. Przewidywano, ze ,w dluzszej perspektywie prasa
bezptatna moze sta¢ sie substytutem wydan online w stosunku do niekto-
rych segmentéw rynku”!>.

Zgodnie z prognozami platne gazety drukowane maja sta¢ sie ,forma
coraz bardziej ekskluzywng, dostepng gtéwnie dla zamoznych, nierzadko

"6 co pozwala przypusz-

instytucjonalnych klientéw — tradycjonalistow
czaé, ze bezplatne tytuly prasowe w przyszlosci zajma miejsce tych plat-
nych. Co prawda slowa te tyczyly sie prasy codziennej, jednak trend ten
moze przenies¢ sie w pozniejszych latach réwniez na czasopisma, w tym
magazyny dla kobiet (szczegolnie te poswiecone znanym osobom, plot-
kom, modzie, kulinariom i programom telewizyjnym), ktére ponosza naj-
wieksze straty!. Podnoszenie cen periodykéw kobiecych spowodowane
brakiem dochod6w ze sprzedazy moze okaza¢ sie nawet dla statych, przy-
wigzanych czytelniczek powodem do zaprzestania czytania magazynow.
Wprowadzenie bezplatnych czasopism moze pomoc nie tylko dotrze¢ do
0s6b chcacych zaoszczedzi¢ na kupowaniu swoich ulubionych tytutow,
lecz takze pozyska¢ mlodsze czytelniczki. To réwniez dobry sposéb na
podtrzymanie nawyku czytania w tradycyjnej formie'®.

Jak dowodza badania, Polki niechetnie odchodzg od papierowej formy
prasy — czasopisma kobiece s3 najbardziej odporne na zmiany zwigzane

Strategia rozwoju rynku medialnego w Polsce 2015-2020, http://sztukamedia-
film.pl/wp-content/uploads/2014/09/SMF-Strategia-rozwoju-rynku-medialne-
go-w-Polsce-2015-2020.pdf (dostep: 3.01.2021), s. 38.

Tamze.

Tamze.

Tamze, s. 35.

Tamze, s. 38.
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z digitalizacjg tresci, w por6wnaniu z innymi segmentami, a w szczegodl-
nosci prasg codzienng!'®. Wynika to z przyzwyczajefi czytelniczych odbior-
czyh prasy, ktore cenig podczas czytania fizyczny kontakt z pismem?.
Skoro zatem wsrdd polskich czytelniczek nadal panuje zainteresowanie
prasa drukowang, nowe darmowe tytuly majg szanse na zaistnienie na
rynku. Obecnie wykluczy¢ mozna, ze firma odpowiedzialna za najwiek-
szy magazyn bezplatny w Wielkiej Brytanii obecna tez w Polsce, a mia-
nowicie Tesco, przeniesie periodyk na nasz rynek, dostosowujac go do
naszych standardéw. Hipoteza ta opiera sie na wiesciach o rychtym znik-
nieciu sieci sklepéw Tesco z kraju. Mozliwe natomiast, ze wzorem Brytyj-
czykoéw giganci handlu detalicznego w Polsce, czyli sieci dyskontowe takie
jak Biedronka czy Lidl, postanowig wykorzysta¢ pomyst supermarketéw
brytyjskich na stworzenie ambitnych tytuléw drukowanych, ktére beda
rozdawane w punktach sprzedazy. Obecnie sklepy te rozprowadzajg je-
dynie katalogi reklamowe, nazywane powszechnie gazetkami, w ktorych
promuja swoje wlasne produkty i zwigzane z nimi informacje o okazjach
cenowych. Przygotowanie jakosciowych magazynéw moze mieé¢ wiele
korzysci zaréwno dla tych przedsiebiorstw, jak i dla polskiego segmentu
prasy kobiecej. Periodyki wydawane przez sieci sklepéw mogg zacheci¢
do korzystania z ich ustug nowych konsumentow, a rynek prasy kobiecej
moze zosta¢ znacznie ubogacony przez nowe tresci i nowe rozwigzania.
Darmowy produkt wysokiej jakosci ma szanse na przebicie w czasach,
gdy ceny magazynow s3 juz stosunkowo wysokie, a i stale rosng. Jesli pol-
skie czytelniczki mialyby do wyboru magazyn lifestylowy o réwnie boga-
tej tresci, jakg prezentujg luksusowe platne czasopisma, chetnie siegalyby
po drukowang prase darmowa.

Bezplatne tresci dedykowane kobietom maja takze szanse na zaistnie-
nie na aplikacjach mobilnych. Anna Wesolowska juz w 2011 roku w swoim
artykule dotyczacym prasy dla kobiet w internecie przewidywata rozwoj

19 Diagnoza spolecznych zachowai czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cy-
frowej. Nowe platformy dostepu do tresci. Transformacja prasy, red. 1. Anuszew-
ska, http://www.prawoautorskie.gov.pl/media/Badania_rynku_prasowego/Ra-
port RYNEK 11-02-2014_(R) word IWP.pdf (dostep: 3.01.2021), s. 6.

20 Tamze, s. 44.
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interaktywnych i multimedialnych e-wydafn magazynéw kobiecych?.
Prognozy badaczki zdaja sie by¢ potwierdzane przez najnowsze badania
Izby Wydawcow Prasy, ktore wskazuja, ze Polacy coraz chetniej siegaja
po prase w zdigitalizowanej wersji, chociaz nie sg skfonni za to placi¢??.
Ponadto pozorna nieche¢ czytelnikow segmentu kobiecego do korzystania
z materialow w cyfrowej formie jest umotywowana brakiem poszczegol-
nych tytulow w takiej wersji, a nie — jak poczatkowo twierdzono — wie-
kiem i zwigzanym z nim nieprzystosowaniem technologicznym lub nie-
wygoda?®. Sposobem zainteresowania odbiorcow tego typu tresciami jest
wiec pojawienie sie na rynku mobilnym tre$ci pod znakiem znanej im
marki, przy jednoczesnym kontynuowaniu dziatania danego czasopisma
w wersji papierowej. Wprowadzenie prasy kobiecej na aplikacje mobilne
nie musi oznacza¢ dla wydawnictw rezygnacji z tresci na papierze — prze-
ciwnie. Jest to szansa na urozmaicenie swojej oferty, w ktoérej materiaty
cyfrowe mogg sta¢ sie dodatkiem do tresci drukowanych, rozwinieciem
i poglebieniem jakiegos tematu dla czytelnikow odczuwajacych niedosyt.
Na tej podstawie mozna uwaza¢, ze darmowe periodyki dostepne przez
aplikacje mobilne moga sie w naszym kraju przyjac.

W Polsce w wersji mobilnej goszczg juz tytuly kobiece z darmowymi
tre$ciami, jak np. ,Vogue Polska” (wydawnictwo Visteria), ktory oferuje
darmowe treSci oraz rozszerzenie premium dla prenumeratoréw, gdzie
czyta¢ mozna konkretne numery identyczne do tych wychodzacych
w wersji drukowanej. Aplikacje przeznaczone dla konkretnych wydaw-
nictw prasowych to wcigz rzadkos¢, jednak coraz bardziej doceniane sg
inicjatywy typu e-kioski (m.in. ekiosk.pl, publio.pl czy eprasa.pl), ktore
zrzeszaja tresci cyfrowe od réznych podmiotéw prasowych. Czesto zna-
lez¢ mozna tam bezplatne wydania poszczegblnych gazet i czasopism —
wsrod nieodplatnych tytuléw e-prasowych znalazl sie m.in. parentingowy

21 A. Wesolowska, Polska prasa dla kobiet w Internecie, ,Zagadnienia Informaciji
Naukowe;j” 2011, nr 2, s. 73-74.

22 W. Podkanski, J. Wojtas, Prasa tradycyjna i cyfrowa. Wybrane zagadnienia,
,Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” 2017, nr 501,
s. 212.

23 Diagnoza spolecznych zachowai czytelniczych, s. 54.
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kwartalnik ,ABC Dobrej Mamy” (ktérego wydawca jest Dobry Dom).
Niestety trudno jest okresli¢ ich faktyczny stan ze wzgledu na to, ze
wydawcy rzadko dzielg sie wynikami osigganymi przez aplikacje mobil-
ne. Jednakze fakt, ze powstaje coraz wiecej magazynoéw w takiej formie
i utrzymuja sie one na rynku przez dtugi czas, moze Swiadczy¢ o zaintere-
sowaniu nimi wsroéd odbiorcow.

Obecnie najbardziej konkurencyjne s3 mimo wszystko darmowe tre-
$ci pojawiajace sie na stronach internetowych, ktére s3 mediami wspotto-
warzyszacymi magazynom w papierowych wersjach oraz pelnigce funk-
cje promujaca i uzupelniajacg drukowane wydawnictwa?*. Materialy tam
umieszczane nie s3 zawarte w numerach czasopism, a poszczegdlne arty-
kuty ukazujg sie bez zachowania charakterystycznej dla magazynéw druko-
wanych periodycznosci. Dlatego tez autorka niniejszego artykutu traktuje
je jako osobng kwestie, wymagajaca dodatkowych rozwazan badawczych.

Podsumowanie

Brytyjska prasa dla kobiet juz odczuwa konsekwencje ekspansji darmo-
wych magazynéw. Ta zmiana w sposobie rozpowszechniania moze, cho¢
nie musi mie¢ realnego wplywu na polska prase dla kobiet. Bioragc pod
uwage szereg czynnikow, ktore mogg wplynac na sytuacje rynkows, trud-
no jest postawi¢ pewng prognoze, dlatego tez opierajac sie na powyzszych
informacjach, mozna jedynie spekulowac.

Po pierwsze, nieodplatne tytuly moga pojawi¢ sie, chociaz nie
w najblizszej przyszlosci, w wersji mobilnej, zwazajac na fakt, ze tego typu
inicjatywy sg coraz bardziej atrakcyjne dla wydawcéw i odbiorcéw. Po dru-
gie, mozna spodziewac sie ruchu ze strony sieci sklepow wielkopowierzch-
niowych, ktére skuszone sukcesem Brytyjczykow, postanowig sprobowac
tego samego w Polsce, gdzie papierowa prasa kobieca nadal ma ogromne
znaczenie dla czytelnikéw. Pomimo ze obecnie darmowe, papierowe ma-
gazyny nie majg w Polsce duzego znaczenia (by¢ moze fakt niewielkiego
zainteresowania periodykami nieodplatnymi wynika z ich niskiej jakosci.

24 Zob. A. Wesotowska, Polska prasa dla kobiet w Internecie, s. 64-77.
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Odbiorcy maja przeSwiadczenie, ze darmowe magazyny — ,gazetki” — to
tresci po pierwsze nieciekawe, po drugie powielane, a po trzecie pelne
reklam), w przysziosci moze sie to zmieni¢, co potwierdzajg instytucje
zajmujace sie przewidywaniem tendencji w branzy wydawniczej. Z calg
pewnoscig nie mozna faktu pojawienia sie tak poteznego trendu zignoro-
waé, co jest szczegdlnie istotne dla wydawnictwa Bauer, ktore dziala na
obu rynkach — polskim i brytyjskim. Sytuacja w Wielkiej Brytanii moze
stanowi¢ zaréwno wzor, jak i przestroge dla segmentéw kobiecych w in-
nych krajach — przyklad tego kraju pokazuje, jak duza site mogg uzyskac
z pozoru niewiele znaczace, nowe czasopisma i daje wyraz temu, ze warto

stawia¢ dalekosiezne cele na przyszlos¢ oraz tworzy¢ strategie kryzysowe.

CHANGES IN THE UK WOMEN’S PRESS MARKET
AND THEIR IMPACT ON WOMEN’S MAGAZINES IN POLAND

Summary: Despite a relatively big interest in women’s print magazines in the
UK, this segment has encountered many problems relating to the print media
crisis. During the market downturn a trend for free magazines has emerged and
rapidly expanded. These so-called supermarket magazines are very attractive to
consumers and are currently predominant amongst women’s publications. Such
a major change may also impact Polish women’s magazines. In view of the still
considerable interest in printed publications, we can speculate that this trend
has a chance to succeed in Poland with similar titles published by supermarket
chains like Biedronka and Lidl. On the other hand, the growing popularity of
digital media suggests high hopes for the appearance of mobile versions of free
magazines.

Keywords: changes, Great Britain, press, press market, women’s magazines
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WIELOPLASZCZYZNOWOSC KONWERGENCJI MEDIOW
NA PRZYKLADZIE PRZEMIAN TECHNOLOGICZNYCH
RADIA KIELCE SA

Streszczenie: Technologiczne przemiany, jakie zaszly w ostatnim dziesiecio-
leciu, umozliwily rozglosniom radiowym przejscie z nadawania analogowego
na cyfrowe. Takie rozwigzanie otworzyto przed nadawcami nowe perspektywy
rozwoju oraz pozyskania nowych odbiorcéw. Dynamiczne przyspieszenie inter-
netu, jego mobilnos¢, dostepnos¢ w smartfonach oraz rosngca popularnosé¢ me-
diéw spolecznosciowych sprawily, ze rozgltosnie radiowe zaczely by¢ dostepne
réwniez na tych platformach. Dzis$ radio dociera do odbiorcéw nie tylko poprzez
dzwiek, lecz takze przez obecnos¢ na stronach internetowych: poprzez tekst,
galerie zdjeciowe czy film. Przenikanie sie réznych technologii, owa konwergen-
cja, sprawila, ze nadawca komunikuje sie nowymi kanatami, oferujac juz nie tyl-
ko dzwiek, ale réwniez obraz. W tym artykule przyjrzymy sie tym przemianom
na przykladzie rozwoju technologicznego w Radiu Kielce.

Stowa kluczowe: konwergencja, nowe media, Radio Kielce, radio w internecie,
radio w social mediach

Wprowadzenie

Rynek medialny w poszukiwaniu nowych sposobéw zdobycia jak najszer-
szej liczby odbiorcéw uruchamia nowe srodki przekazu. W dobie postepu-
jacej konwergencji mediéw i rosngcego zaangazowania rozglosni radiowych

w internecie konkurencja nie polega tylko na pozyskaniu nowych stuchaczy,
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lecz takze na dotarciu do tych odbiorcéw, ktoérzy niekoniecznie sg stucha-
czami danej stacji radiowej. Postep technologiczny sprawil, ze dotychczaso-
wy analogowy program radiowy mozna przetworzy¢ w cigg cyfrowy, ktory
w dowolny sposéb mozna uzy¢ do dalszej publikacji na innych polach eks-
ploataciji jakimi s3 cyfrowe radio DAB+ czy internet. Réwniez samo przy-
gotowanie programu — nagrywanie materialow reporterskich, zdjecia, filmy
— odbywa sie w domenie cyfrowej. Nastapila technologiczna przemiana,
konwergencja, umozliwiajgca przetwarzanie atoméw w bity'. Ta media-
morfoza? sprawila, ze nie ma juz obecnie zadnej rozglosni w Polsce, ktora
nie prowadzilaby wlasnej strony internetowej czy fanpage na Facebooku.

W przypadku rozglosni to wlasnie cyfryzacja programu radiowego
wraz z eksploracjg internetu jest podfozem konwergencji, przyczyniajac
sie do interaktywnosci mediéw i konsolidacji komunikacyjnej przestrzeni
w jedng sie¢®. Owa konwergencja telekomunikacji, komputeréw multime-
dialnych, przyczynia sie do powstawania nowych mozliwosci pozyskania
catkiem nowych odbiorcow. W literaturze naukowe;j istnieje wiele defini-
cji terminu , konwergencja”. Najbardziej znana i jednoczes$nie najczesciej
cytowana to ta Henry’ego Jenkinsa, ktory okresla jg jako:

technologiczne, przemystowe, kulturowe i spoteczne zmiany cyrkulacji me-
diéw w obrebie naszej kultury. (...) to przeplyw tresci pomiedzy réznymi
platformami medialnymi, poszukiwanie nowych struktur finansowania me-
di6w (...) oraz zachowania migracyjne publicznosci medialnej, przemiesz-
czajacej sie praktycznie dowolnie w poszukiwaniu pozadanej przez siebie
rozrywki. (...) konwergencja mediéw odnosi sie do sytuacji, w ktorej wspol-
egzystujg ze sobg rozne systemy medialne, a treSci medialne przeplywaja
miedzy tymi systemami bez przeszkéd. Tak rozumiana konwergencja nie
jest ustalonym porzadkiem, lecz cigglym procesem lub serig zderzefi pomie-
dzy réznymi systemami medialnymi*.

Katarzyna Kopecka-Piech definiuje konwergencje jako:

N. Negroponte, Cyfrowe zycie: jak odnalez¢ sie w swiecie komputeréw, Warsza-
wa 1997, s. 6.

2 R. Fidler, Mediamorphosis. Understanding new media, Thousand Oaks 1997, s. 15.
H. Jenkins, Kultura konwergencji, Warszawa 2006, s. 17.

4 Tamze, s. 256.
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie analizy sposobu

nadawania programu radiowego innego niz analogowy.

Rysunek 1. Nowe sposoby docierania do odbiorcow i stuchaczy Polskiego Radia Kielce

zasade funkcjonowania srodowiska medialnego, opierajaca sie na upodobnia-
niu sie lub zblizaniu takich jednostek medioéw, jak urzadzenia, sieci, rynki
i zawartos¢, a jej egzemplifikacje stanowig strategie komunikacyjne projek-

towane przez nadawcoéow i odbiorcow>.

Godna uwagi jest takze definicja znajdujaca sie w Stowniku wiedzy o me-
diach, w ktérym pojecie to oznacza:

postepujace wzajemne powiazanie i przenikanie sie sieci telekomunikacyj-
nych, audiowizualnych i informatycznych. Podstawa, punktem wyjécia dla

tych proceséw jest technologia cyfrowa, wdrazana przez wyzej wymienione

sektory, a konsekwencja — stopniowe zacieranie sie réznic miedzy nimi®.

Rozglosnia Regionalna Polskiego Radia w Kielcach (Radio Kielce), chcac
dotrze¢ do jak najwiekszej liczby odbiorcéw, intensywnie rozwija wszelkie
sposoby, ktore moga wplyna¢ na ich pozyskanie. Proces ten tworzony jest
wieloplaszczyznowo. Poza podstawowym sposobem nadawania programu

5> K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediow, ,Studia Medioznawcze”
2011, nr 3 (46), s. 13.

6 Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa — Bielsko-Biata 2007,
s. 105-106.
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za pomocg analogowych fal radiowych FM, radio poszerza nadawanie pro-
gramu réwniez poprzez emisje cyfrowego programu w formacie DAB+.
Konwergencje zachodzaca w Radiu Kielce ilustruje rysunek 1.

Radio DAB+

DAB to z angielskiego Digital Audio Broadcasting, czyli nadawanie pro-
gramu radiowego w formacie cyfrowym przy uzyciu fal FM. Zaletg cy-
fryzacji radia jest przede wszystkim poprawa odbioru zblizona do jakosci
plyty CD. Kolejng korzyscig jest mozliwos¢ pakietowania programéw,
ktore w dobie duzego zageszczenia na analogowych falach FM moze
przynie$¢ rozwo6j dotychczasowych oraz nowych rozglosni radiowych.
Nadawca z przydzielong jedng czestotliwoscia moze emitowaé w tzw.
pakiecie do 13 programéw’. Obecnie Radio Kielce nadaje dwa programy
w formacie DAB+: program Radia Kielce — ten sam, ktéry nadawany
jest w wersji analogowej FM - oraz program specjalistyczny Folk Ra-
dio skierowany do mitosnikéw muzyki ludowej regionu Swietokrzyskie-
go. W Karcie Powinnosci na lata 2020-2024 czytamy, ze Radio Kielce
w najblizszym czasie planuje uruchomienie kolejnego kanatu specjali-
stycznego — Zdrowie®.

[stotng przeszkoda w ogdlnym wdrozeniu formatu DAB+ w Polsce
jest duza nieche¢ nadawcow komercyjnych, jak réwniez utrzymywanie
przez nich réwnoczes$nie przez pewien czas infrastruktury analogowej
i cyfrowej®. Poza tym zaporg w rozpowszechnieniu radia DAB+ jest wy-
soka cena odbiornikéow cyfrowych, ktoéra musieliby ponies¢ konsumen-
ci. Dotychczasowe, tradycyjne radioodbiorniki analogowe nie beda juz

7 Czym jest radio cyfrowe DAB+, dab.polskieradio.pl (dostep: 21.12.2020).

8 Karta powinnosci Radia Kielce 2020-2024, http://www.krrit.gov.pl/Data/
Files/ public/Portals/0/Nadawcy/publiczni/karta-powinnosci/2020-24/karta-
-powinnosci.pdf (dostep: 21.12.2020).

9 Nadawcy sceptycznie o DAB+ i wejsciu na ogdlnopolski multipleks cyfrowy,

,Préba implementacji technologii z XX wieku”, https://www.wirtualnemedia.

pl/artykul/nadawcy-sceptycznie-o-dab-i-wejsciu-na-ogolnopolski-multipleks-

-cyfrowy-proba-implementacji-technologii-z-xx-wieku (dostep: 21.12.2020).
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przydatne. Ten problem rosnie, jesli zwrécimy uwage na fakt, ze naleza-
toby wymieni¢ odtwarzacze w niemal wszystkich pojazdach (kierowcy
to bardzo duzy odsetek stuchaczy), ktore niejednokrotnie wbudowane sg
w kokpit, co jeszcze bardziej komplikuje ich wymiane. Bylaby ona bar-
dzo kosztowna, a wielu przypadkach nawet niemozliwa. Ponadto Kra-
jowa Rada Radiofonii i Telewizji nie okreslita tez ostatecznego terminu
wylaczenia nadajnikéw analogowych, jak bylo to w przypadku telewizji
cyfrowej DVB-T.

Strony internetowe

Najwiekszym polem dziatania — umozliwiajagcym dotarcie nie tylko do
stuchaczy, lecz takze do czytelnikéw, a nawet widzéw, oraz do tych od-
biorcéw, ktorzy nie majg mozliwosci stuchania radia w sposéb tradycyj-
ny — jest internet. To olbrzymi potencjal. Najnowsze dane zaczerpniete
ze strony, ktéra monitoruje globalny rynek internetu, datarepoltal.com,
wskazuja, ze 30,68 mln Polakoéw korzysta z internetu. To 81% populagji,
a przyrost rok do roku (2020-2019) wyniost 2,3%!1°.

Zasieg oddzialywania mozna podzieli¢ na dwie grupy: wlasne strony
internetowe zarzadzane przez radio oraz strony mediéw spotecznoscio-
wych. To, co wyréznia media internetowe od mediéw tradycyjnych, to
przede wszystkim:

1. Zasieg — w mediach tradycyjnych istnieje techniczne ograniczenie za-
siegu fal radiowych, podczas gdy w przypadku mediéw internetowych
jest ograniczony jedynie dostepem do internetu.

2. Dostepnos¢ — tradycyjne radio nadajace za posrednictwem fal radio-
wych jest medium liniowym — co oznacza, ze program prezentowany
jest w blokach o okreslonych w raméwce godzinach. Do tej pory, jesli
stuchacz przegapit swoj ulubiony program, nie mial juz szansy odtwo-
rzenia go ponownie. Obecnie taki sposob odtworzenia zaleglej audycji
stwarzaja chociazby podcasty.

Internet users in Poland, https://datareportal.com/reports/digital-2020-poland
(dostep: 21.12.2020).
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3. Uzytecznos¢ — dzieki otwartosci na mozliwos¢ komentowania i udo-
stepniania pierwotna informacja moze zosta¢ poszerzona o nowe fak-
ty. Co wazne dla nadawcy, otrzymuje on powiadomienie zwrotne mo-
wigce o popularnosci i zasiegu, ktérego nie otrzymuje w przypadku
nadania tej samej informacji drogg tradycyjna, poprzez fale radiowe.

4. Natychmiastowos$¢ — zamieszczenie informacji na stronie interneto-
wej jest zdecydowanie znacznie szybsze niz w przypadku tradycyj-
nych mediéw, gdzie dana informacja podlega jeszcze dodatkowo ob-
robce techniczne;.

5. Trwalos¢ — wiadomos¢, informacja czy artykul zamieszczony w inter-
necie nie jest tak ulotny, jak w przypadku tradycyjnego nadawania
radiowego. Zazwyczaj serwisy internetowe majg dostep do swojego
archiwum i uzytkownik nie ma wiekszego problem z dotarciem do
starszych publikacji.

Radio Kielce zarzadza czterema stronami internetowymi: www.radio.
kielce.pl, www.folkradio.pl, www.projektpraca.eu oraz www.polacyratu-
jacyzydow.com.pl.

Podstawowg strong, ktora jest codziennie uaktualniana o najnowsze
wydarzenia z regionu i ktora jest wizytowkga radia, to www.radio.kielce.pl.
Nowoczesny uklad strony (layout) dzieli strone na gléwne dziaty: Wiado-
mosci z regionu, Wiadomosci z kraju, Sport, Kultura, Informator kultu-
ralny, Zdrowie, Strefa munduru, Galeria, Video. Bezposrednio ze strony
glownej, z gornego paska menu mozna przejs¢ na wspomniane wcze$niej
strony www.projektpraca.eu oraz www.folkradio.pl. Ponadto z tego sa-
mego menu mozna uruchomi¢ odtwarzacz, z ktérego mozna wybra¢ do
stuchania streaming programu Radia Kielce (tego samego nadawanego
w tradycyjny sposob FM) lub Folk Radia (tego nadawanego na platformie
cyfrowej DAB+).

Najwiekszy nacisk polozono na uaktualnianie Wiadomosci z regionu.
Codziennie trafia tu okofo 40 artykutéw (przykladowo 17 listopada 2020
roku na strone trafilo 36 artykulow). W dziale Sport najwiecej relacji
zamieszczanych jest podczas weekendu (pigtek-niedziela) — okolo 30.
Réwniez dzial Kultura publikuje najwiecej artykutéw podczas weekendu,
mimo ze czas pandemii mocno ograniczyt wydarzenia kulturalne. Nawet
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pie¢ galerii zdjeciowych dziennie zamieszczanych jest w dziale Galeria —
s3 to zazwyczaj obszerne fotorelacje z wydarzefi zamieszczonych w dzia-
le Wiadomosci z regionu. Liczbe publikowanych artykuléw na stronie
www.radio.kielce.pl w latach 2018-2020 zestawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Liczba artykuléw opublikowanych na stronie internetowej Radia Kielce

Kategoria 2020 2019 2018
Wiadomosci (region) 12080 10400 9240
Sport (region) 2210 2290 2310
Kultura (region) 980 810 650
Galeria zdje¢ (region) 2975 3650 3150

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie analizy
strony www.radio.kielce.pl (dostep: 5.01.2021).

Wiadomosci z regionu rok do roku zwiekszyly liczbe zamieszczanych
postéw: w roku 2020 opublikowano o 16,15% wiecej artykulow w sto-
sunku do 2019 roku i o 30,73% w stosunku do roku 2018. Publikacje
w dziale sportowym utrzymujg staly poziom, mimo panujacej w 2020
roku pandemii i wielu odwotanych imprezach. Dzial Kultura zanotowat
wzrost zamieszczanych artykulow, odpowiednio: o 20,99% do roku 2019
oraz 50,77% w stosunku do roku 2018. Na zakonAczenie 2020 roku Ra-
dio Kielce opublikowato artykut, z ktérego dowiadujemy sie o najchetniej
czytanych postach na stronie internetowe;j'":

1. Zdalne nauczanie przynajmniej do polowy kwietnia. MEN zmienia

przepisy (22 marca 2020).

2. Koronawirus w Polsce. Najnowsze informacje — Raport specjalny

(4 marca 2020).

3. Tragiczny wypadek w Bilczy. Nie zyja dwie osoby (25 stycznia 2020).
4. Nie zyje prof. Wojciech Rokita (18 marca 2020).
5. Karambol 17 aut na S7 w Wisnidéwce (22 stycznia 2020).

10 najchetniej czytanych artykutéw 2017 roku, https://www.radio.kielce.pl/
wiadomosci/10-najchetniej-czytanych-artykulow-w-2020-roku-na-radiokiel-

cepl, 120345 (dostep: 21.12.2020).
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Od polowy 2020 roku dostepne sg bezposrednio z zaktadki w menu
glownym podcasty audycji. Wedtug ostatnich badaf przeprowadzonych
przez Ogolnopolski Panel Badawczy Ariadna dla Tandem Media z Grupy
Radiowej Agora z sierpnia 2019 roku, podcasty zyskuja na popularnosci.
Zasieg miesieczny dotyczy 27% uzytkownikéw internetu i zblizyt sie do
sredniej europejskiej. Az 65% sposréd aktualnych stuchaczy podcastow
zaczelo z nich korzystac¢ w ciggu ostatniego badanego (2019) roku. Z kolei
75% badanych stucha podcastow w domu, a 43% podczas dojazdow (ko-
munikacji publicznej czy w samochodzie). Posrod stuchaczy wyr6zniaja
sie trzy grupy wiekowe, kolejno: 25-34, 35-44 oraz 18-24 lata; ktorzy
najczesciej stuchaja podcastoéw w sposdb mobilny — ze smartfona'?.

Radio Kielce publikuje 34 tematyczne podcasty. W wiekszosci s3 to
biezgce audycje, ktore mozna uslysze¢ na antenie analogowej radia. Ze
wzgledu na to, ze w audycjach radiowych emitowanych na antenie FM
wykorzystywana jest muzyka chroniona prawami autorskimi, w niekto-
rych podcastach zostata ona usunieta. Rozwigzalo to problem opfat za
licencje na kolejne pole eksploataciji, jakim jest internet. Podcasty Radia
Kielce mozna stuchac i subskrybowa¢ réwniez na Spotify, Apple Podcast,
Google Podcast i Spreaker. Podzielono je na 12 tematycznych kategorii:
Biznes, Historia, Ksigzka, Moda, Muzyka, Podroze, Prawdziwe zbrodnie,
Przyroda, Publicystyka, Religia, Sport, Zdrowie i uroda. Na koniec 2020
roku zamieszczono 1354 odcinki tematycznych podcastow .

Kolejng witryng internetows, ktora zarzadza Radio Kielce, jest www.
folkradio.pl, ktora poswiecona jest muzyce ludowej. Gléwnym elemen-
tem strony jest odtwarzacz, za pomocg ktorego stuchacz moze uruchomi¢
streaming radia, ktore dostepne jest rowniez jako program specjalistyczny
w formacie DAB+. Ponizej znajduje sie lista utworéw granych w kolejno-
Sci, ktéra pozwala stuchaczowi zorientowac sie, jaki tytul i wykonawca
jest grany w danym momencie oraz jakie najblizsze dwa utwory bedg od-
twarzane nastepnie. Program podzielony jest na poszczegdlne bloki: Mu-
zyka Gor Swietokrzyskich, Muzyka regionéw Polski, Muzyka inspirowana

12.Co czwarty internauta stucha podcastow, https://tandemmedia.pl/zasieg
podcastow_w_polsce/ (dostep: 21.12.2020).
13 Podcasty Radia Kielce, https://podcasty.radio.kielce.pl/ (dostep: 21.12.2020).
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folklorem, Muzyka $wiata. OczywiScie najwieksza czes¢ dobowego pro-
gramu zajmuje Muzyka Gor Swietokrzyskich. Odtwarzanie programu
i rotacja utwor6w w audycjach jest w pelni zautomatyzowana. Obsluga
planu emisyjnego i zapowiedziami utwordw zajmuje sie jeden z etatowych
dziennikarzy radia.

Radio Kielce zarzadza rowniez strong dla os6b poszukujacych pracy
www.projektpraca.eu, ktora z poczatku byla rozwinieciem nieistniejacej
juz audycji Radiowa Gielda Pracy. Jest to w pelni zautomatyzowana stro-
na, na ktorej pracodawca sam wypetnia ankiete dotyczaca zatrudnienia
pracownikéw. Oferta pojawia sie na stronie po wstepnej selekcji przez
oddelegowanego do tego celu pracownika Radia Kielce. Dziennie ukazuje
sie kilkadziesigt nowych ofert pracy (lacznie jest ich blisko 500), dlatego
tez witryna cieszy sie bardzo duzg popularnoscia.

Ostatnig strong bedaca poklosiem audycji Radia Kielce jest witryna
www.polacyratujacyzydow.com.pl. Jest to zamkniety juz cykl 41 audy-
cji Polacy ratujgcy Zydow, nadawanej w kazda niedziele 2018 roku. Na
stronie internetowej do kazdego odcinka dotgczono dodatkowy opis, ska-
ny archiwalnych fotografii rodzin wystepujacych w danym odcinku oraz
multimedia wykonane podczas nagrywania poszczegdlnych odcinkow.

Media spotecznosciowe

Media spotecznosciowe do niedawna kojarzone byly raczej z rozrywka lub
jako narzedzie do komunikacji ze znajomymi w celu podtrzymania relacji
towarzyskich. Obecnie coraz czeSciej mowi sie, ze social media staly sie
nie tylko dobrg zabawg, lecz takze zrodtem wiedzy i informacji. Co wiecej,
uzytkownicy nie tylko mogg czerpa¢ z tych zasobow, ale réwniez komen-
towac poruszone zagadnienia, co z kolei czesto tworzy nowe obszary wie-
dzy. Komentarze pod artykulem staly sie dla publikujacego swoistym ba-
rometrem popularnosci poruszanym tematem. Nie tylko komentarze, ale
udostepnianie, reakcje, obserwowanie i polubienia strony mogg Swiadczy¢
o duzym zainteresowaniu odbiorcéw. I znowu, powolujac sie na dane staty-
styczne ze strony monitorujgcej globalny rynek internetu datareportal.com,
dowiadujemy sie, ze 19 mln Polakéw korzysta z mediéw spotecznosciowych.
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To przyrost wzgledem 2019 roku o 7,8%. Az 97% z nich korzysta z nich
mobilnie, spedzajac przecietnie dwie godziny dziennie. Dla poréwnania
— telewizji Polacy poswiecaja trzy godziny i 18 minut. 85% bierze czyn-
ny udzial: tworzac posty, komentujac, udostepniajac, 32% z nich uzywa
mediéw spolecznosciowych w pracy zawodowej. Na jednego uzytkownika
w Polsce przypada 8,1 profili'*. Zestawienie najpopularniejszych portali
spotecznosciowych w Polsce przedstawiono na wykresie 1.

YouTube
Facebook
Messenger
Instagram
Whatsapp
Twitter

Skype

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie
datareportal.com (dostep: 21.12.2020).

Wykres 1. Najpopularniejsze portale spotecznosciowe i komunikatory w Polsce

Tradycyjny rynek mediow dostrzegl olbrzymi potencjat mediéw spo-
lecznosciowych poprzez mozliwosci dotarcia do nowego audytorium. Ra-
dio Kielce obecne jest na Facebooku od 27 grudnia 2009 roku. Strone
obserwuje 25745 internautéw i ma 23 780 polubiefi. Dziennie zamiesz-
czanych jest okolo 40 postéw z réznych kategorii (wiadomosci z regio-
nu, sport, kultura). Sg to zazwyczaj te same artykuly, ktore trafiajg na

" Internet users in Poland (dostep: 21.12.2020).
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podstawowa strone radia. W przeciwiefistwie do wspomnianej strony
(www.radio.kielce.pl) tu Facebook daje mozliwo$¢ komentowania za-
mieszczonych postéow. Lecz po obserwacji mozna wywnioskowaé, ze
internauci niechetnie zostawiaja komentarze czy nawet jakiekolwiek re-
akcje pod postami. Niewiele jest tez udostepniefi zamieszczanych publi-
kacji. Dla przyktadu w analizowanym wczesniej dniu (17 listopada 2020
roku) na opublikowane 42 artykuly odnotowano tacznie 136 reakcji oraz
15 komentarzy. Najwiecej (po 10) zyskaly: poranny wypadek oraz jesiert
w lesie. Rowniez poranny wypadek mial najwiecej udostepnieni (5) na
21 udostepnief wszystkich publikaciji z tego dnia.

W ramach strony na Facebooku dzialajg trzy oficjalne grupy: Muzyka
ludowa (823 czlonkéw, 5 postéw dziennie), Swigtokrzyska Strefa Mundu-
ru (1100 cztonkéw, cztery posty dziennie), Swigtokrzyska Strefa Historii
(3600 czlonkoéw, 20 postow dziennie). Ponadto prowadzona jest jedna
strona cotygodniowej sobotniej audycji Made In Kielce. Nalezy odnoto-
wac rowniez dwie strony nieistniejgcych audycji: Mimo wszystko gramy
disco oraz CK Mix. Co ciekawe, ta ostatnia odnotowuje po kilka polu-
biefi tygodniowo, mimo ze audycja nie istnieje juz od kilku lat. Jak wida¢
samo publikowanie artykuléw nie wzbudza zbyt duzego zainteresowa-
nia. Inaczej ma sie sprawa z filmami zamieszczanymi w facebookowym
playerze Watch. Od 28 maja 2020 z kanatu YouTube zostala przeniesio-
na na Facebooka emitowana na zywo (wraz z obrazem ze studia Radia
Kielce) Rozmowa dnia. Dzieki takiemu rozwigzaniu ta poranna audycja
nadawana codziennie w analogowym radiu od poniedziatku do piagtku
0 8.30 zyskata na ogladalnosci. Z dotychczasowych kilkudziesieciu odston
pojedynczego odcinka na YouTube ogladalno$¢ na Facebooku wzrosta do
500, a nawet 900 dziennie. Najpopularniejszym filmem zamieszczonym
na Facebooku w 2020 roku jest: Gala finatowa Jawor u zrédet kultury®,
ktory odnotowal od momentu powstania (30 wrzesnia) 448 100 odston,

ponad 6500 reakcji, 281 komentarzy oraz ponad 1400 udostepniefi.

5 Jawor u zrédet kultury. Wielkie swieto muzyki ludowej w Tokarni, https://www.
radio.kielce.pl/wiadomosci/jawor-u-zrodel-kultury-wielkie-swieto-muzyki-

-ludowej-w-tokarni-d, 112690 (dostep: 21.12.2020).
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Ten sam film, ale zamieszczony na kanale YouTube, ma tylko 7285 od-
ston'¢. Podobny wynik odnotowuje film z 30 grudnia: Wypadek z udzia-
tem radiowozu w Kielcach. Ranny policjant (428 800 odston, 1800 re-
akcji, 714 komentarzy, 399 udostepniefi)’’. Na trzecim miejscu jest:
Pozar Lidla. Ze sklepu zostaly tylko gruzy (287400 odston, 2200 reakcji,
230 komentarzy) opublikowany 25 sierpnia’®.

Kanal Radia Kielce na YouTube zostal utworzony 27 czerwca 2011
roku. Najstarszy film to 60 lat Radia Kielce opublikowany 27 wrzesnia
2012 roku. Kanal subskrybuje 1720 internautéw. Najczesciej ogladanym
filmem jest Pijany kierowca rozjezdza ludzi na przystanku cz. 1 z 16 li-
stopada 2017 roku ze 165022 ogladajacymi’®. Jest to film pochodzacy
z monitoringu Zarzadu Transportu Miejskiego w Kielcach. Natomiast
najwyzej notowana produkcja wlasna zajmuje czwarte miejsce i jest to
Sitkéwka-Nowiny. Pozar sktadowiska odpadow (19.04.2020) z 75 265 od-
stonami?. L.acznie YouTube odnotowal 1 953 168 wyswietlen wszystkich
z 1938 filméw zamieszczonych na kanale Radia Kielce. Na kanale wyla-
czona jest opcja komentarzy.

Konto na Twitterze Radio Kielce uruchomifo w sierpniu 2014. Posia-
da 1335 obserwujacych uzytkownikéw, a samo obserwuje 82 strony. Od
poczatku swojego powstania opublikowano ponad 8400 postéw, z cze-
go wiekszo$¢ przypada na ostatnie dwa lata. O niewielkiej popularnosci
tego medium spoleczno$ciowego swiadczy fakt, ze publikowane posty nie
otrzymuja zadnych reakcji, nie ma tez ich udostepnief.

Tokarnia. Gala finalowa konkursu Radia Kielce ,Jawor — u zrddel kultury”,
https://www.youtube.com/watch?v=nLMZdzIg3ko (dostep: 5.01.2021).
Wypadek z udzialem radiowozu w Kielcach. Ranny policjant, https://www.radio.
kielce.pl/pl/wiadomosci/wypadek-z-udzialem-radiowozu-w-kielcach-ranny-
-policjant-zdjecia, 120268 (dostep: 5.01.2021).

Pozar markeru Lidl. Ogienr strawil dostownie wszystko, https://www.radio.
kielce.pl/pl/wiadomosci/pozar-marketu-lidl-ogien-strawil-doslownie-wszystko-
-zdjecia, 112414 (dostep: 5.01.2021).

Pijany kierowca rozjezdza ludzi na przystanku cz. 1, https://www.youtube.com/
watch?v=f0QisoDDI30 (dostep: 5.01.2021).

Sitkowka-Nowiny. Pozar skladowiska odpadow, https://www.youtube.com/
watch?v=FG7LGRNyQjc&t=43s (dostep: 5.01.2021).
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Pierwszy post na Instagramie zamieszczono 25 sierpnia 2018 roku. Do
kofica 2020 opublikowano ich 415. Zazwyczaj publikowane s3 tu zdjecia
umieszczane wczesniej na stronie www.radio.kielce.pl w kategorii Galeria.
Profil sledzi 1548 uzytkownikéw. Radio Kielce obserwuje 717 kont na
Instagramie. S3 to najczesciej konta znanych osob, klubéw sportowych,
celebrytow i gwiazd, co pozwala na szybkie opracowanie informacji na
podstawie zamieszczonych przez nich wydarzen na swoim profilu.

Polozenie duzego nacisku na obecnos¢ Radia Kielce w internecie — czy
to na stronie wlasnej rozglosni, czy to poprzez obecnos¢ w mediach spo-
lecznosciowych, jest posunieciem, ktoére pozwala dotrze¢ do catkowicie
nowych odbiorcéw, ktorzy do tej pory nie byli stuchaczami analogowego
radia FM. Jesli zgromadzimy statystyki dotyczace wieku stuchaczy radia
(analogowego) i zestawimy je z wiekiem uzytkownikéw internetu, to oka-
ze sie, jak wielkg luke ma do zagospodarowania Radio Kielce dla mtod-
szych odbiorcow, ktorzy z rzadka s3 stuchaczami programu radiowego.
Ponad 65% stuchaczy Radia Kielce liczy wiecej niz 50 lat?'. Dane przed-
stawione sg na wykresie 2.
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Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan Radio

Track, https://radiotrack.pl/pliki/ (dostep: 5.01.2021).

Wykres 2. Stuchacze Radia Kielce wedltug grup wiekowych

2 Whyniki stuchalnosci Radia Kielce, https://radiotrack.pl/pliki/ (dostep: 5.01.2021).
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Jesli chodzi o wiek uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych, to
warto zwroci¢ uwage na dynamiczny przyrost uzytkownikéw wsréd mto-
dych ludzi juz po 18. roku zycia oraz malejace zainteresowanie w oko-
licach 55. roku zycia — mniej wiecej w momencie, kiedy w tej kategorii
wiekowej wzrasta zainteresowanie stuchaniem radia (wykres 3).
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie
datareportal.com (dostep: 5.01.2021).

Wykres 3. Wiek uzytkownikéw mediow spolecznosciowych w Polsce

Do powyzszego zestawienia dodac nalezy kolejne badanie Radio Track,
mowigce o tym, ze ponad 60% stuchaczy Radia Kielce to mieszkanicy wsi
i najmniejszych miasteczek wojewddztwa swietokrzyskiego?? (wykres 4),
w ktorych dostep do internetu jest znacznie nizszy niz w zurbanizowa-
nych, wiekszych miejscowosciach?®. Rozglosnia nie prowadzi wiasnych
badafi nad stuchalnoscig, nie udostepnia tez statystyk dotyczacych liczby
uzytkownikow przegladajacych strony internetowe Radia Kielce. Nie robi
tego ze wzgledu na konkurencje.

22 Tamze.

23 Gléwny Urzqd Statystyczny: Spoleczeiistwo informacyjne w Polsce w 2020 roku.
Broszura pdf, https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/nauka-i-technika-spole-
czenstwo-informacyjne/spoleczenstwo-informacyjne/spoleczenstwo-informa-
cyjne-w-polsce-w-2020-roku,1,14.html broszura pdf (dostep: 5.01.2021).
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Zrodlo: opracowanie whasne na
podstawie badaf Radio Track.

Wrykres 4. Stuchacze Radia wedlug miejsca zamieszkania

Tabela 2. Liczba odston strony in-

ternetowej www.radio.kielce.pl
w latach 2014-2017

Rok Liczba odston
2014 3510464
2015 4667832
2016 4890940
2017 6618596

Zrodlo: opracowanie wlasne na

podstawie https://www.radio.kielce.

pl/post-65443 (dostep: 5.01.2021).

Ze wspomnianego wczesniej arty-
kutu o 10 najchetniej czytanych arty-
kutach w 2020 roku na radio.kielce.
pl mozna sie dowiedzie¢, ze z roku na
rok przybywa odston. W 2020 odnoto-
wano 50% wzrost w stosunku do 2019
roku. Natomiast liczba odwiedzajg-
cych wzrosta o 100%?. Lecz Radio
nadal stara sie unika¢ bezwzglednych
wartosci. Po raz ostatni liczbe odwie-
dzajacych strone internetowg www.
radio.kielce.pl przedstawiono w arty-
kule podsumowujacym 2017 rok. Ze-
stawiono je w tabeli 2%.

2410 najchetniej czytanych artykutéw w 2020 roku, https://www.radio kielce.pl/

wiadomosci/10-najchetniej-czytanych-artykulow-w-2020-roku-na-radiokiel-
cepl, 120345 (dostep: 5.01.2021).
2510 najchetniej czytanych artykutéw w 2017 roku.
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W Karcie Powinnosci na lata 2020-2024 Radio Kielce zapewnia Kra-
jowa Rade Radiofonii i Telewizji o potrzebie rozwoju Nowych Mediow:
rozbudowie infrastruktury, zakupie potrzebnych srodkéw w celu realiza-
cji zamierzonych planéw itp. Na ten cel zamierza przeznaczy¢ corocznie
kwote 504000 zt?°. Obecnie, pracuje codziennie (réwniez w weekendy
i swieta) od 6.00 do 23.00, redakcja internetowa Radia Kielce zatrud-
nia o$mioro dziennikarzy (w tym dwoch fotoreporteréw). Przed pracow-
nikami redakgcji stoi trudna misja wielozadaniowosci (multitasking), jak
i zdobywania coraz wiekszych umiejetnosci technicznych, szczegdlnie
w szybkim postugiwaniu sie specjalistycznym oprogramowaniem kompu-
terowym (multiskilling).

O tym zjawisku wspominal Karol Jakubowicz:

dziennikarz ma znacznie wiecej obowigzkéw (musi napisac tekst, zdoby¢ do
niego zdjecia, przygotowac do przedstawienia w internecie), ma mniej czasu
na rzeczywistg prace dziennikarskga, a wymogi nowej technologii sprawiaja,
ze w newsroomie zamiast dziennikarzy coraz wiecej jest os6b o kompeten-
cjach technicznych?’.

Kazdy z dziennikarzy internetowych ma umiejetnosci nie tylko reda-
gowania i zamieszczania informacji na wspomnianych wczesniej stronach
internetowych czy mediach spoteczno$ciowych; potrafi réwniez dokonac
cyfrowej obrébki zdje¢, przeprowadzi¢ transmisje wideo na kanat YouTube
lub Facebook czy edytowa¢ dzwiek w celu umieszczenia podcastéw na
réznych platformach. Musi on okietzna¢ wspoldziatanie technologii, tele-
komunikacji, komputera i urzadzen mobilnych stuzacych do transmisji da-
nych, tworzac zupelnie nowa skonwertowang przestrzei multimedialng.

Analizujac rynek swietokrzyskich mediéw, trudno znalez¢ podobna
redakcje, ktora tak intensywnie rozwijalaby wieloptaszczyznowo Nowe
Media. Najczesciej pozostate redakcje, ze wzgledow finansowych, ograni-
czajg sie do przekazywania kilku informacji dziennie. Zdarzaja sie strony
nieuaktualniane przez kilka dni. Jak zauwaza Tomasz Mielczarek:

%6 Karta powinnosci Radia Kielce 2020-2024 (dostep: 5.01.2021).
27 K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa

2011, s. 205.
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dostarczyciele wspomnianych ustug (multimedialnych — przypis autora) kie-
rujg sie rachunkiem ekonomicznym. Upowszechniajg swe ustugi tam, gdzie
koncentracja potencjalnych klientéw jest najwieksza?®.

Wieloplaszczyznowy proces konwergencji mediéow skutkuje zaciera-
niem granic miedzy tradycyjnymi §rodkami przekazu, modyfikacja ga-
tunkow i formatéw czy tworzeniem nowych zasad w relacji: nadawca —
odbiorca. Ze wzgledu na koniecznos¢ dostarczania materiatow dla wielu
kanatéw dystrybucji i rosngce wymagania odbiorcy, ktory dysponuje
oferte natychmiastowej informacji i rozrywki, tempo pracy w redak-
cjach ogromnie wzrosto. Ow ,cyfrowy renesans” jak nazywa go Henry
Jenkins, staje sie okresem przejsSciowej transformacji, ktéra wplynie na
wszystkie aspekty naszego zycia. ,Cyfrowy renesans bedzie najlepszym
i najgorszym ze wszystkich okresoéw, ale zapoczatkuje on nowy porza-
dek w kulturze”?. Czy tak bedzie réwniez w przypadku transforma-
cji w Radiu Kielce? Wydaje sie, ze rozglosnia jest dobrze przygotowana
do wieloptaszczyznowej konwergencji i uda jej sie zaja¢ pozycje lidera

w regionie.

THE MULTI-DIMENTIONALITY OF MEDIA CONVERGENCE, BASED ON
TECHNOLOGICAL CHANGES IN RADIO KIELCE SA

Summary: The technological changes which happened over the last decade
enabled radio stations to transition from analogue to digital broadcasting.
This solution opened up new development perspectives for broadcasters
and attracted new listeners. The dynamic acceleration of the internet, its
mobility, availability on smartphones and the growing popularity of social
media made radio stations available on these platforms as well. Today, radio
reaches its audience not only on air but also through websites: text, photo and
video galleries. The blending of various technologies — a convergence — enabled
broadcasters to communicate through new channels offering not only sound

28 T. Mielczarek, Konwergencja polskich mediow. Préba analizy zjawiska, w: Kon-

wergencja medidw masowych i jej skutki dla wspolczesnego dziennikarstwa, red.
Z. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura, t. 1, Katowice 2012, s. 71.
29 H. Jenkins, Convergence? I Diverge, ,Technology Review”, June 2001, s. 51.
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but also images. This article looks at these transformations based on the
example of the technological development of Radio Kielce.

Keywords: convergence, internet radio, new media, Radio Kielce, radio in
social media
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ZYCIE PO TROJCE. NOWE INICJATYWY RADIOWE W POLSCE

Streszczenie: Rok 2020 przyniést dwie wazne inicjatywy nadawcze, bedace
rezultatem demontazu publicznej Trojki. Czes¢ jej bytych dziennikarzy powo-
tala najpierw internetowe Radio Nowy Swiat, a po kilku miesigcach kolejni
redaktorzy Tréjki rozpoczeli tworzenie Radia 357. To niejedyne nowe projekty
radiowe — w mijajacym roku powstala takze RadioSpacja, a wcze$niej m.in.
Newonce Radio czy Halo.Radio. W niniejszym artykule przyblizono geneze
powstania tych rozgloéni, ich tworcéw, przyjete modele dziatalnosci finanso-
wania. Jego istota jest proba refleksji na temat przysztosci tych, a moze i kolej-
nych, inicjatyw radiowych w internecie. Ich przestrzenig funkcjonowania jest
internet, co stawia przed nadawcami szereg nowych wyzwaf, nie tylko techno-
logicznych.

Stowa kluczowe: 357, dziennikarze, Nowy Swiat, radio, Tréjka

Wprowadzenie

W 2020 roku doszlo do waznych zmian w polskich mediach: pafistwowy
koncern Orlen wykupit media od Polska Press Grupy, Agora probowala
dokoficzy¢ proces przejecia spotki Eurozet (postepowanie wyjasniajace
UOKIiK zakoficzylo sie w styczniu 2021 roku decyzja odmowng); krytyce
poddawana jest niespotykana dotad stronniczos¢ w mediach publicznych,
a personalne tornado przeszto przez — bedaca takze pod politycznym
naciskiem — radiowa Trojke. W efekcie tego ostatniego na rynku radio-
wym pojawili sie nowi gracze. I cho¢ temat demontazu tréjkowej marki
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zastuguje na obszerniejszy artykul, w tym bede staral sie zreferowac sy-
tuacje powstalg po decyzjach mianowanej w styczniu 2020 roku Prezes
Polskiego Radia Agnieszki Kamifiskiej i pelnigcego od listopada 2019 roku
funkcje dyrektora Programu III Tomasza Kowalczewskiego. Kwestia ta
bedzie punktem wyijscia dla przedstawienia wazniejszych, dziatajacych
juz rozglosni internetowych oraz ogélnej analizy stanu dziennikarstwa,
laczonego z osobowosciami i markg, a nie miejscem pracy.

Celem tekstu jest ukazanie nowych zjawisk, implementowanych roz-
wigzan dotyczacych tworzenia nowoczesnego radia, ktére moze mie¢ for-
me zorientowanego na wielkomiejskiego odbiorce produktu (Newonce),
profesjonalnej rozglosni faczacej nowoczesnosc z konserwatyzmem (Nowy
Swiat), radia zbudowanego na rytuatach stuchania i nazwiskach (357), me-
dium tematycznego (Rockserwis.pl) czy obywatelskiego (Halo.Radio).
Kazde z nich przyjeto inny model funkcjonowania.

Z uwagi na tematyczne novum dziatalnos¢ mtodych rozglosni radio-
wych w Polsce nie zostala jeszcze opisana. Artykul ten musial powsta¢ na
podstawie materialow internetowych, takich jak specjalistyczne porta-
le i profile w mediach spotecznosciowych, a takze w wyniku obserwacji
i aktywnosci autoral.

Demontaz Trojki (zarys problemu)

Juz w latach 90. Stanistaw Jedrzejewski przypominal, ze radio w ciggu ca-
lego okresu istnienia ,bylo polem doswiadczalnym dla nowych rozwigzan
technicznych i technologicznych”?. Piszac, ze dla konwencjonalnego radia
publicznego najwiecksze obawy niesie emisja w systemie DAB i ,0gélnie

3

biorgc multimedia”?, Jedrzejewski nie mogt przewidzie¢, ze w Polsce

transfer do radia internetowego przebiegnie na innej plaszczyznie, bo

1 W tym uczestnictwo w konferencji branzowej , Tak Brzmi Miasto”, podczas kto-
rej wéréd zaproszonych znalezli sie byli dziennikarze Tréjki — Agnieszka Ob-
szafiska (Radio 357), Agnieszka Szydlowska (Newonce.radio) i Jan Niebudek
(Nowy Swiat).

2 S. Jedrzejewski, Radio renesans, Warszawa 1997, s. 62.

3 Tamze, s. 105.
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wskutek dzialah tych, ktérzy mogliby to ryzyko ostabia¢. I ze sytuacja
wigza¢ sie bedzie nie tyle z formg przekazu, ile z formatem.

[lustracja problemu jest tu przypadek Tréjki, ktorej stuchalnosé w la-
tach 2010-2015 oscylowata wokét 7-8%*, co plasowalo ja w czolowce
najchetniej wybieranych rozglosni radiowych w Polsce. Efektem poli-
tycznych zawirowan personalnych po roku 2015, w szczegélnosci decyzji
z 2020, byl drastyczny spadek stuchalnosci, ktéra w okresie pazdziernik—
grudziefi 2020 wyniosta zaledwie 2,4% i w relacji rok do roku byla nizsza
o prawie trzy pp.> Dodatkowo byli dziennikarze Trojki rozpoczeli nowe
projekty radiowe, ktore przyciggnely stuchaczy dawnego Programu III,
ktorych wladza polityczna pozbawita tozsamosciowego medium. Okazato
sie, ze szybko porzuca oni dotychczasowe rytualy medialne (radio stacjo-
narne, FM) i podaza za nazwiskami i okreslonym poziomem dziennikar-
stwa do sieci.

Karol Jakubowicz podkreslal, ze jednym z warunkéw zdolnosci wias-
ciwego funkcjonowania mediéw publicznych jest — obok osobistej nieza-
leznosci kadry zarzadzajacej i dziennikarzy — zgoda rzadzacych na to, by
media byly poza przestrzenig walki politycznej, a takze niezgoda spote-
czefistwa na polityczng ingerencje w media, etos stuzby publicznej i etos
pracy w mediach publicznych®. Casus Trojki pokazuje, ze wszystkie te
swoiste postulaty przestaly dzi§ obowigzywaé. Tym samym ,warunki
z zakresu szeroko rozumianej kultury politycznej i spolecznej” pozostaja
wcigz niezrealizowane’.

Nie tylko w Polsce, na publiczne media zawsze wywierane bylty poli-

tyczne naciski, co podkreslaja zgodnie wszyscy dziennikarze publicznego

* W pierwszej polowie 2012 r. bylo to nawet 8,6%; http:/www.krrit.gov.pl/
Data/Files/_public/Portals/0/kontrola/program/radio/kwartalne/rynek radio-
wy2015.pdf (dostep: 23.12.2020).

> Dane Radio Track, Kantar Polska SA, https://badaniaradiowe.pl/wyniki-slu-
chalnosci/sieci-2/ (dostep: 31.01.2021).

6 K. Jakubowicz, Model nadawcéw publicznych, w: Media publiczne i edukacja
Polakow. Spoteczeristwo — Naréd — Kultura — Obywatel (praca zbiorowa), War-
szawa 2002, s. 317-319.

7 Tamze, s. 319.
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radia. Takze ci muzyczni, ktorzy z polityka nie majg nic wspolnego. Fale
zwolniefi i dobrowolnych rezygnacji nastepowaly przy okazji zmiany kazde;
wladzy, nowych nominacji na stanowisko dyrektora Programu III lub pre-
zesa Polskiego Radia®. W zadnym czasie skala nie byla jednak tak ogrom-
na, jak od 2015 roku, podczas rzadéw Zjednoczonej Prawicy. Przesilenie
przyszlo z poczatkiem 2020 roku — w tym przypadku w krotkim okresie
mieliSmy do czynienia z dwoma istotnymi wydarzeniami. Pierwszym byto
zwolnienie w marcu 2020 roku dlugoletniej dziennikarki popkulturalne;j,
Anny Gacek; w protescie przeciw tej decyzji z radia odszedl m.in. Wojciech
Mann, jeden z najdtuzej pracujacych w Trojce dziennikarzy (od 1967 roku),
wspobltprowadzacy z nig audycje W Tonacji Tréjki”, oraz Jan Chojnacki,
pracujacy w Trojce od 1975 roku. Ze wspélpracy z tym radiem zrezygno-
wali prowadzacy wowczas autorskie programy muzycy — Gaba Kulka, Jan
Mtynarski, Wojciech i Bartosz Waglewscy. W kolejnym miesigcu z pracy
w radiu zrezygnowali wazni dla niego publicysci, zajmujacy sie kulturg i te-
matyka miedzynarodowg — Dariusz Bugalski (od 2001 roku) i Pawet Drozd,
wypowiedzenie zlozyl tez dziennikarz kulturalny, Jan Niebudek. Dwaj
pierwsi jeszcze w kwietniu zalozyli wlasne podcasty: Bugalski ,K3”, kto-
ry poprzez serwis Patronite wspiera dzi$ blisko 700 patronéw, deklaruja-
cych finansowanie miesieczne na poziomie 12,5 tys. zI. Podcast ,Brzmienie
$wiata z lotu Drozda” wspiera 981 oséb, wplacajgcych miesiecznie ponad
13,1 tys. zt. Niebudek dotaczyt w sierpniu do Radia Nowy Swiat.

Druga fala odejs¢ z Trojki nastgpita w maju, po skandalu z rzekomy-
mi® manipulacjami przy liczeniu gloséw na utwory na Liscie Przebojow
Programu Trzeciego. Owczesne wladze radia, reprezentowane przez

8 Przez okres lat 1989-2015 funkcje dyrektora petnito 11 oséb. Od 2015 r., tj. po-
czatku rzadéw Zjednoczonej Prawicy, Trojka miata z nadania kilku dyrektoréw
(lub p.0.): Anna Krakowska, Szymon Stawinski (dwukrotnie), Paulina Stola-
rek-Marat, Adam Hlebowicz, Wiktor Swietlik, Tomasz Kowalczewski, Jakub
Strzyczkowski i obecnie Michat Narkiewicz-Jodko.

¥ 'Wtadzom Polskiego Radia nie udalo sie dotad udowodni¢, na czym owa manipu-

lacja miata polega¢. 21 maja 2020 r. sprawe objasniali podczas posiedzenia Ko-

misji Kultury i Srodkéw Przekazu dziennikarze Tréjki (w tym oskarzany o ma-
nipulacje Bartosz Gil); Marek Niedzwiecki ztozyl w czerwcu pozew przeciw

Polskiemu Radiu i jego wtadzom o naruszenie débr osobistych.
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prezes Polskiego Radia Agnieszke Kamifiskg oraz dyrektora Trojki, jej by-
tego dziennikarza Tomasza Kowalczewskiego, publicznie oskarzyly Marka
Niedzwieckiego oraz wydawcow Listy Przebojow — Bartosza Gila i Ha-
line Wachowicz — o naduzycia i zmanipulowanie wynikéw glosowania.
Sytuacja dotyczyla pierwszego miejsca dla utworu Twdj bdl jest lepszy
niz mdj Kazika Staszewskiego, bezposrednio krytykujacego zachowanie
prezesa partii rzadzacej PiS Jarostawa Kaczyfiskiego. Odgorne naciski po-
dyktowane politycznie i ujawnione przez dziennikarzy Tréjki (m.in. ko-
respondencja z szefami stacji), odbily sie szerokim echem we wszyst-
kich srodkach przekazu i daly asumpt do odejscia kilkunastu waznych
dla tego radia postaci — dziennikarzy, redaktoréw i wspotpracownikow.
Sprawa trafifa tez do Senackiej Komisji Kultury. Jednoczesnie rozpoczeta
sie seria kuriozalnych wrecz dziatan wladz Polskiego Radia — od recznej
zmiany podwazonych przez nie wynikéw ostatniego notowania Listy, po-
przez ,awarie” strony internetowej Tréjki, w tym z aktualng ramowka
radia, nagle modyfikacje jej samej, a takze biezgce odsuwanie prowadza-
cych od ich audycji, czy wreszcie, po raz pierwszy w historii, zapetnianie
popotudniowych i wieczornych pasm muzyka puszczang ,z puszki” (tj.
bez przerw, z plyt lub komputera, bez czynnego udziatu prowadzacego).
Byto to spowodowane brakami kadrowymi, powstatlymi wskutek odejs¢
lub odmowy prowadzenia konkretnych audycji w zastepstwie najbardziej
rozpoznawalnych postaci tej stacji.

Sytuacje tymczasowo opanowano, obsadzajac pod koniec maja stano-
wisko dyrektora Trojki jednym z najlepiej rozpoznawalnych i cieszagcym
sie zaufaniem wspotpracownikéw redaktorem — Jakubem Strzyczkow-
skim. Zgode Strzyczkowskiego niemal powszechnie skrytykowano!?,
uznajac go za naiwnego, jednak jemu samemu udawalo sie powoli odbu-
dowywac¢ struktury redakcji, naméwi¢ do powrotu wielu dziennikarzy
i dziennikarki, ktorzy zlozyli wczesniej rezygnacje (za wyjatkiem tych,
ktorzy zaangazowali sie juz w projekt Radia Nowy Swiat). Niespodzie-
wanie, 20 sierpnia, Strzyczkowski zostal jednak odwolany ze stanowi-
ska, i ta decyzja wladz Polskiego Radia ostatecznie pogrzebala szanse na

10 https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kultura/1968382,1,trojka-zmienia-
-szefow-i-profil-stacji-no-i-dobrze.read (dostep: 30.01.2021)
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odbudowe marki ,dawnej Trojki”, przesadzila o masowym wrecz odejsciu
najbardziej rozpoznawalnych dziennikarzy Trojki, wydawcow progra-
mow, wspotpracownikow stacji, a takze przyspieszyla dalsze zwolnienia.
Do kofica roku z radiem pozegnalo sie kilkunastu kolejnych pracownikow,
w tym ci, ktorzy zlozyli wypowiedzenia w maju. W internecie z powo-
dzeniem dzialalo juz wtedy Radio Nowy Swiat i mozna bylo zaklada¢, ze
pozostali redaktorzy w niedlugim czasie pojawia sie w nowym radiu lub
takie stworza!!.

Radio Nowy Swiat

Internetowe Radio Nowy Swiat (RNS) to jedna z dwéch rozglosni stwo-
rzonych przez bylych pracownikéw publicznej Tréjki. Pomyst stworzenia
radia zostal ogloszony w polowie kwietnia 2020 roku z inicjatywy os6b
skupionych wokot facebookowego profilu ,Ratujmy Trojke”'? i dziennika-
rzy, ktorzy w réznych okolicznosciach odeszli z rozglosni. RNS rozpoczelo
regularne nadawanie 10 lipca o godz. 6. rano audycja prowadzong przez
Wojciecha Manna, swojej najwazniejszej twarzy dziennikarskiej. Dzief
tygodnia i godzina byly nieprzypadkowe, poniewaz o tej porze regularnie
co pigtek Mann witat sie ze stuchaczami Trojki w audycji ,Zapraszamy do
Trojki”.

11 Pisalem o tym na swoim profilu: https://www.facebook.com/darekpbaran/
posts/3286608254754289. Takze: http://muzobar.pl/trojka-w-trzech-odslonach/
(dostep: 30.01.2021)

127 opisu na profilu FB: ,Akcja ‘Ratujmy Tréjke’ — tworzona przez stuchaczy —

nawiazuje do akcji o tej samej nazwie, ktéra miata miejsce w 2010 roku. (...)

W zwigzku z tym, ze historia zatacza kolo, majac na uwadze wydarzenia, ja-

kie maja miejsce w ostatnim czasie w mediach publicznych, a takze w zwigzku

z tym, co ma nadejs¢, taczymy sie w prote$cie przeciwko ostatnim zmianom

osobowym i programowym w Programie Trzecim Polskiego Radia wprowa-

dzanymi przez Zarzad PR w ramach czystki w mediach publicznych”. Warto
przypomnie¢, ze w latach 2001-2003 prowadzona byta akcja ,Lapy precz od

Trojki”. Zob. A. Trudzik, Z eteru do cyberprzestrzeni. Radiowa Trdjka w inter-

necie, w: Media — kultura popularna — polityka. Wzajemne oddzialywania i nowe

zjawiska, red. J. Bieréwka, K. Pokorna-Ignatowicz, Krakéw 2014, s. 94-95.
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Poczatki Radia Nowy Swiat taczy¢ nalezy ze wspomnianym profilem
w mediach spolecznosciowych, ktéry powstal w 2016 roku (Facebook
i Twitter), cho¢ sama inicjatywa siega 2010 roku, na skutek odwolania
w grudniu 2009 roku Magdaleny Jethon z funkcji dyrektor Trojki. Profil
,Ratujmy Trojke” powstal z inicjatywy stuchaczki Patrycji Macjon jako
wyraz sprzeciwu wobec duzej, motywowanej politycznie i ideowo fali
zwolniefi w radiu, bedacych nastepstwem protestéw bronigcych jej re-
daktorow i dziennikarzy 3.

Redaktor naczelng nowo powstalej stacji zostala Magdalena Jethon,
a zarzad spotki utworzyli: Piotr Jedlifiski, Krzysztof Luszczewski i Anna
Krakowska; po odejsciu z radia Jedlifiskiego!?, sklad zarzgdu uzupetni-
la wspomniana Patrycja Macjon. Udzialowcami Radia zostali natomiast:
Magdalena Jethon, Anna Krakowska, Jan Chojnacki, Wojciech Mann, Je-
rzy Sosnowski, Piotr Jedlifski, Patrycja Macjon i Krzysztof Luszczewski.
W sklad redakcji weszli zar6wno ci, ktérzy w 2020 roku odeszli z Trojki
na fali zwolniefr i dobrowolnych odejs¢, jak i dawni, wieloletni wspélpra-
cownicy i pracownicy, zwolnieni w latach wczes$niejszych. Na koniec roku
byli to: Wojciech Mann, Marcin Kydryfiski, Jan Chojnacki, Jan Niebudek,
Marcin Kydrynski, oraz zwolnieni w latach 2015-2018: Jerzy Sosnowski,
Malgorzata Maliborska, Adriana Bakowska (korespondentka Polskiego
Radia w Lizbonie) i Tomasz Lawnicki. Na wspolprace zdecydowali sie
wspolpracujacy wezesniej z Trojkg muzycy i artysci kabaretowi: Woj-
ciech Waglewski, Fisz, Joanna Kotaczkowska, Piotr Bukartyk, Kuba Ba-
dach oraz Jan Emil Mlynarski. Wsrod prowadzacych spoza Trojki znalazty
sie dobrze znane z innych mediéw osoby: Maciej Orlos, Eliza Michalik,

13 https://www.facebook.com/RatujmyTrojke/posts/2796102310676186/ (dostep:
31.01.2021).
4O kulisach wiecej m.in.: https://wiadomosci.onet.pl/kraj/byly-prezes-radia-
-nowy-swiat-stalo-sie-skrzywionym-ideologicznie-medium/70gsezt ~ (dostep:
30.01.2021). Jedlifiski, ktory nie jest osamotniony w opinii, napisat na Facebooku,
ze za jego rezygnacja stoja ,naciski przez osoby z kierownictwa stacji”, wspomi-
najac, ze to wlasnie Jethon przeniosta do RNS | wszystkie najgorsze wzorce Tréj-
ki”. Potwierdza to, ze personalne rozgrywki bylej dyrektor Tréjki uniemozliwity

zespolenie dawnych dziennikarzy radia w jeden radiowy organizm.
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Krzysztof Luszczewski'®, Grzegorz Markowski, Katarzyna Kasia, muzyk
José Torres, aktor Zbigniew Zamachowski czy krytyk filmowy Tomasz
Raczek.

Od poczatku RNS odcinalo sie od spuscizny Tréjki, i to pomimo
niektérych audycji stanowigcych de facto kontynuacje nadawanych tam
autorskich programéw, takich jak programy Manna (wtorkowa ,Mala
kawa” w godz. 14-16, wspomniany pigtkowy poranek, a takze nadawany
w niedziele w godz. 10-13 ,Manniak po omacku”!®) czy Kydrynskiego
(,Pora sjesty”, niedziela godz. 15-17). Utrzymanie stalych i starych por
nadawania bylo uklonem w strone tych stuchaczy, ktérzy przywiazani sg
do os6b dziennikarzy, a nie do nadawanych programoéw.

Do raméwki wprowadzono natomiast audycje, ktore stanowily w pol-
skim eterze nowatorska formule laczenia starego dziennikarstwa z no-
wym, ze wzgledu na to, ze dawnej Trojce zarzucano niedopuszczanie do
anteny mlodych gtosow. W ten sposob wdrozono projekt ,Mlode talenty”,
w ramach ktérego audycje poprowadzi¢ mialy mlode osoby (do 30. roku
zycia), ktore po konkursowej selekcji miatyby prowadzi¢ w radiu autor-
skie programy z cyklu ,Probny lot”. Przez pierwszy miesigc od startu ra-
dia osoby te prowadzily dopotudniowe audycje.

Nowa inicjatywa radiowa okazala sie najwiekszym sukcesem patro-
nackim w polskiej sieci. W niespelna miesigc od startu suma deklarowa-
nych miesiecznych wplat przekroczyta p6t min zt, co stanowilo podwo-
jong kwote stawiang przez pomystodawcoéw radia jako prog gwarantujacy
start tej inicjatywy. Radio dziala pod Patronite od 16 kwietnia 2020 roku,
stala miesieczng wplate deklaruje dzi§ ponad 31,2 tys. patronéw na facz-
ng kwote 666,7 tys. zl. Wprawdzie po uruchomieniu Radia 357, a takze
wskutek niejasnych dla czesci stuchaczy decyziji, liczba ta, w poréwnaniu

15 Fuszczewski zmart 20.01.2021 r.

16 Po odejsciu dziennikarzy Zarzad Polskiego Radia zdecydowal o zastrzezeniu
w Urzedzie Patentowym nazw dla wszystkich prowadzonych przez nich audycji.
Byto to o tyle kuriozalne, ze cze$¢ z nich w nazwie miala nazwisko prowadza-
cego i nie byla kontynuowana na antenie. Zob. m.in. https://www.wirtualne-
media.pl/artykul/polskie-radio-przyjaciele-karpia-nazwa-zastrzezona-urzad-
-patentowy (dostep: 30.01.2021).
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cho¢by z koficem listopada 2020 roku, nieznacznie sie zmniejszyta — o bli-
sko 100 oséb, a deklarowana suma spadta o okolo 30 tys. zl, ale nie za-
graza to rentownosci rozglosni. Ze wspomnianych decyzji i zmian, jakich
$wiadkami byli stuchacze radia, wspomnie¢ nalezy o dwoch: odejsciu
z radia, juz w sierpniu, prezesa zarzadu i wspolzalozyciela RNS Piotra
Jedlifiskiego, a takze p6zniejszej rezygnacji Patrycji Macjon.

Dzialajgce od kwietnia 2020 roku, w pierwszym miesigcu 2021 roku
Radio Nowy Swiat ma na Twitterze 17,7 tys. obserwujacych, o prawie
tysigc wiecej niz dwa miesigce wczesniej. Profil na Facebooku obserwuje
ponad 165,1 tys. osdb, o blisko osiem tysiecy wiecej niz w poréwnywa-
nym miesigcu.

Radio 357

Najmtodsza polsk stacja radiows jest sukcesor Trojki, czyli Radio 357.
Jego nazwa odwoluje sie do adresu siedziby Programu III PR, ul. Mysli-
wieckiej 3/5/7 w Warszawie. Zaltozone przez dziennikarzy, ktorzy odeszli
z niego lub zostali zwolnieni w 2020 roku, uzupelnione zostalo przez oso-
by, ktore pracowaly tam takze w latach wczesniejszych. Medium, kto-
re od poczatku postawilo na nazwiska, osobowosci radiowe, majace by¢
magnesem dla , pokolenia Trojki”, wychowanego na radiu w latach 80.

Pierwsze informacje nt. nowego ,potroéjkowego” radia pojawily sie
5 pazdziernika. Start rozglosni przewidziany byl na grudzien 2020, jed-
nak do tego czasu nie udalo sie zebra¢ pelnej, zalozonej do uruchomie-
nia projektu sumy, ktorej wysokos¢ okreslono na 500 tys. miesiecznie.
W przypadku Radia 357 strategia rozwoju rdznila sie diametralnie od
innych projektéw radiowych. Przede wszystkim zalozono, ze bedzie ono
,pierwszym spoteczno$ciowym radiem FM bez reklam”. Okreslono etapy
budowania radia, progi finansowe i cele, jakie im przySwiecaja.

Radio 357 bazuje na sentymencie do ,starej Trojki” — raméwka jest
prostym przelozeniem ukladu i godzin programéw prowadzonych przez
dziennikarzy w Trojce. Pierwszym tacznikiem pomiedzy ,starym” i ,no-
wym” bylo zarejestrowanie w okresie §wigtecznym charakterystycznego
dla Trojki utworu Spiewanego przez dziennikarzy rozglosni — ,Karpia”.
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Drugim 1gcznikiem byl noworoczny muzyczny ,Top Radia 3577,
prezentowany na antenie kolejno przez trzech dziennikarzy, ktory dotad
zwyczajowo otwieral kazdy rok w Trojce (tam pod nazwg ,Top Wszech
Czasow”).

Za intensywng promocje radia w sieciach spolecznosciowych wzie-
li sie sami dziennikarze przyszlego radia, szczegélnie gdy po pierw-
szym, btyskawicznym przyroscie liczby patronéw i deklarowanej kwoty
(100 tys. w ciagu doby, blisko 300 tys. pod koniec pazdziernika), w ko-
lejnych tygodniach nie notowano juz — zapewne oczekiwanego — wzro-
stu. Na koniec listopada liczba patronoéw siegala 14,5 tys., natomiast de-
klarowana kwota wyniosta 346,5 tys. zl. Na koniec stycznia 2021 roku
liczba patronéw wzrosta juz do 25,6 tys., a kwota miesiecznych wplat
do 578,3 tys. zl. Olbrzymi przyrost nastgpil niemal tuz po oficjalnym
starcie projektu, 5 stycznia 2021 roku, pierwszych pelnowymiarowych
audycjach, kolejnych transferach i przedstawieniu stuchaczom zarysu
ramowki. W przypadku 357 audycja otwierajaca byt poranek z jednym
z popularniejszych prowadzacych, Marcinem Lukawskim, odpowiedzial-
nym w Tréjce za codzienne, poza pigtkowymi, audycje. Radio rozpocze-
lo nadawanie o godz. 6.30, w starym, ,tréjkowym” stylu — utrzymano
charakter dynamicznej audycji na zywo, z telefonicznym kontaktem ze
stuchaczami w jej trakcie i z wieloma stalymi go$¢mi ze Swiata nauki
i kultury.

Szczegdlng pozycje w nowym radiu zajeli Marek Niedzwiecki i Kuba
Strzyczkowski. W pazdzierniku podano, ze radio bedzie spotkg koman-
dytowg, ze spotka z ograniczong odpowiedzialno$cig w roli komplemen-
tariusza, a wspdlnikami bedg dziennikarze (jako spotdzielnia dziennikar-
ska), Niedzwiecki, Strzyczkowski i spotka 357 z 0.0.V, ktorej prezesem
zostal Pawetl Soltys, a udzialowcami Piotr Stelmach i Marcin Lukawski.

Trudno wymienia¢ nazwiska wszystkich prowadzacych w Radiu 357,
latwiej wskaza¢ prowadzacych spoza Tréjki. A sg wsréd nich czynni mu-
zycy, m.in. Tomasz Organek, Daria Zawialow i Krzysztof Zalewski, oraz
dziennikarze: Daniel Wyszogrodzki — dziennikarz muzyczny piszacy do

7 https://www.press.pl/tresc/63654,radio-357-przedstawilo-strukture - bez-
-hierarchicznego_-korporacyjnego-ladu_ (dostep: 31.01.2021).
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najwazniejszych tytulow prasowych od lat 80., dzi§ zwigzany z ,Jazz
Forum”, czy Marcin Klimkowski, zwigzany m.in. z ,Wprost” czy TVN
Turbo. Jak wspomniano, 357 jest pod tym wzgledem gléwnym dzienni-
karskim kontynuatorem dawnej Trojki. Mozna sadzi¢, ze taka z zalozenia
jest i bedzie struktura Radia 357 — znanego i bliskiego, opartego niemal
wylacznie na rozpoznawalnych glosach radiowych.

Zalozony we wrzesniu 2020 roku profil Radia 357 na Twitterze ob-
serwuje 13,8 tys. 0s6b (5 tys. w listopadzie). Na Facebooku profil radia
obserwuje 127,1 tys. osob, tj. ponaddwukrotnie wiecej niz z poczatkiem
grudnia, gdy liczba ta siegata blisko 60 tys.

Newonce

Radio Newonce jest tak naprawde czes$cig projektu internetowego, na
ktory sktadaja sie ré6zne media, co powoduje komplikacje przy szacowaniu
odbiorcow poszczegolnych stron'®. W ramach projektu obok radia dziata
spolecznos¢ (newonce.net), aplikacja sportowa (newonce.sport), newonce.
bar (lokal w Warszawie, miejsce spotkafi i przestrzen do wynajecia), a tak-
ze newonce.paper. Zwazywszy na grupe docelowa projektu, ten ostatni
jest czeScig dos¢ zaskakujacej inicjatywy, jaka jest tradycyjne papierowe
wydawnictwo. Dotychczas ukazalo sie osiem numeréw magazynu syg-
nowanego ,Newonce”, sprzedawanego w cenie 30 zl drogg wysyltkows.

18 Na dzien 31 stycznia 2021 r. facebookowy profil radia obserwowalo ponad
62,3 tys. os6b (wzrost o ok. 17 tys. w stosunku do kofica listopada 2020 r.),
podczas gdy spotecznos¢ Newonce (newonce.net) — 91,1 tys., a profil sportowy
— 19,4 tys. Na Twitterze Newonce funkcjonuje od sierpnia 2015 r. na wspdl-
nym profilu dla radia i spotecznosci, na ktérym ma 3,7 tys. obserwujacych
(wzrost w dwa miesigce o 1,2 tys.). Dynamicznie rozwijany profil sportowy,
zalozony w marcu 2019 r., moze poszczyci¢ sie liczbg 13 tys. obserwujacych
(wzrost 0 0,9 tys.). Jesli chodzi o konto instagramowe, profil radia ma 92,3 tys.
obserwujacych (+ 4,7 tys.), a newonce.net 45,9 tys. (wzrost o 1,6 tys.). Pro-
fil newonce.bar, czyli przestrzef spotkafi, obserwuje 7,1 tys. 0séb i liczba ta
zmienila sie in plus o zaledwie kilkaset. Tresci sportowe $ledzi na Instagramie
15,8 tys. (+ 1,4 tys.), a dochodzi do tego profil newonce.paper, obserwowany
przez 7,2 tys. 0s6b.
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Magazyn ukazuje sie jako potrocznik od czerwca 2017 roku w nakladzie
5 tys. egzemplarzy .

Jesli chodzi o radiowy aspekt projektu, Newonce radio nadaje inter-
netowo od 2018 roku (sam serwis newonce.net istnieje od wrzesnia 2015
roku), za ktoére odpowiada jego inicjator i dyrektor kreatywny Piotr Ke-
dzierski, pracujacy wczesniej m.in. w Radiu BiS czy Rock Radio (Radio
Roxy). W raméwce Newonce radio znajduje sie blisko 40 r6znych audycji,
a redakcje tworzy ponad 70 oséb (wg stanu na koniec 2020 roku). Wsrod
nich znajduje sie zwigzana jeszcze niedawno z publiczng Trojka i TVP
Kultura Agnieszka Szydlowska, ktéra odnoszac sie do odejscia z publicz-
nego radia, przyznaje, ze wyczerpala sie w formule programu dla mlodego
stuchacza®. W rozglosni audycje ma takze Kuba Wojewodzki, zwigzany
z Trojkg w latach 90., a sprowadzony do Newonce przez Kedzierskie-
go, z ktorym prowadzili m.in. audycje ,Ksigze i Zebrak” w Rock Radiu.
Trzon radia stanowia osoby zwigzane wczesniej z publicznym Radiem
BiS, Radiostacjg czy Roxy (np. Max Cegielski), a skfad redakcji uzupet-
niajg ludzie kultury i sztuki, m.in. pisarka Dorota Mastowska oraz czynni
muzycy, jak Coals czy Wojtek Mazolewski.

Radio Newonce nie utrzymuje sie ani z tradycyjnych reklam, ani
crowdfundingu — wplat od stuchaczy czy patronéw. Model finansowania
oparty jest na sponsoringu marek, ktore albo ,patronujg” calemu przed-
siewzieciu — oficjalnym partnerem Newonce jest Samsung, ktérego logo
widnieje w winiecie strony — albo finansujg poszczegdlne audycje w pod-
castach.

Odnoszac sie do sposobu funkcjonowania i komunikacji z odbiorca-
mi, mozna tez powiedzie¢, ze Newonce Radio nie jest typowg rozglosnia,

19 https://www.press.pl/magazyn-press/artykul /60628 newonce media (dostep:
31.01.2021).
207 Trojki Szydlowska odeszla w maju, natomiast z TVP Kultura zostala zwol-
niona w sierpniu 2020 r. Dziennikarka przyznaje, ze z kazdym rokiem czula co-
raz wieksza rozbieznos¢ zwiagzang z grupa docelows, dla ktérej przygotowywata
w Trojce programy. Tymczasem Newonce jest radiem nastawionym na jeszcze
mlodszego stuchacza, co wywotuje dysonans w ocenie przez Szydlowsks ,zycia
po Tréjce”. Zob. https://www.vogue.pl/a/agnieszka-szydlowska-trzeci-poczatek

(dostep: 12.01.2021).
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a rozwinietg, interaktywng platformg internetows, na ktorej nacisk kta-
dziony jest na wspomniane radiowe podcasty?! i ktora skupia sie na or-
ganizowaniu spoleczno$ci. Jest typowym radiem przeznaczonym dla
pokolenia Y — odbiorcéw zorientowanych na kulture miejska i wspotczes-
n3. Wskazuje na to zaréwno aktywno$¢ w mediach spolecznosciowych
— wyzszy oddzwiek na tresci publikowane na Instagramie, a znikomy np.
na Twitterze, dobor prowadzacych, jak i struktura ramowki, w tym dobor
prezentowanych na antenie gatunkéw muzycznych, oparty na nowych,
klubowych brzmieniach i kulturze hip-hopu.

RadioSpacja

RadioSpacja to projekt dawnego dziennikarza Trojki, Pawta Sito??, dyrek-
tora programowego stacji. Radio rozpoczelo nadawanie 23 marca 2020
roku, na poczatku pandemii, o czym sama redakcja czesto wspomina,
promujac sie chwytliwym hastem W domu sie¢!”. Obecnie haslem na-
czelnym RadioSpaciji jest ,Caly swiat w jednym radiu!” ze wzgledu na
to, ze audycje nadawane s3 z doméw prowadzacych, w réznych czesciach
Swiata, 24/7%3. Oznacza to, ze jest ona radiem, ktérego formuta odbiega
od pozostatych projektéw radiowych prezentowanych w artykule.

2l Radio odnotowalo ponad 400 tys. odtworzen podcastow w listopadzie 2019 r.
(nagrania dostepne na newonce.radio oraz w szesciu serwisach streamingowych,
m.in. Spotify, Tidal, Apple Podcasts). Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/newonce-radio-rekordowa-sluchalnosc-podcastow-i-nowe-mozliwosci-
-dla-marek (dostep: 22.12.2020).

22 Sito wspolpracowal z publicznym radiem od lat 80. do potowy 90. (Tréjka, Roz-

glosnia Harcerska, Jedynka). Zatozyl RadioSpacje wraz z Hubertem Augusty-

niakiem, zwigzanym wczesniej m.in. z Polskim Radiem czy Grupg 4Fun Media.

23 Kazde oczko naszego taficucha to inna lokalizacja. Szokujace bywa, gdy antena

przekazywana jest przez Jacka Kaczynskiego z wyspy Bali w Indonezji do mate;

wioski pod Opolem, skad parentingowe audycje Dzieci majg dzieci prowadzi Li-

dia Piechota. Z kolei Janek Szlagowski nadaje z Himalajow, skad moze przekaza¢

antene Wojtkowi Szymosze w Goérach Izerskich”. Zrédto: https://radiospacja.pl/

radiospacja-na-patronite/ (dostep: 16.01.2021).
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Duza czes¢ zespolu RadioSpacji zwigzana byla dotad z innymi roz-
glo$niami, takimi jak Radiostacja, Radio PiN, Antyradio czy Polskie Radio
BIS. Mozna powiedzie¢, ze trzon redakcji stanowig osoby tworzace daw-
ng, w duzych miastach wrecz kultowa Radiostacje, na co wskazuje zresz-
tg sama nazwa. Oprocz Pawtla Sity, audycje prowadza byli dziennikarze
Radiostacji: Aga Sielaficzyk, Andrzej Szajewski, Novika, Marcin Chlopas,
Druh Stawek, Wojtek Szymocha, Ulla Prussak, Pawel Juzwuk, czy Seb
Skalski. W Trojce pracowal natomiast Artur Orzech — w latach 90., a na
stale w okresie 2001-2017, oraz Grzegorz Brzozowicz, w Programie III PR
w latach 1984-1992. Zaden z redaktoréw nie nalezy do grupy dzienni-
karzy zwolnionych z Tréjki w ostatnim roku, cho¢ Orzech rozstal sie ze
stacjg po podobnym konflikcie z dyrektorem Witoldem Swietlikiem?:.
W listopadzie do grona prowadzacych dotaczyl Leszek Gnoifiski, autor
muzycznych ksigzek (m.in. Kult Kazika, Republika. Nieustanne tango,
Raport o Acid Drinkers), wspolpracujacy w przeszlosci z Radiem94, Je-
dynka czy Radiem Krakow.

Ramoéwka RadioSpaciji sktada sie z 15-17 audycji dziennie, maksymal-
nie dwugodzinnych. Obok dziennikarzy, wzorem innych rozglosni, autor-
skie audycje majg w niej takze czynni muzycy, m.in. Daga Dana czy Ka-
cezet. Stacja ma aktywne profile w mediach spolecznosciowych, jednak
nie rozwija ich, ograniczajac sie do lakonicznych informacji nt. granych
wlasnie utworéw lub rozpoczynajacych audycji. Na Twitterze liczba ob-
serwujacych to ledwie 187 os6b (od listopada 2020 ubyla jedna osoba), na
Facebooku profil stacji obserwuje jednak ponad 10 tys. oséb (dwukrotny
wzrost w stosunku do listopada 2020), a na Instagramie 1251 os6b.

Ich obecna rozgtosnia nie emituje reklam, nie ma tez sponsora ty-
tularnego, dodatkowo bardzo stabo wypada crowdfunding. Dopiero po
pot roku dzialalnosci zaczeto planowac pozyskanie funduszy i dotacji
celowych. Tymczasem dziatajagc w Patronite od 26 czerwca 2020 roku
redakcji udalo sie przekona¢ do regularnych wptat tylko 90 patronéw
(liczba ta sie nie zmienia) deklarujagcych miesieczne wplaty na poziomie

2860 zl.

24 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/artur-orzech-po-16-latach-odchodzi-
-z-radiowej-trojki (dostep: 22.12.2020)
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Jak zapewniaja jego tworcy i wlasciciele, docelowo zaloga ma liczy¢
okoto 30 os6b. Grupa odbiorcéw, w jaka celuja tworcy Radio Spaciji, to stu-
chacze w wieku 15-25 lat oraz 35 lat i starsi, tak w Polsce, jak i zagranica.

Halo.Radio

Wprawdzie Halo.Radio nie jest projektem powigzanym z radiowg Troj-
ka, jednak inicjatywa godna jest omowienia chociazby ze wzgledu na jej
charakter, sposéb organizacji i zarzadzania, a takze stawiane przed tym
medium cele i §rodki ich realizacji.

Halo.Radio to inicjatywa Jakuba Watlego, zalozyciela i prezesa Fun-
dacji Obywatelskiej, w przesztosci redaktora m.in. w Radiu Zet, Polskim
Radiu BiS) znanego réwniez z programéw autorskich w telewizyjnej Su-
perstacji (2009-2019). Radio to, definiujace sie jako ,pierwsze w Polsce
Medium Obywatelskie: z ludzmi i dla ludzi”, jest wyraznie sprofilowane
jako medium lewicowo-liberalne. Od poczatku prowadzi m.in. kampanie:
,lle kosztuje nas Kosci6l?”, organizujac w jej ramach ,zrzutke” i jezdzac
po Polsce ciezar6wka oznakowang na wzér kontrowersyjnego samochodu
antyaborcyjnego Fundacji Pro-Prawo do Zycia. Sami o sobie pisza: ,Gada-
my i gramy, bo to Radio z Wizja!”.

Halo.Radio pojawilo sie w Patronite w grudniu 2018 roku, cho¢ for-
malnie jako rozglo$nia zaczeto nadawanie 1 pazdziernika 2019 roku. Na
koniec listopada 2020 roku liczba jego patronéw wynosita ledwie 343 oso-
by, deklarujgce miesiecznie wplaty w kwocie 10030 zt. Mozna zatozy¢,
ze na skutek szeregu kontrowersyjnych zmian personalnych w redakcji,
a takze wobec watpliwosci co do sposobu kierowania stacja przez Wattego
(w tle pojawil sie rowniez watek finansowy, zwigzany z niepublikowa-
niem przez Fundacje Obywatelskg sprawozdan finansowych?®), na koniec
stycznia 2021 roku liczba patronoéw spadta do 210 i 5,6 tys. miesiecznych
wplat. Pod koniec 2020 roku rozglosnia uruchomita takze zbiérke fundu-
szy na portalu zrzutka.pl.

25 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/halo-radio-od-poczatku-dzialalnosci-
-otrzymalo-od-patronow-619-tys-zl (dostep: 22.12.2020).
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Wsréd blisko 40 oséb w redakeji Halo.Radia znajduja sie byli dzien-
nikarze publicznego radia — Mariusz Rokos, zwigzany z Trojka w latach
2002-2006, Mariusz Gzyl — dlugoletni pracownik publicznej Jedynki
(lata 1993-2019), czy Wiktor Niedzicki, w latach 1975-2010 dziennikarz
naukowy programéw I i IV Polskiego Radia oraz TVP?. Redakcje Halo.
Radia tworzg jednak dziennikarze zwigzani wcze$niej z innymi mediami,
jak: Marek Czyz (w strukturach TVP od 1996 roku, takze w TVS), Ja-
rostaw J. Szczepanski (,Express Wieczorny”, , Tygodnik Solidarnos¢”, Ra-
dio dla Ciebie, Info-Radio), Andrzej Krajewski (korespondent TVP i PR
w Waszyngtonie 1990-1994). Redakcje uzupelniaja freelancerzy, pisarze
i publicysci (m.in. Tomasz Jastrun) i ludzie nauki (dr Tomasz Kowalczuk
czy prof. Monika Platek).

Warto uzupetni¢, ze na przestrzeni w trakcie 2020 roku z rozglosnia
w nienajlepszej atmosferze rozstato sie wielu prowadzacych, m.in. Roman
Kurkiewicz, Renata Gluza, Wojciech Krzyzaniak, Tomasz Pigtek, Piotr
Szumlewicz czy Marcin Celifiski. W komentarzach po odejSciach (rezyg-
nacjach) przewija sie problem autorytarnego zarzadzania i niewlasciwego
traktowania czlonkéw redakcji, cho¢ jednym z powodéw moga by¢ prob-
lemy finansowe rozglosni.

Na koniec stycznia 2021 profil radia na Twitterze obserwowato
1,4 tys. os6b (wzrost o 51 w stosunku do listopada 2020), na Facebooku
liczba obserwujacych przekroczyta 42,2 tys. (wzrost o blisko osiem tys.
w przywolywanym okresie).

Rockserwis.fm

Poza wspomnianymi szerzej internetowymi rozglosniami nie mozna zapo-
mina¢ o jednym z najstarszych?’ projektow radiowych w sieci, tj. Rock-
serwis.fm. Radio zalozone zostalo w grudniu 2014 roku, pod Patronite

%6 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/mariusz-gzyl-odchodzi-z-polskiego-
-radia-nie-widze-ku-temu-powodow-zostawiam-ocene-sluchaczom (dostep:
30.01.2021).

27 Starsze jest RadioJazz.fm, zalozone w 2009 r. Od marca 2018 r. obecne na Pa-
tronite, cho¢ bez powodzenia (29 patronéw deklarujacych stala wplate taczng
560 zt), mimo ze profil facebookowy radia obserwuje az 16,6 tys. osob.
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dziala jednak dopiero od kofica kwietnia 2020 roku. Jest radiem stricte
muzycznym i wbrew nazwie nie skupia sie tylko na gatunkach okoto ro-
ckowych.

Do dzi$ stacja pozyskala 654 patronéw (blisko 100 wiecej niz pod
koniec 2020 roku), ktorzy deklaruja miesieczne wplaty na poziomie
15,5 tys. zl. Tworcy Rockserwis.fm okreslili cel finansowy zbiorki na
20 tys. zl miesiecznie. Na Facebooku radio obserwuje 13,1 tys. os6b
(w stosunku do listopada 2020 wzrost o okolo 500 oséb); ono samo od
poczatku dziata na podstawie wlasnej strony WWW. Radio reklamuje sie
hastem , Matecznik dzwiekéw niebanalnych”, a za projekt odpowiedzialny
jest zatozyciel wydawnictwa Rock Serwis i wieloletni dziennikarz Trojki,
Piotr Kosifiski (w latach 1998-2015 prowadzit w Tréjce audycje ,Noc
muzycznych pejzazy”). Po odejsciu z Tréjki z radiem nawigzat wspoétprace
Piotr Kaczkowski, ktory goscinnie wspotprowadzi z Kosifiskim czwartko-
wy program ,Tajemnice Przyprészonego Kufra”, a od stycznia 2021 roku
oficjalnie jest czlonkiem redakcji Radia 357. W radiu Rockserwis.fm pra-
cuje okolo 30 os6b, w tym prowadzacy programy w ,nowej Trojce”, Mi-
chal Kirmu¢ (dawniej zwigzany z miesiecznikiem ,Teraz Rock”).

Radio w internecie

Internet stworzyl przestrzen do rozwoju nowych, cyfrowych inicjatyw
nadawczych. Sama technologia pozostaje jednak w sferze dezyderatow,
ktore glownie okreslaja mozliwy do osiggniecia zasieg. Nie mozna bo-
wiem lekcewazy¢ oczekiwan odbiorcow — wiernych stuchaczy o wyraz-
nie sprecyzowanych potrzebach, majacych swoje rytualy (pory stuchania
audycji, gatunki muzyczne, publicystyczne, ulubione ,glosy radiowe”).
W mocno sfragmentaryzowanej kulturze odbioru bra¢ pod rozwage nale-
zy takze i z gory okresli¢ na podstawowym poziomie, model utrzymania
na rynku. A to tylko czes¢ dylematow, jakie stojg przed tworcami radia
internetowego.

W samym serwisie Patronite w ostatnich trzech latach z pomyslem
na radio wystartowalo ponad 20 podmiotéw. Poza wspomnianymi w ar-
tykule byly to projekty tematyczne lub sportowe, jak radio Widzew.pl,
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Radio GOL, poswiecone kulturze i sztuce (Radio z Qultura, Kapital),
czy katolickie (Radio Chrzescijanin, Katolickie Radio Rodzina). Wiek-
szo$¢ z nich to inicjatywy jednostkowe, fanowskie, oparte na aktywnosci
w podcastach czy vlogach, bedace dla tworcow formg dziatalnosci po-
bocznej, hobbystycznej. Powazne radio nie moze sie jednak funkcjonowac
w ten sposob. Na stronie www.radio-polska.pl znajdziemy odnosniki do
633 polskich stacji radiowych nadajagcych w internecie (stan na koniec
stycznia 2021). Wszystkie zabiegaja o uwage rozproszonego po sieci au-
dytorium.

Dla tworcow Radia Nowy Swiat (RNS) priorytetem bylo stworzenie
profesjonalnej przestrzeni do pracy i zakup nowoczesnego sprzetu radio-
wego. W ciggu pierwszych 90 dni od uruchomienia projektu zbudowano
zaplecze techniczne, stworzono newsroom i zaczeto prace nad aplikacja.
Patroni mogli §ledzi¢ proces powstawania studia radiowego, oglada¢ zdje-
cia z prac zwigzanych z adaptowaniem pomieszczefi itp. Od poczatku tez
w radiu postawiono na staly kontakt z patronami, ktérzy otrzymuja mai-
lowo informacje o nowych wpisach na profilu w Patronite, ktére moga na
biezgco komentowac?®. Publicystyka i regularne serwisy informacyjne od
poczatku byly wpisane w dzialalnos¢ RNS.

Radio 357 wystartowalo z hastami ,gramy dalej” i ,profesjonalna
prowizorka”?’, zakladajac budowe radia od podstaw, w zaleznosci od
posiadanych srodkow, ale §cisle z zalozonym harmonogramem i z wy-
korzystaniem sprawdzonych formatéw (vide audycje Strzyczkowskie-
go, Stelmacha czy Niedzwieckiego). Publicystyka, w tym ekonomiczna
i sportowa, pojawila sie w nim w trzecim tygodniu stycznia, po osiagnie-
ciu odpowiednio wysokiego putapu deklarowanych wplat. Do tego czasu
z nielicznymi wyjatkami 357 bylo radiem stricte muzycznym. Znalezie-
nie siedziby dla powstajacego radia jego dziennikarze oglosili pod koniec

28 Poziom uczestnictwa w projekcie zalezny jest od kwoty deklarowanej miesiecz-
nie wplaty — im jest ona wyzsza, tym ,patron” otrzymuje dostep np. do za-
mknietego forum na Facebooku czy specjalnych audycji w podcastach.

29 Takie hasztagi pojawily sie we wpisach redaktoréw i na oficjalnym profi-
lu radia w mediach spotecznosciowych: https://twitter.com/radio_357/sta-

tus/1338450842924572673 (dostep: 20.02.2021).
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listopada, sprawozdajagc w mediach spolecznosciowych m.in. z pierw-
szych technicznych zakupow.

Odnoszac sie do pozostatych przywolanych w tekscie inicjatyw, na-
lezy zwr6ci¢ uwage na odmienne cele rozwoju. Radio Newonce pozba-
wione jest serwisow informacyjnych, a czes¢ audycji kulturalnych ma
poniekad charakter hybrydy publicystyczno-lifestylowej. Tworcy platfor-
my Newonce skupili sie za to na organizowaniu przestrzeni do zblizenia
prowadzacych media i ich odbiorcow, dlatego w 2019 roku zainwestowali
w siedzibe, ktéra polgczy¢ miala radio i przestrzen dla takich spotkan,
czyli wspomniany ,bar”. Rok ten Newonce.media zakonczyly ze strata
netto na poziomie 800 tys. zt, i wedlug zarzadu spo6tki byt to wlasnie koszt
inwestycji w komunikacje ze spolecznoscig. Strategia ta zdaje sie przyno-
si¢ efekty — w pierwszej potowie 2020 roku liczba odtworzen podcastow
siegneta 600 tys., do blisko 800 tys. wzrosta natomiast miesieczna liczba
unikalnych stuchaczy°.

O 700 tys. unikalnych uzytkownikéw, do ktérych w pierwszych mie-
sigcach nadawania dotarlo radio, informuje z kolei Halo.Radio. Redakcja
dodaje, ze regularnie wspiera ja ponad dwa tys. 0oséb. Halo.Radio funkcjo-
nuje na zasadach internetowego talk radio, poniewaz nie emituje muzyki,
w miejsce ktorej wyswietlane s3 jedynie tytuly utworéw, ktére prowa-
dzacy wybrali do audycji. Ma to zwiagzek z koniecznoscig odprowadzania
tantiem do organizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi, na co
przy stanie finansowym tego medium nie ma obecnie szans.

Zadna z rozglosni nie przewiduje utrzymywania sie z reklam. Jedy-
nie 357 dopuszcza mozliwos¢ emitowania krétkich zapowiedzi rekla-
mowych przed audycjami, ktore bylyby wspierane przez konkretnych
reklamodawcow (dzieje sie tak przy audycjach Marka Niedzwieckiego,
odkad mecenasem radia zostala Mazda). W Radiu Nowy Swiat, mimo
ze ma wielu wspierajacych je finansowo mecenasow, takie reklamy sie
nie pojawiajg. RadioSpacja wcigz wypracowuje najlepszy efektywny
model finansowania, pozostaje nadal raczej radiem pasjonatéw, nadaja-
cym bez jasnej struktury i planu rozwoju, cho¢ powoli z kreslong wizja

30 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/newonce-radio-bar-ile-zarabia-wyniki-

-finansowe (dostep: 22.12.2020).

73



Dariusz Baran

74

pozyskiwania kapitatu na dziatalno$¢3'. Podobnie Rockserwis, ktoremu
blizej do tematycznego radia niszowego, cho¢ z rzetelnym warsztatem
dziennikarskim i ze swiadomg, jasno okreslong grupa stluchaczy. Ono
jednak skupia sie na szukaniu dochodu, opierajac sie na modelu crowd-
fundingowym. Poza Newonce w kazdej z rozglosni to wlasnie patronat
(crowdfunding) ma by¢ jedynym zrédlem utrzymania, co poza wyeli-
minowaniem z eteru rozpraszajagcych i draznigcych przekazow rekla-
mowych, ma gwarantowac niezaleznos¢ i utrzymanie niemal intymnej
bliskosci ze stuchaczem.

Na koniec warto jeszcze wspomnie¢, ze nowe formaty zostaty w 2020
roku docenione przez s$rodowisko dziennikarskie. Newonce i Radio
Nowy Swiat otrzymaly nominacje do nagrody Grand Press Digital. Jak
mozna przeczytaé na stronie magazynu ,Press”, to nagroda dla mediow
i osob, ktore ,wykazaly sie innowacyjnym podejSciem w wykorzystaniu
nowoczesnych technologii w pracy dziennikarskiej” (zwyciezca zosta-
lo Newonce). Nominowany m.in. za podcast ,Raport o stanie Swiata”,
byly dziennikarz Tréjki Dariusz Rosiak zwyciezyt w kategorii ,Dzienni-
karz roku”. Jak w tym przypadku uzasadnial redaktor naczelny Andrzej
Skworz, to nagroda za ,udowodnienie, ze dziennikarska pasja jest silniej-
sza niz przeciwnosci losu, za znakomity format znakomitego dziennika-
rza (...)". Za zbudowang ,marke osobistg, za dowdd, ze mozna zbudowac
7naczacy pozycje, wytwarzajac wartosciowe tresci. Za stworzenie nowej
przestrzeni dla niezaleznego dziennikarstwa”.

Przyktad Dariusza Rosiaka zwolnionego z Trojki w styczniu 2020 roku
pokazuje jeszcze jeden aspekt zewnetrznego wplywu na media publiczne:
brak wizji wladz Polskiego Radia i ich indolencje w zarzadzaniu zespotami
radiowymi. Podcast Rosiaka wspiera dzi§ ponad 4,8 tys. patronéw mie-
sieczng sumg przekraczajaca 71 tys. zl.

31 Sito z Augustyniakiem starali sie wcze$niej o miejsce na warszawskim mul-
tipleksie radia cyfrowego. Do konkursu zglosili Electro Radio, jednak Krajo-
wa Rada Radiofonii i Telewizji nie wydala zgody na nadawanie. Zob. https://
www.press.pl/tresc/60963,ruszylo-radio-spacja_-nowy-projekt-pawla-sity oraz
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jacek-nowak-szefem-radiospacja-pl-
-ma-zbudowac-jej-strukture-i-zdobyc-kapital-na-rozwoj (dostep: 16.01.2021).
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Podsumowanie

Polskie radiowe rozglosnie internetowe funkcjonuja na podstawie diame-
tralnie réznych wizji dziatalnosci. Wszystkie wyraznie stawiajg na kilka
elementow, zapewniajacych im szeroki i nieograniczony technologicznie
dostep: najwazniejszym z nich jest dedykowana aplikacja, poprzez ktora
mozna ich stucha¢, obecnos¢ na radiowych platformach medialnych czy
w streamingu, wazne jest takze pozyskiwanie nazwisk, ktore przyciggna
dawnego stuchacza tradycyjnego radia.

Prog niezbedny do uruchomienia i utrzymania stacji oszacowany zo-
stal roznie, w zaleznosci od potrzeby stworzenia rozbudowanej struktury
kompletnego radia (serwisy informacyijne, reportaze itp.) lub dzialalnosci
pasjonackiej. Koszt taki ustalono od 20 tys. miesiecznie (Rockserwis),
150 tys. (Halo.Radio), 250 tys. (RNS), nawet do 615 tys. zt (Radio 3573).
Wszystkie rozglosnie stawiajg na autorskie programy, dzieki czemu unika-
ja unifikacji ramowki, co jest kolejnym elementem ich internetowej tozsa-
mosci. Co wazne, nie skupiajg sie tylko na odtwarzaniu muzyki.

Od samego poczatku Nowy Swiat stawia na interakcje poprzez me-
dia spotecznosciowe i kontakt e-mailowy z prowadzacymi. Wiele audycji
Radia 357, wzorem niedawnej Trojki, umozliwia kontakt telefoniczny na
zywo ze stuchaczami. Jednak przyklad niewatpliwego sukcesu obu no-
wych rozglosni wskazuje na jedno: sile i oddanie wiernych stuchaczy, po-
dazajacych za nazwiskami ulubionych i cenionych redaktoréw. A jednych
i drugich dawna Trojka zawsze miata33. Obie rozglosnie, mimo ze wyrosty
na potrzebach tych samych grup stuchaczy i ,na gruzach” tej samej roz-
glosni, rozni jednak bardzo wiele, co nakreslono w artykule.

Do zadnej z nowo powstatych rozglosni nie dolaczyta Anna Gacek,
od ktoérej zwolnienia historia ich tworzenia w pewnym sensie sie za-
czela. Jak dotad (na koniec stycznia 2021) nie ma w nich takze Barto-
sza Gila, dziennikarza i wydawcy Listy Przebojow, ktorego ostatecznie
zwolniono z Tréjki pod koniec listopada 2020 roku. Niewykluczone, ze

32 Redakcja od poczatku stawiala rézne progi czastkowe, takie jak zbiérka na orga-
nizacje koncertu dla ekipy Listy Przebojoéw czy start platformy podcastowe;.
33 A. Trudzik, Z eteru do cyberprzestrzeni, s. 102-103.
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z wielkiej ,potréjkowej” rodziny réznych w koficu dziennikarzy, ktos

jeszcze znajdzie miejsce poza publicznym nadawca. Rynek radia interne-

towego pokazuje, ze dla wielu ,nie istnieje zycie pozaradiowe

734 ale na

tym samym poziomie profesjonalizmu istnieje zycie poza radiem pub-

licznym. A zwazywszy na sukces i potencjal wymienionych inicjatyw,

mozna powiedzie¢ o tworzeniu sie nowego tadu radiowego w naszym

systemie medialnym.

LIFE AFTER ‘TROJKA”: NEW RADIO INITIATIVES IN POLAND

Summary: In 2020, after the disassembly of ‘Radiowa Tréjka’ (Polish Radio
Three), two important broadcasting initiatives came into being. First, some of its
former broadcasters launched the online station ‘Radio Nowy Swiat’, followed
a few months later by the creation of ‘Radio 357’ by other former ‘Trojka’
editors. However, these were not the only new broadcasting projects; 2020 also
saw the launch of ‘RadioSpacja’, which was preceded by ‘Newonce Radio’ and
‘Halo.Radio’, amongst others. This article will present the origins of these radio
stations, their founders, and adopted business models. It will also attempt to
reflect on the future of these online radio initiatives and others which may
emerge. These radio stations operate online; therefore, their broadcasters face
a number of new challenges, both technical and otherwise.

Keywords: ‘357, broadcasters, ‘Nowy Swiat’, radio, ‘Trojka’
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ARTYSTA, FILM | POLSKI SYSTEM MEDIALNY
W PROCESIE ZMIANY

Ekran jest z tej samej bieli, co koszula Samarytanina.
To, co umozliwity kamery Arnolda i Richtera, toczy
sig nie na ekranie, lecz na pléciennym catunie.
(-..) Bialy ekran — biale ptdtno, jak ptétno Weroniki.
Korpus filmu — mowiono.
Weronika rzekta: ,Ciato Chrystusa”.

Jean-Luc Godard

Streszczenie: Temat tekstu: Artysta, film i system medialny w procesie zmiany
wpisuje sie w zalozenia szerszego problemu, zwigzku czy wzajemnego przenika-
nia sie takich sfer, jak kino o artystach i sztuce oraz media na ten temat. Dzieje
sie tak juz na poziomie jezyka, a wiec semantyki i uzycia poje¢: ,populizm” czy
komercjalizacja”.

Moim celem byla po pierwsze proba wskazania zwigzku miedzy sztuka
a mediami masowymi, przede wszystkim telewizja, w mys$l idei przedsiebior-
czoéci i komercjalizacji wynikéw dziatalnosci artystycznej. Po drugie — refleksja
nad relacja miedzy jakoscig a wartoscig sztuki, kiczem a komercjalizacja.

Material badawczy: filmy biograficzne, np. Proceder (2019) Michata We-
grzyna czy Zenek (2020) Jana Hryniaka.

Metodologia: analiza poréwnawcza filmoznawcza i medialna.

Stowa kluczowe: film, komercjalizacja, media, populizm
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Wprowadzenie

Znane od lat twierdzenie, ze to media ksztaltujg rzeczywistos¢, nie po-
zwala przejs¢ obojetnie wobec kazdej zmiany, ktéra sie z nimi wigze.
Niewatpliwie jednym z kluczowych tematéw, o ktérych warto pamie-
ta¢ w kontekscie myslenia o zmianach w polskim systemie medialnym,
jest zastanowienie sie nad relacjg pomiedzy populistycznymi podmiotami
a systemem medialnym. Zauwazalng transformacja w zachowaniu owych
podmiotéw wobec mediéw jest typ systemu politycznego. Widaé wiec
wyrazng zalezno$¢ mediow nie tylko od systemu ekonomicznego, spo-
lecznego czy kulturalnego, lecz takze w duzej mierze od politycznego!.
Tak pojeta zmiana nie wynika wiec tylko z wplywoéw nowych technologii,
tworzenia nowoczesnych przestrzeni komunikacji i informacji, koniecz-
nosci walki z ,pasozytnictwem materialoéw informacyjnych”, lecz takze
ze znaczenia dla oferty medialnej projektowanego ,odbiorcy-wyborcy”
konkretnych mediow, takze w kontekscie swiatopogladowym.

Kim jest wiec wspolczesny widz? Jakiej oferty posréd programéw roz-
rywkowych oczekuje? Czy propozycja medialna ma ulega¢ gustom ma-
sowego odbiorcy, czy je ksztaltowac¢? Czy odbiorcy oczekuja od mediow
przede wszystkim informacji, czy tylko rozrywki? Przy okazji warto prze-
mySle¢ raz jeszcze, w jaki sposob polaczy¢ te dwie funkcje. Czy odpowie-
dzig na tak postawione pytania mogg by¢ oferowane w telewizji publicznej
filmy i seriale biograficzne o artystach? Czesciowo tak, cho¢ nie nalezy
oczekiwa¢, ze beda to odpowiedzi satysfakcjonujace dla wszystkich czy
wyczerpujace ten szeroki temat. Niemniej jednak warto sie nad nimi
zastanowi¢, a wiec zainicjowa¢ potrzebe dalszych analiz. Taka intencja
sprzyja wskazywaniu materialéw reprezentatywnych dla czesto bieguno-
wych zainteresowan czy upodobaf widzéw, moze nawet nieoczywistych,
ale niewatpliwie sklaniajacych do dyskusji. To dlatego w tych krotkich

' Zob. m.in. Badania nad dyskursem populistycznym: wybrane podejscia, red.
A. Stepifiska, A. Lipifiski, Poznafi 2020, s. 37. Zob. http://populizm.amu.edu.
pl/ oraz M. Ktusak, Systemowe uwarunkowania zjawiska populizmu, w: Popu-
lizm na przetomie XX i XXI wieku. Panaceum czy pulapka dla wspélczesnych
spoleczeristw?, red. M. Marczewska-Rytko, Toruna 2006, s. 111-118.
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rozwazaniach przywotuje dwa tytuly filméw biograficznych o muzykach
reprezentujacych odmienne gatunki muzyczne i diametralnie rézne sro-
dowiska. Chodzi o film o tworcy hip-hopowym Proceder (2019) Michata
Wegrzyna i piosenkarzu disco-polo Zenek (2020) Jana Hryniaka. To wtas-
nie w ich kontekscie warto zastanowic¢ sie nad strategiami docierania do
masowych widzoéw (za posrednictwem mediéw) przez ich rezyserow.
Kazdorazowo trzeba pamieta¢, ze imperatywem systemowosci jest
przede wszystkim ustanawianie i utrzymywanie jakiej$ formy fadu spo-
lecznego?. Natomiast takie mySlenie ma utatwi¢ zrozumienie hierarchicz-
nosci budowy rzeczywistosci i mechanizmoéw jej funkcjonowania, poprzez
osigganie wyznaczonych celéw, umiejetnos¢ adaptaciji, integracji i korzy-
stania z kultywowanych wzorcow?. System medialny zalezy od innych
podsystemoéw, ktore wskazuja: cele (podsystem polityczny), wytwarza-
ja zasoby umozliwiajace rozwo6j (podsystem ekonomiczny); ugruntowuja
kult okreslonych wartosci, wzoréw, a ponadto usuwajg napiecia i pobu-
dzajg do dzialania (podsystem kulturalny) oraz integruja calos¢ w celu
wspoldzialania opartego na ogélnie przyjetych normach postepowania
(podsystem spoleczny). Podsystem kulturalny, instytucje i osoby z nim
zwigzane s3 w tym momencie w centrum uwagi. Dzieki niemu rodzi sie
lojalnos¢ wobec systemu i zwiekszenie poparcia dla dziatan pozostalych
podsysteméw*. W tym ujeciu media mogg wzmocni¢ lub ostabi¢ oddzia-
lywanie poszczegdlnych podsystemow, a takze réwnowazy¢ ich dazenia.
System demokratyczny umozliwia ich integralne powigzanie przy
jednoczesnym zachowaniu autonomii, a wiec wolnosci, kazdego z osob-
na. Wladza polityczna moze regulowaé system mediow tylko posrednio
i cze$ciowo, np. zasady dzialania instytucji nadawczych, rozpowszechnia-
ne tresci itp. Kazda zmiana zaklada transformacje na r6znych poziomach
struktury i dzialania systeméw. Zmiana nie jest zla, gdy sprzyja rozwo-
jowi, doskonaleniu, a wiec wzbogaceniu oferty, a nie jej ujednoliceniu.

2 M. Mrozowski, System medialny. Struktura i zasady dzialania, w: Dziennikar-
stwo i swiat medidw. Nowa edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzifski, Krakow 2012,
s. 39-66.

3 Tamze.

4 Tamze.
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Nowa systemowos¢, ktora oparta jest na cyfryzacji, interaktywnosci, hi-
pertekstowosci, rozproszeniu czy wirtualnosci, oznacza zmiany, ktérych
skutkow czesto nie mozna przewidzie¢. Dla odbiorcy jednak zawsze naj-
wazniejsza jest oferta, poniewaz to ona informuje go o strukturze i zasa-
dach dzialania calosci.

Biorgc pod uwage powyzsze spostrzezenia, mozna zastanowic sie
nad kilkoma aspektami. Po pierwsze: czy wymienione filmy mogg by¢
przyktadami korzystnego zwigzku miedzy sztuka a mediami masowymi?
Po drugie: jaki rodzaj relacji miedzy jakoscig a wartoscig sztuki, kiczem
a komercjalizacja, a wiec de facto ,obnizeniem” tresci przy zachowaniu
wysokoartystycznej formy, te filmy reprezentuja? Czy relacja ta opiera sie
na adiekcji (sumowaniu), detrakcji (umniejszaniu), transmutacji (przesta-
wieniu), a moze immutacji (wprowadzaniu nowego elementu)? Od razu
warto zaznaczy¢, ze nie ma jednej odpowiedzi na tak postawione pytanie,
ale na pewno kazdorazowo trzeba je zadac.

Migdzy artyzmem a populizmem

Zrozumienie wskazanych zaleznosci, ktore od dluzszego czasu wymu-
szaja kierunek zmian juz nie tylko w konkretnych mediach, ale w catym
systemie, umozliwia termin ,populizm”. Od lat wiele sie na ten temat
mowi i pisze, warto wiec zastanowic sie, na ile jest to pojecie wazne dla
zrozumienia zmian w polskim systemie medialnym. Definicja populizmu
w piSmiennictwie na ten temat jest dos¢ klopotliwa, bo badacze rozumie-
ja ten termin zaréwno jako ideologie, jak i dyskurs, strategie czy styl poli-
tyczny®. Jednak Jerzy Szacki pisal, ze Takiej ideologii po prostu nie ma.
Sa co najwyzej jakies na nig zadatki (...), a jesli ma jakies idee, to sg one
zapozyczone i polagczone w przypadkowy sposob”®. Niemniej jednak to
nie kloci sie z utworzeniem sformutowania ,syndrom populizmu”, ktory
— zdaniem Szackiego — ,wyr6zniaja emocje, takie jak spoleczne niezado-

> Zob. m.in. Badania nad dyskursem populistycznym, red. A. Stepinska, A. Li-
pifiski.
6 J. Szacki, Pytania o populizm, ,Krytyka Polityczna” 2003, nr 4, s. 34.
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wolenie z prowadzonej przez poszczegdlne, prawicowe, centrystyczne czy
lewicowe, rzady polityki”’. Czes¢ badaczy ujmuje populizm jako narze-
dzie marketingu politycznego, akcentujgc tym samym raczej pragmatycz-
ny, a nie jego ideologiczny wymiar®.

Autorzy publikaciji Badania nad dyskursem populistycznym zauwazy-
li, ze uwzgledniajac trzy poziomy przejawiania sie populizmu (materialny,
$wiadomosciowy oraz jezykowy), za konstytutywne dla dyskursu populi-
stycznego mozemy uznaé cztery nastepujace elementy (syndromy):

* centralne usytuowanie ,mitycznie” pojmowanego ludu w kreowanej wizji
Swiata,

osadzenie ludu zawsze w opozycji do ,nie-ludu” (np. elit lub obcych),

« symplifikacja obrazu $wiata spotecznego polaczona z wysokim stopniem
zrozumialtosci komunikatu, kierowanego do jak najwiekszej liczby odbior-
cow,

7

¢ obecno$¢ przywodcy, petnigcego role (rzeczywistego lub samozwaniczego)
vox populi®.

Korespondujg one z twierdzeniem, ze populizm ,rezonuje dobrze ze
zjawiskiem tabloidyzacji mediéw informacyjnych, ktére objawia sie m.in.:
personalizacjg polityki, emocjonalizacjg przekazu, wiekszym naciskiem
polozonym na sprawy krajowe niz zagraniczne oraz zmniejszong obec-
noscig glosu ekspertow w materiatach dziennikarskich”!°. Natomiast ba-
dajac role mediéw w populistycznym komunikowaniu, mozna wskazac
dwa przenikajgce sie kierunki. Po pierwsze: ,proby systemowego uje-
cia roli okreslonych typéw mediéw w populistycznym komunikowaniu

Tamze, s. 31.

Badania nad dyskursem populistycznym, red. A. Stepifiska, A. Lipinski, s. 28.
Warto przypomnieé, ze na retoryke populistyczng sktadajg sie takie elementy,
jak: ,odwotania do madrosci ludu, argumentum ad populum, demagogia (skta-
danie pustych obietnic i odwotywanie sie do instynktéw), uproszczenia oraz
stereotypy” (tamze).

9 Tamze, s. 76-77.

T. Goban-Klas, Tabloidyzacja mediéw a neopopulizm, w: Media — Populizm —
Demokracja. Zapis konferencji z dnia 5 listopada 2011 roku, Wroctaw 2011,
s. 13-25.
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politycznym”, a po drugie: ,analize zawarto$ci przekazéow rozpowszech-
nianych przez poszczegélne organizacje medialne” .

Kolejng kwestig, na ktorg warto zwrdci¢ uwage, jest projektowany od-
biorca mediéw masowych, w tym przypadku telewizji publicznej. Kto jest
modelowanym widzem? Na pewno nie ,odbiorca przypadkowy”, cechu-
jacy sie niskg interakcja. Zdecydowanie czesciej ,widz konwencjonalny”,
majacy okreslony cel (np. korzysta z oferty medialnej dla rozrywki czy
w celach informacyjnych), albo ,ekspresyjny”, charakteryzujacy sie okres-
lonym stosunkiem emocjonalnym, zwigzanym z owym celem, czy nawet
Laktywny”, w przypadku ktérego emocje mogg stuzy¢ nie tylko jego osia-
ganiu, lecz takze wyrazaniu swojej aprobaty lub niezadowolenia!2.

Prosty kanal komunikacyjny: artysta — odbiorca, zdaje sie w tym przy-
padku zaklada¢ istnienie calej gamy posrednikow, np. specjalistow od za-
potrzebowan potencjalnych konsumentéw, a wiec ekonomistéw, przed-
stawicieli przemystu, nawet naukowcoéw zajmujacych sie problemem
konsumpcji, marketingu, reklamy sztuki. W tym momencie powraca te-
mat populizmu, ze wzgledu na koniecznos$¢ wskazania na relacje miedzy
systemami medialnym a ekonomicznym'3. Powstaje pytanie, jak wyko-
rzystuje sie populizm do kreowania okreslonych korzysci. Z punktu wi-
dzenia artysty odpowiedzi na te problemy wigzg sie ze sztuka pogodzenia
wlasnego zdania czy interesu z wymogami zewnetrznymi, ,koniecznos-

1
)

ciami rzeczywistosci”. Tak rodzi sie ,racjonalny utylitarysta”, ,czlowiek
ekonomiczny i/lub polityczny”, moze nawet artysta ,przedsiebiorczy”.
W ten sposéb kontekst kulturowy ekonomii i polityki nie zostaje anulo-

wany, ale ukazany w innym Swietle, poniewaz kazdorazowo kultura jest

" Badania nad dyskursem populistycznym, red. A. Stepinska, A. Lipinski, s. 33.
12° Zob. H. Blumer, Collective behavior, w: Principles of sociology, red. A.M. Lee,
New York 1969, s. 67-121.

13" Maciej Mrozowski przypominal, ze , System medialny jest integralng czescia sy-
stemu spolecznego, ktéry warunkuje jego strukture i zasady dziatania, ale i sam
w coraz wiekszym stopniu zalezy od logiki dziatania mediéw masowych. (...)
Nowoczesne systemy medialne cechuje: a) »koncentracja wlasnosci i zaleznosci
od mechanizméw rynkowyche; b) »wielka réznorodnos¢ nadawcow i oferowa-
nych przez nie tresci«”. Zob. M. Mrozowski, System medialny. Struktura i zasa-

dy dzialania, s. 39-66.
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rozumiana w kategoriach ekonomicznych i polityczno-medialnych. Przy
tym trzeba pamieta¢, ze nie mozna stawia¢ znaku réwnosci miedzy war-
toscig ekonomiczng a warto$cig kulturows, mimo ze od lat znane jest
oczywiscie zjawisko taczenia koncepcji kreatywnosci jako zjawiska kultu-
rowego z otaczajaca rzeczywistoscia ekonomiczng'.

Moéwigc o aliansie mediow ze sztukg, np. filmows, konieczne jest
przyjrzenie sie ugruntowywaniu trzech aspektéw zmian na tej linii. Po
pierwsze: tworcy sztuki coraz cze$ciej musza sie sta¢ artystami-biznesme-
nami lub dobrymi graczami. Po drugie: sztuka filmowa przeksztalca sie
w przestrzef gry o charakterze nie tylko medialnym, lecz przede wszyst-
kim ekonomicznym czy politycznym. Po trzecie: medium (czy choc¢by
ekran) okazuje sie czesto jedyng przestrzenig komunikacji spolecznej.
Dobrym przyktadem tego rodzaju zmian sg filmy i seriale biograficzne
(m.in. o artystach), ktore coraz czesciej s3 produkowane przez telewi-
zje publiczng czy instytucje z nig zwigzane (zob. tez repertuar platform
internetowych, kin)'®. Chodzi tu zaréwno o filmy ,poprawne”, i nie do
kofica ,poprawne politycznie”, ale kazdorazowo spelniajace oczekiwania
projektowanych widzoéw.

Jednym z przyktadéw moze by¢ wyprodukowany przez TVP fabular-
ny Zenek Jana Hryniaka z 2020 roku'®. Scenariusz tego projektu oparty
zostal na autentycznej historii zdobywania popularnosci gwiazdy muzyki

14" Zob. m.in. R. Wilk, L. Cliggett, Ekonomia i kultura. Podstawy antropologii eko-
nomicznej, thum. J. Gilewicz, Krakow 2011.

15" Zob. m.in. Program operacyjny Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej na rok 2021,
https://pisf.pl/wp-content/uploads/2021/01/Programy-Operacyjne-PISF-2021 _
wersja_opublikowana.pdf (dostep: 6.01.2021).

Scenariusz: Marta Hryniak. Zdjecia: Bartosz Bieniek. Scenografia: Marek Za-
wierucha. Muzyka: Daniel Bloom. Obsada aktorska: Krzysztof Czeczot (jako
Zenek Martyniuk), Jakub Zajac (Zenek Martyniuk w mtodosci), Klara Bielawka
(Danuta Martyniuk, zona Zenka), Karol Dziuba (Ryszard Warot, klawiszowiec
Akcentu), Magdalena Berus (Sylwia), Zubeyde Bulut (matka Kazika), Andrzej
Andrzejewski (Stawomir Skreta, menadzer Zenka w latach 90.), Jedrzej Bigo-
sifiski (Kazik), Jan Frycz (Kazimierz Rolecki, ojciec Danki), Kuba Dyniewicz
(Daniel Martyniuk, syn Zenka w wieku 15 lat) i inni. Zob. https://filmpolski.pl/
fp/index.php?film=1249408 (dostep: 6.01.2021).
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disco-polo Zenka Martyniuka (w tej roli Jakub Zajac i Krzysztof Cze-
czot). Dlatego rama narracyjna zbudowana jest jak w filmie paradoku-
mentalnym. Trzeba jednak pamieta¢, ze w celu uatrakcyjnienia przekazu
w filmie pojawily sie tez zdarzenia (np. porwanie dziecka dla okupu), kto-
re przytrafialy sie innym muzykom reprezentujagcym ten gatunek. W ten
sposdb tworca chcial w jednym materiale, jak sam przyznawal, ,barwniej
nakresli¢ realia lat osiemdziesigtych i dziewiecdziesigtych w Polsce”.
Film jest dobrze skonstruowany, poprawnie zagrany, ma spetnia¢ przede
wszystkim funkcje rozrywkows, co przynajmniej czeSciowo czyni. Nie-
mniej jednak w ostatecznym rozrachunku oprocz przekazu, ze ciezka
praca moze z czasem zosta¢ wynagrodzona i marzenia sie spetniaja?’, nie
wnosi zadnych nowych istotnych tresci o charakterze poznawczym. ,Po-
prawnos¢” przekazu staje sie w tym przypadku kwintesencjg jego braku
(zjawisko detrakgeji), ,afirmacji” pustki tresciowej'®, w najlepszym wy-
padku ,terapii” zabawa.

Drugi projekt, zdecydowanie bardziej kontrowersyjny, wyprodu-
kowany przez Global Studio, to fabularny Proceder Michata Wegrzyna
z 2019 roku®. Jego tworcg jest rezyser, ktorego autorskie projekty (cho¢
trzeba pamietac, ze jest on tez wspoltworcg kilku odcinkéw popular-
nych seriali telewizyjnych), sa zdecydowanie mniej znane, np. Wybra-
niec (2013), Historia kobiety (2015), nagradzana na wielu festiwalach

17" Ciekawostka jest to, ze w filmie wystapil Limahl (w roli samego siebie), ktory
znany jest z filmu basniowego Niekoriczgca sig opowiesc... o krainie fantazji.

18 Zob. K. Zoérawski, Telewizja, wirus wiecznej zabawy, ,Gazeta Wyborcza”,
101120009, s. 20-21.

Scenariusz napisali: Maciej Chwedo, Aleksandra Goérecka, Michat Kalicki,
Krzysztof Tyszowiecki. Zdjecia zrealizowal Wojciech Wegrzyn. Scenografie
zaprojektowat Jacek Mocny. Muzyke przygotowal Maciej Zielifiski. Natomiast
za montaz do filmu nagrode otrzymal Bartosz Karczyfiski. W rolach gltow-
nych: Piotr Witkowski jako (Tomasz Chada), Agnieszka Wiedlocha (Monika),
Ewa Zietek (matka Chady), Antoni Pawlicki (,Kroku”), Marcin Gutkowski
(,Pablo”), Malgorzata Kozuchowska (,ELysa”) i inni. Zob. https://filmpolski.
pl/fp/index.php?film=1249536 (dostep: 6.01.2021) oraz dokument Skandal.
Ewenement Molesty (2020) Batosza Paducha (https://filmpolski.pl/fp/index.
php?film=1252558 (dostep: 6.01.2021).
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zagranicznych Wscieklos¢ (2017) czy krotkometrazowka Takie zycie
(2013). Tym razem rezyser postawil na biografie muzyka z odmienne;
sceny muzycznej. Pierwowzorem gléwnego bohatera byt wokalista hip-
-hopowy: Tomasz Chada, ktory uwazany jest za wcielenie buntownika.
Swiadczg o tym wypowiedzi zalozyciela grupy Molesta Ewenement czy
stowa jego piosenek, np. , Tylko zwyciestwo moze dzi$ nas zadowoli¢ / To
jest ten styl peten bolu, pelen zlosci”. Glowny bohater z jednej strony jest
zwyklym ,chlopakiem z blokowiska” (w tej roli Piotr Witkowski). Z dru-
giej strony jest to postaé tragiczna, poniewaz zgingl w niewyjasnionych
okoliczno$ciach w wieku 39 lat. Rezyser filmu opowiada o czlowieku,
dla ktorego ,muzyka byla calym zyciem, pasjg i Swiatem”, przestrzenia
ucieczki przed przemocs, obojetnoscig i poczuciem beznadziei. Tytut
filmu nawigzuje do debiutanckiej plyty tego rapera, ktéra wzbudzita
ogromne zainteresowanie jego tworczoscig oraz zebrala pozytywne re-
cenzje krytykow muzycznych. Wokalista odwotywal sie w niej do osobi-
stych przezy¢, a wiec klopotéow z prawem (liczne pobyty w wiezieniu)
i trudnej sytuacji osobistej. Krytycy pisali, ze ,jego utwory charakteryzo-
wata bezkompromisowos¢ i niezwykta emocjonalnos¢”. Film Wegrzyna
dobitnie to podkresla.

Proceder, mimo obiecujacych zapowiedzi, ostatecznie zostal jednak
skrytykowany. Artysci z branzy uznali, ze doszlo do infantylizacji, tab-
loidyzacji biografii Chady. Natomiast o samym zespole bylo niewiele?.
Hip-hopowcy oskarzali nawet media o ,glaskanie po glowie”, ale bez
rzetelnego zrozumienia misji tej muzyki, ludzi j3 tworzacych. Powo-
dem konstruowania takiego obrazu, ich zdaniem, jest to, ze ,nie ma na
tym zarobku dla mediéw, pozostaje wiec litos¢ i udawane (bo modne)
zainteresowanie”?!. Konrad J. Zarebski pisal w recenzji, ze jest to przede

20 M. Flint, Ewenement czy skandal? Hip-hop w polskim kinie, ,Kino” 2020, nr 10,
s. 31. Marcin Flint opisal np. relacje miedzy kontrowersyjng grupa muzykéw
amediami. Autor wskazal etapy tej skomplikowanej relacji. Innymi przyktadami
takich relacji sg filmy: Blokersi (2001) Sylwestra Latkowskiego, Jestes Bogiem
(2012) Leszka Dawida, Slepngc od swiatet (2018) w rezyserii Krzysztofa Sko-
niecznego, Proceder (2019) Michala Wegrzyna, Skandal. Ewenement Molesty
(2020) Bartosza Paducha.

2L M. Flint, Ewenement czy skandal?, s. 31.
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wszystkim opowies¢ o frustracji pokolenia wchodzacego w dorostos¢
w okresie transformacji. Gatunek muzyczny jest natomiast wykorzystany
jako protest przeciwko kapitalizmowi??. W tym przypadku mamy wiec
sytuacje polegajaca na uatrakcyjnieniu przekazu poprzez ,pozorowanie”
buntu, przesuniecie akcentéw (transmutacja), co nie zmienia faktu, ze
ostatecznie film — mimo ,wpisania sie” w oczekiwania mtodszego poko-
lenia Polakéw — oferuje tylko zabawe. Pozostaje wiec czeka¢ na film ,bez
klisz czy tanich sentymentow” 2.

Kiedy wybieramy piosenke, artyste czy film na ich temat, to naj-
czesciej tych, ktérych znamy i lubimy. Kazdorazowo bowiem obawiamy
sie, aby wybor nie prowadzit do negatywnej oceny naszego gustu. Tym
razem klucz byl nieco inny. W wyborze przykladéw do niniejszego ar-
tykulu kierowatam sie nie wlasnym gustem muzycznym czy filmowym,
lecz kryteriami medialnego wizerunku artysty polskiej sceny disco-polo
czy hip-hop oraz historii 0 mediach masowych w Polsce. Idealizacja oraz
przytaczanie informacji o wysokim potencjale frekwencyjnym tego typu
produkcji, podobnie jak tworzenie postaci pomnikowych, byta tez poza
moim zainteresowaniem. Chodzilo o uchwycenie cho¢ utamka prawdy
w obrazowaniu konkretnego czasu i oddanych w opowiesciach o muzy-
kach. Po to, zeby pokaza¢, ze starannie przygotowane, poprawnie zrea-
lizowane ,produkty medialne” tez mogg budzi¢ niedosyt czy nieufnos¢.

Podsumowanie

Celem tych rozwazan bylo zasygnalizowanie potrzeby poruszenia tematu
strategii porozumiewania sie artystéw z odbiorcami za posrednictwem
mediéw (starych i nowych), w ktérych bardzo istotny staje sie problem
populizmu. Wskazane filmy staja sie przykiadami kilku z takich strate-
gii. Jedna jest strategia biografii (i uczenia sie z niej) oparta na taktyce
,odnowionego narcyzmu”. Filmowa opowies¢ ma wywola¢ rodzaj ,nar-

cystycznej hipnozy”, by¢ nie tylko atrakcyjna, wzbudza¢ zainteresowanie,

22 K.J. Zarebski, Skandal. Ewenement Molesty (rec.), ,Kino” 2020, nr 10, s. 84.
23 M. Flint, Ewenement czy skandal?, s. 32.
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lecz takze zacheca¢ do zabawy w konesera i konsumenta uwagi. Druga,
to strategia ,pozorowanego buntu”, ktorg media mogg swobodnie prze-
modelowac na swoj uzytek. Pokazuje to, ze medialne obrazy, ich forma
s3 niczym farmakon z pism Jacques’a Derridy. Moga by¢ odbierane jako
lekarstwo, ktére pomaga. Trzeba jednak pamietac, ze kazda terapia — tak-
ze ,mediami” — ma tez potencjal trujacy. Pod pretekstem upamietniania
spowodowa¢ moze ,wymazywanie” czy zapominanie, zamiast powiek-
sza¢ wiedze — zmniejszac j3.

Konkludujac, zmiana w systemie powinna oznacza¢ nowos¢, aktual-
nos¢, trafnos¢, komunikatywnos¢, ale i niezwyklo§¢ w zastanej mozaice
medialnej?*. Powinna by¢ wartoscig sama w sobie, cho¢by przez swa uni-
katowos¢ informacyjng o konkretnej czasoprzestrzeni i odbiorcy?. Jolan-
ta Dzierzyfiska-Mielczarek w ksigzce Rynek mediow w Polsce pisala, ze

zmiany komunikacyjne nie sa zle, ale nie oznacza to, ze musza by¢ od razu
dobre. Na czym owe metamorfozy polegaja? (...) przede wszystkim na:
wielosci zrodet, ich mobilnosci, mozliwosci jednoczesnego dostepu, jej dar-
mowosci, wzbudzaniu potrzeby nieustannego bycia online. W tym calym
zamieszaniu dochodzi do jeszcze jednej zmiany, ktéra napedzilta wczesniej
wskazane: chodzi o utrate widowni masowej i rozpaczliwe poszukiwanie ko-
gokolwiek, kto bytby zainteresowany?°.

Jak to sie ma do relacji: artysta — film — media?

Oto6z przed laty Grzegorz Kroélikiewicz, inny znany polski rezyser
i scenarzysta filmowy, tuz przed $miercig podobno powiedzial, ze arty-
sta jest tym, ktory wskrzesza — oczywiScie w sensie przenosnym — lLa-
zarzy, czyli zmartych. Wspoélczesna medycyna dokonuje wielu ,,cudow”

24 Zob. A. Kudra, News jako funkcja, ,Acta Unversitatis Lodziensis. Folia Littera-
ria Polonica” 2010, nr 13, s. 400.

T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia,
telewizji i Internetu, Warszawa 2004, s. 200-201.

J. Dzierzyfiska-Mielczarek, Zmiany w konsumpcji mediow, w: J. Dzierzyfiska-

25

26

-Mielczarek, Rynek mediéw w Polsce. Zmiany pod wplywem nowych technologii
cyfrowych, Warszawa 2018, s. 155-156. Zob. takze materialy z miedzynarodo-
wej konferencji Mediating Change 20-21X12020 (Institute of Communication
Studies and Journalism, Charles University, Prague).
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z ludzkim cialem od lat. Co bedzie kolejnym krokiem na tej drodze? Jedna

z odpowiedzi jest jej brak. Inng, ze jedynym pewnikiem jest zmiana, a do-

raznie ucieczka od otaczajacej rzeczywistosci w $wiat obrazow, mediow,

,technicznej utopii”. Takie jednak dzialanie zwigzane jest ze zdolnoscig

wyboru i odpowiedzialnoscia, ktora spoczywa zaréwno po stronie twor-

cow, widzow, jak i nadawcow.
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ARTIST, FILM AND THE POLISH MEDIA SYSTEMS
IN THE PROCESS OF CHANGE

Summary: The article’s subject — Artist, film and the Polish media systems in
the process of change — is placed within the context of a wider problem: the
relationship and interpenetration between the spheres of cinema, mass media
and art. The terms ‘populism’ and ‘commercialisation’ already signal this issue on
a linguistic and semantic level. This paper focuses on films and other media about
artists and art. It attempts to highlight the ‘relationship’ between art and mass
media (particularly television) in line with the idea of entrepreneurship and the
commercialisation of the results of artistic activity. It is also a reflection on the
relation between the ‘quality’ and ‘value’ of art, kitsch and commercialisation.
Research material includes biographical films e.g. Michal Wegrzyn’s Proceder
(2019) and Jan Hryniak’s Zenek (2020). Methodology: comparative analysis of
film and media.

Keywords: commercialisation, film, media, populism
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MOTYWY, ZAKRES | UWARUNKOWANIA ZAANGAZOWANIA
CZLONKOW SPOLECZNOSCI AKADEMICKIEJ W DZIALALNOSC
MEDIOW STUDENCKICH

Streszczenie: Artykul prezentuje wyniki ogélnopolskiego badania, ktorego
celem bylo zweryfikowanie motywow, zakresu i uwarunkowan zaangazowania
studentéw, doktorantéw i stuchaczy studiow podyplomowych w dziatalnos¢ me-
diéw studenckich, a takze sposobéw postrzegania przez nich rozpatrywanych
srodkéw przekazu. Przeprowadzona analiza wykazata, ze wiekszos¢ badanych
postrzega media studenckie nie tyle przez pryzmat realizacji funkcji informa-
cyjnej, opiniotwoérczej czy integracyjnej na rzecz Srodowiska studenckiego, ile
jako podmioty oferujace mozliwos¢ zdobycia cennego doswiadczenia zawodo-
wego. Za najwazniejsze zadanie mediow studenckich ankietowani uznali rozwdj
umiejetnoéci cztonkéw redakcji w zakresie warsztatu dziennikarskiego, a taka
forme jego doskonalenia ocenili jako opcje nie gorsza od pracy w redakcjach
innych mediow.

Stowa kluczowe: formy motywowania, media akademickie, media studenckie,
media srodowiskowe

Wprowadzenie

Od odzyskania przez Polske niepodleglosci w 1918 roku prasa, a w poz-
niejszych latach réwniez i radiofonia studencka, stanowily dla os6b zdo-
bywajacych wyzsze wyksztalcenie nie tylko podstawowe zrodlo wiedzy

o roznych aspektach zycia studenckiego, lecz wrecz jeden z kluczowych
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elementow zjawiska okreslanego mianem kultury studenckiej!. Mozli-
woS$¢ zaangazowania sie w dzialalnos¢ redakeji rozpatrywanych srodkow
przekazu byla jednocze$nie dla wiekszosci studentéw najlatwiej dostep-
nym, a w wielu przypadkach jedynym sposobem na zdobycie doswiad-
czenia dziennikarskiego, a zarazem na dotarcie ze swoimi pogladami do
wiekszej liczby odbiorcow.

Upowszechnienie sie nowych technologii informacyjno-komunikacyj-
nych pod koniec XX wieku otworzylo przed mediami studenckimi nowe
perspektywy, zwigzane z jednej strony z powstawaniem elektronicznych
czasopism i portali studenckich, a z drugiej z dziatalnoscig internetowych
studenckich stacji radiowych i telewizyjnych. Wyzwaniem dla rozpatry-
wanej grupy Srodkéw przekazu okazala sie natomiast rosngca popularnosé¢
mediéw spolecznosciowych oraz dynamiczny rozwéj komercyjnych portali
otwartych na wspolprace ze studentami. Dla tych ostatnich dostepne staty
sie nie tylko dodatkowe Zrodta informaciji o sprawach studenckich, lecz tak-
ze — alternatywne wobec zaangazowania w dzialalno$¢ tradycyjnej redakcji
studenckiej — mozliwosci w zakresie doskonalenia swojego warsztatu dzien-
nikarskiego oraz dzielenia sie wlasnymi pogladami z szerszym audytorium.

Swiadomos¢ wyzwan stojgcych obecnie przed mediami studenckimi
stala sie inspiracjg dla przeprowadzenia ogolnopolskiego badania, ktorego
glownym celem bylo zweryfikowanie motywow, zakresu i uwarunkowan
zaangazowania studentéw, doktorantéw i stuchaczy studiéw podyplomo-
wych w dzialalno$¢ rozpatrywanej grupy srodkéw przekazu. Przedmiot
zainteresowania stanowila takze kwestia form motywowania, jakie wyko-
rzystywane sg przez media studenckie do zachecania czlonkéw zespotow
redakcyjnych do aktywnego uczestniczenia w ich pracach. Analiza miala
réwniez umozliwi¢ ustalenie, w jaki sposob rozpatrywani przedstawiciele
spolecznosci akademickiej korzystaja z mediow studenckich, w jaki spo-
s6b postrzegaja te grupe Srodkéw przekazu i wspotprace z nimi, a takze
w jakich okoliczno$ciach byliby sktonni jg zakoficzy¢.

' Zob. A. Magowska, Polska prasa studencka w II Rzeczypospolitej, Poznasi 1994;
Czasopisma studenckie w Polsce (1945-1970), red. A.K. Waskiewicz, Warszawa
1975; U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008; Kultura studencka:
zjawisko — tworcy — instytucje, red. E. Chudzifiski, Krakow 2011.
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W tym miejscu podkresli¢ nalezy, ze zakres kategorii mediéw studen-
ckich nie zostal na gruncie polskiej literatury naukowej precyzyjnie wy-
znaczony?. Wiekszo$¢ propozycji terminologicznych odnoszacych sie do
mediéw studenckich definiuje je przede wszystkim przez pryzmat twor-
cow oraz odbiorcow przekazow. Jako przyklad takiego podejscia wskazac
mozna koncepcje Anny Ziety, ktora pojecie mediéw studenckich odnosi
do ,srodkéw komunikowania sie tworzonych z inicjatywy studentow i dla
nich przeznaczonych”3. Olga Kurek zwraca dodatkowo uwage na specy-
ficzne zadania stawiane przed tego typu srodkami przekazu, zwigzane
z prezentowaniem tworczosci studentéw przy jednoczesnym mobilizowa-
niu ich do podejmowania préb dziennikarskich oraz realizowania aktyw-
noSci spolecznej na rzecz wlasnego srodowiska*. Joanna Grzechnik akcen-
tuje natomiast niekomercyjny charakter wiekszo$ci mediéw studenckich,
ich oddolny, niekiedy nieformalny charakter oraz realizowanie przez nie
modelu dziennikarstwa zaangazowanego®.

Okreslenie wyznacznikéw mediéw studenckich utrudnia dynamiczny
i bardzo zréznicowany charakter inicjatyw medialnych odnoszacych sie do
tej czesci spolecznosci akademickiej. Z jednej strony trzeba uwzglednic¢
fakt, ze media studenckie tworzone s3 niekiedy w sposéb odgérny, z ini-
cjatywy uczelni, ktérej pracownicy zaangazowani sa nastepnie w dzia-
talnos¢ ich redakcji, zajmujac w nich nierzadko kierownicze stanowiska.
Z drugiej strony, zasieg zainteresowania tematycznego, a w konsekwencji
takze zasieg oddzialywania niektorych mediéw studenckich, wykracza
poza spolecznos¢ studencka. Do niej adresowane s3 z kolei takze media
wydawane na zasadach komercyjnych, w ktérych zatrudniani s3 profesjo-
nali$ci niekoniecznie zwigzani ze srodowiskiem akademickim.

2 A. Ziety, Media studenckie w Polsce. Geneza, ewolucja, rzeczywistos¢, Gdafnisk

2015, s. 101.
A. Ziety, Przyklady funkcjonowania studenckich telewizji internetowych, w: Dia-
log — konflikt, red. A. Dytman-Stasiefiko, J. Stasiefiko, Wroctaw 2012, s. 365.

O. Kurek, Media studenckie w Polsce, ,Komunikacja spoteczna. Czasopismo

3

elektroniczne” 2012, nr 1, s. 56-67, http://socialcommunication.edu.pl/wp-
-content/uploads/2016/02/125-KOMUNIKACJA-SPO%C5%81ECZNA-
-nr-1-2012.pdf (dostep: 6.12.2020).

J. Grzechnik, Media studenckie i akademickie w Polsce. Wczoraj — dzis — jutro,
Nowy Targ 2018, s. 9.
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Aby uwzgledni¢ zréznicowany charakter inicjatyw medialnych zwia-
zanych z rozpatrywang czeScig spolecznosci akademickiej, na potrzeby
badania zdecydowano sie przyja¢ szeroka definicje mediéw studenckich,
zaliczajac do tej kategorii zaréwno media, ktérych przekaz w przewaza-
jacej czesci tworzony jest przez studentow, jak i te srodki przekazu, dla
ktorych — ze wzgledu na wykorzystywane kanaly dystrybuciji i poruszana
problematyke — podstawowg grupe odbiorcéw stanowia studenci, trak-
towani jako czes¢ spolecznosci akademickiej o specyficznym statusie,
potrzebach i zainteresowaniach. Katalog podmiotéw prowadzacych tak
rozumiane media studenckie jest bardzo zréznicowany i obejmuje m.in.
uczelnie i ich jednostki organizacyjne, kola i towarzystwa naukowe, uczel-
niane organy samorzadu studenckiego, niezalezne od uczelni organizacje
oraz prywatne podmioty gospodarcze.

Realizacja badania

Podczas realizacji omawianego badania zdecydowano sie wykorzystac
metode badania ankietowego, prowadzonego technikg CAWI (Computer-
-Assisted Web Interview). Pierwsza sekcja kwestionariusza ankiety od-
nosifa sie m.in. do statusu edukacyjnego respondentéw, a takze liczby,
trybu i zakresu problemowego realizowanych przez nich studiéw. Na tym
etapie zweryfikowano réwniez zakres aktualnej aktywnosci zarobkowej
badanych oraz ich plany dotyczace kariery zawodowej w obszarach bez-
posrednio zwigzanych ze srodkami masowego przekazu. Nastepna sekcja
kwestionariusza ankiety pozwalala m.in. na ustalenie liczby mediow stu-
denckich, w ktorych dzialalnos¢ zaangazowany byl dany respondent, jak
réwniez zakresu czasowego i przedmiotowego owej wspdlpracy. Odnoto-
wywany byl takze obszar zainteresowania tematycznego medium, z kto-
rym respondenci wspolpracowali w najwiekszym wymiarze czasowym,
charakter prowadzanego je podmiotu, jak réwniez rodzaj wykorzystywa-
nych przez to medium kanaléw przekazu.

Kolejne pytania weryfikowaly czestotliwo$¢ korzystania przez respon-
dentéw z publikacji i audycji mediéw studenckich, a takze umozliwiaty
poznanie sposobu postrzegania przez nich wspomnianej grupy srodkow
przekazu i zadaf, jakie powinny by¢ przez nig realizowane. Ankietowani
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poproszeni zostali takze o ustosunkowanie sie do twierdzen dotyczacych
stopnia atrakcyjno$ci wspotpracy z mediami studenckimi. Ostatnia sek-
cja kwestionariusza pozwala m.in. na ustalenie przestanek, ktore sktonity
respondentéw do rozpoczecia wspolpracy z mediami studenckimi, oraz
powodéw, ktore wplynely na decyzje o jej kontynuowaniu. Odnotowano
takze kryteria, ktérymi kierowali sie ankietowani, dokonujac wyboru re-
dakeji studenckiej. Badani zostali réwniez poproszeni o wskazanie, jakie
mozliwosci oferowane s3 studentom szczegdlnie zaangazowanym w dzia-
talnos¢ ich redakcji, a takze o podanie tych form motywowania, ktore
najmocniej zachecityby ich do bardziej intensywnej pracy na rzecz roz-
patrywanego medium. W ramach badania zweryfikowano réwniez oko-
licznosci, w jakich respondenci sktonni byliby zrezygnowac ze wspotpracy
z mediami studenckimi na rzecz innej aktywnosci zawodowe;.

Na potrzeby badania opracowano katalog 111 mediéw studenckich
z calej Polski, obejmujacy tytuly prasowe majagce wydanie drukowane,
stacje radiowe, telewizje oraz czasopisma i portale internetowe®. Za-
proszenie do wziecia udzialu w badaniu skierowano nastepnie za po-
$rednictwem poczty elektronicznej do poszczegolnych redakcji z prosba
o przekazanie stosownej informacji do wszystkich studentéw, doktoran-
tow i stuchaczy studiéw podyplomowych zaangazowanych w jakikolwiek
sposdb w dzialalnos¢ danego medium. Ankieta dostepna byla przez trzy
miesigce (grudziefi 2019-luty 2020 r.), przy czym do redakcji dwukrotnie
wysylano przypomnienie o prowadzonym badaniu. Informacja o badaniu
dystrybuowana byla réwniez za posrednictwem Ogolnopolskiego Forum
Mediéw Akademickich. Ostatecznie, kwestionariusz ankietowy zostal
w caloéci wypelniony przez 211 respondentéw.

Status edukacyjny i zawodowy respondentéw

Wsrod badanych oséb zaangazowanych w dziatalnos¢ mediow studen-
ckich, 94,3% zadeklarowalo studiowanie na jednym kierunku, pozostali —
na dwoch. Na studiach I stopnia lub trzech pierwszych latach jednolitych

6 Zestawienie uwzglednionych w badaniu mediéw studenckich dostepne jest pod
adresem https://bit.ly/mediastudenckie.
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studiéw magisterskich ksztalcilo sie 59,7% ankietowanych, jedna trze-
cia (32,2%) zadeklarowala realizacje studiow II stopnia lub co najmnie;
czwartego roku jednolitych studiéw magisterskich. Na I i II stopniu stu-
diéw réwnoczesnie ksztalcito sie 1,9% badanych, o polowe mniejszy od-
setek respondentéw (0,9%) uczeszczal na studia podyplomowe. Dokto-
ranci stanowili 5,2% ankietowanych, przy czym cztery pigte z nich (4,3%)
mialo jednoczesnie status pracownikéw uczelni.

Ponad jedna trzecia badanych (37,9%) zadeklarowala studiowanie
dziennikarstwa, komunikacji spolecznej, public relations, medioznaw-
stwa, reklamy lub kierunkéw pokrewnych. Dla 4,7% respondentéw wspo-
mniane dziedziny stanowily jedynie przedmiot specjalizaciji, realizowanej
w ramach innego kierunku studiéw. Zaznaczy¢ nalezy, ze chociaz wiek-
sz0$¢ (57,3%) ankietowanych nie ksztalcita sie na kierunku lub specjal-
nosci dotyczacej mediow lub dziennikarstwa, przeszlo potowa (58,3%)
badanych zadeklarowala, ze w przyszlosci zamierza pracowa¢ w bran-
zach bezposrednio zwigzanych ze srodkami przekazu, takich jak dzien-
nikarstwo, public relations, rzecznictwo prasowe, reklama czy medio-
znawstwo. Co czwarty ankietowany byl przy tym zdecydowany na taka
sciezke kariery. Jedna czwarta (27,5%) badanych nie miata w tej kwestii
sprecyzowanych planéw, jedynie 1,9% catkowicie wykluczato mozliwos¢
pracy w zawodach zwigzanych z dziatalnoscig mediow, co 6smy (12,3%)
respondent uznawal taka opcje za malo prawdopodobng.

Niespelna potowa (47,9%) badanych wskazata, ze w trakcie roku aka-
demickiego pracuje zarobkowo, przy czym co czwarty (25,1%) z nich
stwierdzil, ze na taka forme aktywnosci przeznacza dwa-trzy dni w tygo-
dniu. Prace w szerszym wymiarze czasowym zadeklarowato 15,2% ankie-
towanych, a w wezszym — o polowe mniej (7,6%).

Zakres wspotpracy z mediami studenckim

Przeprowadzone badanie wykazalo, ze wiekszo$¢ jego uczestnikéw po-
siadalo relatywnie duzy staz wspolpracy z mediami studenckimi. Blisko
dwie trzecie (64,4%) respondentéw bylo zaangazowane w ich dziatalnos¢

od co najmniej roku, przy czym 39,8% realizowalo takg forme aktywnosci
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od co najmniej dwdch lat. W przypadku jednej czwartej (26,1%) ankieto-
wanych okres wspoétpracy nie przekraczal pét roku, przy czym dla 15,2%
badanych byl on krétszy niz trzy miesigce. W momencie realizacji badania
84,5% objetych nim 0s6b wspoétpracowalo z jednym medium studenckim.
Co dziesiaty (10,4%) ankietowany angazowal sie w prace dwoch mediow
studenckich, a co dwudziesty (4,7%) — co najmniej trzech.

W trakcie roku akademickiego dwie trzecie respondentéw poswiecato
na dziatalnos¢ w ramach mediéw studenckich przecietnie nie wiecej niz
10 godzin tygodniowo, przy czym jedna trzecia — ponizej pieciu godzin.
Jedynie w przypadku co szostego (15,6%) badanego taka aktywnos¢ zaj-
mowala wiecej niz 20 godzin tygodniowo. Odnotowac nalezy przy tym
zwigzek miedzy stazem wspotpracy z mediami studenckimi a jej wymia-
rem czasowym. Podczas gdy zaledwie 7,3% ankietowanych, ktorych okres
dzialalnosci w rozpatrywanych srodkach przekazu nie przekraczal pot
roku, przeznaczalo na ten cel wiecej niz 20 godzin tygodniowo, wsrdéd oséb
z co najmniej rocznym stazem odsetek ten byl trzykrotnie wyzszy (21,3%).

Przeszlo cztery piate (83,4%) badanych wskazalo, ze w medium stu-
denckim, z ktorym wspolpracuja w najwiekszym wymiarze czasowym,
odpowiadajg za tworzenie lub wspottworzenie materialow dziennikar-
skich. Co trzeci sposréd tej grupy respondentéw stwierdzil, ze jesli po-
mina¢ przypadki powtornej publikacji tych samych tresci, to przygoto-
wane przez niego materialy ukazuja sie na tamach mediéw studenckich
kilka razy w tygodniu, co drugi — ze kilka razy w miesigcu. Co jedenasty
(9,09%) ankietowany ocenil, ze do takiej publikacji dochodzi raz w mie-
sigcu, zblizony odsetek badanych (7,39%) wskazal, ze czestotliwos¢ ta jest
jeszcze mniejsza.

Blisko polowa (46%) respondentéw realizowalta czynnosci technicz-
ne zwigzane z dzialalnoscig danego medium, takie jak korekta jezykowa
czy realizacja dzwieku. Jedna trzecia (34,1%) ankietowanych wykonywata
w redakcji zadania organizacyjne, do ktorych zaliczono m.in. obstuge jej
sekretariatu, prowadzenie witryny internetowej medium, utrzymywanie
kontaktow z reklamodawcami oraz drukarnig. Czterech na dziesieciu
(42,2%) badanych zadeklarowato, ze koordynuja i nadzorujg prace innych
czlonkéw lub wspétpracownikéw redakciji, co wigze sie z mozliwoscig wy-
dawania im polecen.
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Profil mediéw studenckich wspottworzonych przez respondentéow

W trakcie badania jego uczestnicy poproszeni zostali o wskazanie katego-
rii najlepiej oddajacej charakter medium studenckiego, w ktérego funk-
cjonowanie zaangazowani byli oni w najwiekszym wymiarze czasowym.
Blisko dwie trzecie (62,6%) ankietowanych zadeklarowalo wspolprace
z radiem studenckim, przy czym 38,9% ankietowanych wspierato dziatal-
nos¢ stacji nadajacej wylacznie w internecie, a 23,7% pracowalo na rzecz
rozgloséni, ktorej sygnal dostepny jest takze na falach radiowych. Co piaty
(19%) ankietowany zaangazowany byl w tworzenie czasopisma studen-
ckiego, majacego swoje wydanie drukowane, 7,6% respondentéw uczest-
niczylo w prowadzeniu portalu internetowego lub periodyku ukazujacego
sie wylacznie w wersji elektronicznej. Zblizony odsetek (8,1%) badanych
brat udzial w dziatalnosci studenckiej telewizji internetowej, przy czym
w co czwartym przypadku (1,9%) studencka redakcja emitowala dodat-
kowo wlasny program lub programy na antenie zewnetrznej, lokalnej lub
regionalnej stacji telewizyjnej. Niespelna 3% respondentéw wskazato na
inne rodzaje mediow studenckich, wsrod ktorych znalazta sie m.in. agen-
cja fotograficzna oraz filmowe studio produkcyijne.

Co drugi (54%) badany zadeklarowal, ze medium studenckie, z kto-
rym wspolpracuje w najwiekszym wymiarze czasowym, prowadzone jest
bezposrednio przez uczelnie lub jej jednostki organizacyjne (w tym wy-
dzialy, instytuty, katedry itp.). W przypadku niemal co pigtego respon-
denta (18%) wspomniany srodek przekazu funkcjonowal w ramach kota
naukowego, 2,8% ankietowanych wskazalo na uczelniany samorzad stu-
dencki, taki sam odsetek pytanych zaangazowany byl w prace redakcji
medium prowadzonego przez inng organizacje studencka podlegly szkole
wyzszej. Jedynie 17,5% badanych stwierdzilo, iz w najwiekszym wymia-
rze czasowym uczestnicza w dziatalnosci medium zalozonego przez or-
ganizacje studenckie niezalezne od uczelni, przy czym w zdecydowanej
wiekszosci przypadkéw (16,6% ogolu respondentow) byly to instytucje
o profilu studenckim.

Badani poproszeni zostali rowniez o wskazanie, jaka tematyka po-
ruszana jest na tamach medium studenckiego, z ktérym wspoétpracowali
w najwiekszym wymiarze czasowym. Najwiecej ankietowanych wymienito
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kwestie dotyczace zycia studenckiego (85,3%), relacje z dziatalnosci kon-
kretnej uczelni lub organizacji (72%) oraz wydarzenia lokalne (75,8%). Nie-
spelna polowa (46%) respondentéw wskazata na wydarzenia krajowe i mie-
dzynarodowe, jedna trzecia (37%) — na tematyke branzows, przy czym
w co piatym przypadku (7,1%) nie byla ona zwigzana z kierunkiem studiow
ankietowanego. Jedynie 3,3% badanych odnotowalo obecno$¢ problematy-

ki religijnej w przekazie wspottworzonego przez siebie medium.

Zakres korzystania z mediow studenckich i sposdéb ich postrzegania

Przeprowadzone badanie wykazalo, ze jego uczestnicy, mimo osobistego
zaangazowania w dzialalnos$¢ okreslonej redakcji studenckiej, nie nale-
z3 do grona stalych widzow, stuchaczy czy czytelnikéw innych mediow
srodowiskowych tego rodzaju. Przeszlo potowa (54,5%) pytanych stwier-
dzila, ze z materialtami publikowanymi przez inne redakcje studenckie
zapoznaje sie rzadziej niz raz w miesiacu, jedynie co dziewiaty (11,4%)
badany realizowal taka aktywnos¢ co najmniej kilka razy w tygodniu. Dla
poréwnania, w odniesieniu do przekazéw przygotowanych przez wiasna
redakcje proporcja ta byla odwrotna i wynosita 9,5% wobec 51,6%.

Brak systematycznego korzystania przez respondentéw z mediéw stu-
denckich innych niz te, w ktérych dziatalnos¢ sie zaangazowali, wyda-
je sie mie¢ zwigzek ze sposobem postrzegania przez nich rozpatrywanej
grupy Srodkéw przekazu. Jedynie co czwarty (23,7%) pytany zadeklaro-
wal, ze media studenckie stanowig dla niego istotne zrédlo swojej wiedzy
o aktualnej sytuacji politycznej, spolecznej i ekonomicznej. Dwie trzecie
ankietowanych (67,8%) uznalo natomiast rozpatrywane Srodki przekazu
za istotne zrodlo rozrywki, taki sam odsetek pytanych uznal je za wazne
zrédto informacji o sprawach zwigzanych z zyciem studenckim. W tym
ostatnim przypadku przeciwnego zdania byla jednak az jedna czwarta
respondentow (23,7%).

Uczestnicy badania poproszeni zostali réowniez o ocenienie w skali od 1
do 10 istotnoSci poszczegdlnych obszaréw dziatalnosci mediéw studen-
ckich, przy czym wyzsza ocena punktowa oznaczala przypisywanie danemu

zagadnieniu wiekszej wagi. Biorac pod uwage srednig ocen wystawionych
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przez ogot pytanych, mozna stwierdzi¢, ze za najwazniejsze zadanie mediow
studenckich uznali oni rozw6j umiejetnosci cztonkoéw i wspotpracownikow
redakcji w zakresie warsztatu dziennikarskiego (8,98). Wspomniana kwe-
stia miala dla badanych istotniejsze znaczenie niz dostarczanie informacji
dotyczacych funkcjonowania Srodowiska studenckiego (8,59), upowszech-
nianie tworczosci kulturalnej i naukowej jego czlonkéw (8,47), integro-
wanie spofecznosci studenckiej (8,26), promocja instytucji akademickich
i organizacji studenckich (8,23) czy tworzenie przestrzeni dla debaty pub-
licznej poswieconej problemom kluczowym dla srodowiska studenckiego
(8,19). Nizsza range ankietowani przypisali dziatalnosci zwigzanej z publi-
kowaniem tresci o charakterze edukacyjnym i popularnonaukowym (7,81),
podnoszeniem kompetencji medialnych ogétu studentéw (7,75) oraz kon-
trolg dzialalnosci instytucji zycia publicznego, majacych istotne znaczenie
dla funkcjonowania srodowiska studenckiego (7,03).

W ramach nastepnego etapu badania starano sie zweryfikowac, w jaki
sposob jego uczestnicy postrzegali wspolprace z mediami studenckimi.
Blisko cztery piate (78,7%) ankietowanych wyrazilo przekonanie, ze sta-
nowi ona dobry sposéb na zdobycie doswiadczenia zawodowego przez
osoby, ktore nie planujg kariery w dziennikarstwie lub pokrewnych pro-
fesjach. Przeszlo 97% pytanych uznalo zaangazowanie w dziatalnos¢ me-
diéw studenckich za dobry sposéb na zdobycie doswiadczenia zawodowe-
go przez osoby rozwazajace taka Sciezke kariery, przy czym cztery piate
z nich mialo w tej kwestii zdecydowane stanowisko. Jedynie co szésty
(16,1%) pytany uznal taka forme doskonalenia warsztatu dziennikarskie-
go za gorszg opcje od wspolpracy z redakcjami innych mediow. W tym
kontekscie odnotowac nalezy, ze blisko 87% badanych stwierdzilo, ze me-
dia studenckie oferuja dziennikarzom wieksza niz inne media swobode
wyboru tematu i sposobu jego prezentacii.

O tym, ze kwestia samodzielnego decydowania o tresci i formie prze-
kazu miala dla respondent6éw istotne znaczenie, moze Swiadczyc¢ fakt, ze
przeszlo potowa (54%) z nich wyrazila przekonanie, ze aktywnos¢ realizo-
wana w mediach spoleczno$ciowych moze stanowic¢ ciekawg alternatywe
dla wspolpracy z mediami studenckimi. Odmienny poglad w tej sprawie
prezentowal co piaty (21,3%) badany. Niemal polowa (46,9%) ankietowa-
nych mialta natomiast problem z jednoznacznym okresleniem, czy rozwoj
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mediow internetowych otwartych na wspolprace ze studentami zmniej-
szyl atrakcyjnos¢ dziatalnosci w mediach studenckich. Blisko jedna pigta
(18%) zgadzala sie z przytoczong diagnoza, co trzeci pytany (35,1%) byt

przeciwnego zdania.

Motywy i uwarunkowania dziatalnosci w mediach studenckich

W ramach nastepnej sekcji badania jego uczestnicy poproszeni zostali
o ocenienie w skali od 1 do 10 w jakim stopniu poszczegolne przestan-
ki sktonity ich do rozpoczecia wspolpracy z mediami studenckimi, przy
czym wyzsza ocena punktowa oznaczala przypisywanie danej kwestii
wiekszej wagi. Biorac pod uwage srednig ocen wystawionych przez ogot
pytanych, mozna stwierdzi¢, iz najwieksze znaczenie miata dla nich moz-
liwos¢ rozwoju osobistego i duchowego (8,1), che¢ wzbogacenia swoje-
go CV (7,98) oraz pragnienie zdobycia doswiadczenia zawodowego (7,79).
Niemal réwnie istotnym powodem podjecia przez ankietowanych takiej
formy aktywnosci byto poszukiwanie rozrywki (7,59). W tym kontekscie
odnotowac warto, ze dla badanych okazja do nawigzania znajomosci towa-
rzyskich poprzez dziatalno§¢ w medium studenckim (6,86) byla réwnie
wazna jak perspektywa zainicjowania w ten sposéb kontaktéw zawodo-
wych (6,66). Za mniej istotng ankietowani uznali natomiast mozliwos¢
podzielenia sie swoimi pogladami z szerszym gronem odbiorcéw, ktéra
to kwestia uzyskala sredniag ocene w wysokosci 5,9 punktu. Najnizsza
range respondenci przypisali czynnikom zwigzanym z formalnym wymia-
rem ksztalcenia wyzszego, tj. koniecznoscig realizacji praktyki lub stazu
w ramach realizowanego kierunku studiéw (3,01) lub mozliwoscig uzy-
skania wyzszej oceny z jednego lub kilku przedmiotow (2,03).
Ankietowani poproszeni zostali réwniez o ustosunkowanie sie w ana-
logiczny sposéb do czynnikéw, ktére sklaniajg ich do kontynuowania
dziatalnosci w mediach studenckich. Nie odnotowano w tym zakresie
znaczacych roznic, w wiekszosci przypadkéw nie przekraczaly one po-
ziomu jednej dziesigtej punktu. Jedynie kwestie rozwoju osobistego
i duchowego (7,87) oraz zdobycia doswiadczenia zawodowego (7,57) oce-
nione zostaly przez respondentéw jako majace nieco mniejsze znaczenie,
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niz mialo to miejsce w momencie rozpoczecia wspdlpracy z rozpatrywa-
nymi srodkami przekazu.

Respondenci poproszeni zostali nastepnie o wskazanie czynnikow,
ktore brali pod uwage podczas podejmowania decyzji dotyczacej tego,
z ktérym medium studenckim nawigza¢ wspélprace. Sposrod kryteriow
obiektywnych potowa ankietowanych wybrala profil tematyczny medium
(47,9%) oraz lokalizacje jego redakcji na terenie ich uczelni (51,7%). Dla
poréwnania, lokalizacja redakcji na terenie okreslonego osrodka akade-
mickiego bylo istotna tylko dla co czwartego (26,1%) pytanego, a liczba
odbiorcow danego srodka przekazu — jedynie dla co 6smego (12,3%). Nie-
mal co trzeci (29,9%) pytany bral pod uwage wyposazenie techniczne
redakcji, przy czym w tym przypadku kluczowe znaczenie miat charakter
danego medium. Wspomniany czynnik nie zostat wskazany przez zadnego
ankietowanego pracujacego na rzecz studenckiego portalu lub czasopisma
majgcego wydanie drukowane. Kwestia wyposazenia redakcji wplywala
natomiast na decyzje co trzeciego (31,8%) respondenta pracujgcego na
rzecz radia studenckiego oraz wszystkich ankietowanych wspierajacych
dziatalnos¢ studenckiej telewizji.

Bioragc pod uwage czynniki subiektywne, najwiekszy odsetek wskazafi
uzyskala rekomendacja ze strony studentéw zaangazowanych juz w funk-
cjonowanie danego medium, ktéra wplynela na decyzje co drugiego
(49,8%) ankietowanego. Jedna trzecia respondentéw (33,6%) kierowala
sie renoma medium studenckiego, w tym m.in. karierami dawnych czlon-
kow redakciji i opinig lokalnych dziennikarzy. Zblizony odsetek pytanych
wzigl pod uwage zawartos¢ materialéw promocyjnych redakcji i kwestie
poruszane w trakcie organizowanych przez nig spotkan informacyjnych.
Jedynie co dziesigty pytany (10,4%) sugerowal sie w tym zakresie reko-
mendacjg ze strony wyktadowcow.

W trakcie badania niemal dwie trzecie (63%) jego uczestnikow
stwierdzito, ze medium studenckie, z ktorym wsp6lpracuja w najwiek-
sZym wymiarze czasowym, w wystarczajacy sposob rewanzuje sie im za
ich zaangazowanie w jego dziatalno$¢, przy czym co czwarty ankietowany
byl o tym fakcie catkowicie przekonany. Przeciwnego zdania byla niespet-
na jedna piata (18,5%) pytanych, taki sam odsetek (18,5%) nie potrafit
ustosunkowac sie do tej kwestii. Odnotowa¢ nalezy przy tym, ze wsrod
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os6b pelnigcych funkcje kierownicze, tj. mogacych wydawaé polecenia
innym czlonkom zespotu, nie odnotowano wyzszego poziomu satysfakcji
w rozpatrywanej kwestii. Wrecz przeciwnie, co czwarty (25,8%) ankieto-
wany odpowiadajacy w redakcji za koordynowanie i nadzorowanie pracy
innych jej cztonkéw lub wspétpracownikéw ocenial, ze medium studen-
ckie nie rewanzuje mu sie w wystarczajacym stopniu za jego zaangazowa-
nie. W przypadku pozostalych respondentéw odsetek takich deklaracji
byl niemal o potowe nizszy (13,1%).

W celu zweryfikowania rodzajéw instrumentéw motywowania wy-
korzystywanych przez redakcje mediéw studenckich poproszono uczest-
nikow badania o wskazanie mozliwosci, jakie oferowane s3 osobom
szczegblnie zaangazowanym w dziatalnos¢ medium studenckiego, z kto-
rymi wspolpracowali oni w najwiekszym wymiarze czasowym (zob. ta-
bela 1). Trzy czwarte (76,8%) respondentow stwierdzilo, ze wyr6znia-
jacy sie czlonkowie zespolow redakcyjnych uczestniczag w szkoleniach,
warsztatach i konferencjach zwigzanych z dziatalno$cig danego medium,
taki sam odsetek (72,5%) pytanych odnotowal mozliwos¢ uzyskania
akredytacji dziennikarskiej na atrakcyjnych wydarzeniach. Dwie trze-
cie (65,4%) badanych wskazalo na perspektywe objecia funkcji kierow-
niczych w strukturze redakcji. W przypadku 60,7% badanych, redakcje
mediéw studenckich wykorzystywaly do motywowania zaangazowanych
w ich dziatalnos¢ os6b nagrody w formie pochwaly, przy czym jedynie co
czwarty (15,2%) z nich wskazal, ze tego rodzaju wyr6znienia podawane sa
niekiedy do wiadomosci odbiorcéw danego medium.

Czterech na dziesieciu (42,2%) ankietowanych zadeklarowalo, ze
osoby zaangazowane w dziatalno$¢ ich redakcji moga liczy¢ na uzyskanie
pozafinansowych korzys$ci materialnych, takich jak np. kupony, rabaty,
egzemplarze recenzowanych ksigzek itp. (42,2%). Jakakolwiek forma fi-
nansowej gratyfikacji stosowana byla przez redakcje co széstego (16,6%)
badanego, przy czym 6,2% pytanych wskazalo na mozliwos¢ uzyskania
okazjonalnego honorarium, 5,7% — na perspektywe uzyskania stalego wy-
nagrodzenia, a 4,7% — na wystepowanie obu rozwiagzan. Niespetna 2% ba-
danych zadeklarowalo, ze ich redakcja nie stwarza wyr6zniajacym sie
wspolpracownikom zadnej z wspominanych mozliwosci, 2,8% pytanych
nie mialo wiedzy w tym zakresie.
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Aby zweryfikowa¢, w jakim stopniu wykorzystywane przez media
studenckie formy motywowania czlonkéw redakeji sg zgodne z oczeki-
waniami tych ostatnich, poproszono uczestnikow badania o wskazanie
maksymalnie trzech rozwigzafi, ktére najmocniej zachecilyby ich do
mocniejszego zaangazowania sie w dziatalno§¢ srodka przekazu, z kto-
rym wspolpracowali w najwiekszym wymiarze czasowym. Az dwie
trzecie (65,4%) respondentéw wsrdd najistotniejszych — z ich perspek-
tywy — czynnikow motywacyjnych wymienito gratyfikacje pieniezna,
przy czym 22,3% pytanych wskazalo na mozliwos¢ uzyskania okazjo-
nalnego honorarium, 24,2% — na opcje uzyskania statlego wynagrodze-
nia, a 19% — na oba rozwigzania. Podkresli¢ nalezy, ze istotny wplyw
na postrzeganie atrakcyjnosci finansowych instrumentéw motywowania
mialo to, czy dany respondent podejmowal w trakcie roku akademickie-
go prace zarobkowg. Wsr6d badanych deklarujgcych takg aktywnosé co
drugi (53,5%) wymienial state lub okazjonalne wynagrodzenie wsrod
czynnikow, ktore w najwiekszym stopniu moglyby go skfoni¢ do wiek-
szego zaangazowania w dziatalnos¢ medium studenckiego. W przypad-
ku ankietowanych niepracujacych zarobkowo odsetek takich deklaracji
wynosit az 76,4%.

Co drugi (47,4%) ankietowany do preferowanych form motywowa-
nia zaliczal udzial w szkoleniach, warsztatach i konferencjach zwigza-
nych z dzialalnoscig danego medium, co trzeci (36%) — otrzymywanie
akredytacji dziennikarskiej na atrakcyjnych wydarzeniach, a co czwarty
(23,2%) — uzyskiwanie pozafinansowych korzysci materialnych. Nagroda
w formie pochwaly uznana zostata za atrakcyjng przez 18% badanych, co
piaty (20,9%) z nich przyznal, ze do wiekszego zaangazowania w prace
studenckiej redakcji w najwiekszym stopniu sklonitaby go mozliwos¢ ob-
jecia funkcji kierowniczych w strukturze tej ostatniej. Taka perspektywe
jako istotny czynnik motywacyjny nieco czesciej od pozostatych ankie-
towanych (24,7% wobec 18%) wskazywaly przy tym te osoby, ktore juz
w momencie realizacji badania deklarowaly, ze koordynujg i nadzoruja
prace innych czlonkéow lub wspolpracownikéw redakcji. W przypadku
2,8% respondentéw zadna z wspomnianych form motywacji nie przelo-
zylaby sie na ich wieksze zaangazowanie w prace studenckiej redakciji,
4,7% pytanych nie mialo w tej kwestii wyrobionej opinii.
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Tabela 1. Rodzaje instrumentéw motywowania wykorzystywane przez redak-

cje mediéw studenckich a preferencje oséb zaangazowanych w dzialalnos¢ tego

typu srodkow przekazu

Rodzaj instrumentu Odsetek Odsetek badanych
motywowania badanych, wymieniajacych dany
ktérych instrument wéréd maksymalnie
redakcje trzech form motywowania,
stosujg dany | ktére w najwiekszym stopniu
instrument sklonityby ich do wiekszego
[%] zaangazowania w dzialalno$¢
redakcji studenckiej [%)]

Udziat w szkplemach, . 76,8 474

warsztatach i konferencjach

Akredytacja dziennikarska

na atrakcyjnych 72,5 36,0

wydarzeniach

Objecie funkgji

kierowniczych w strukturze 65,4 20,9

redakciji

Nagroda w formie pochwatly 60,7 18,0

Pozafinansowe korzysci

materialne (np. rabaty, 422 232

kupony, egzemplarze

recenzowanych ksigzek)

Gratyfikacja finansowa 16,6 65,4

Zadna z powyzszych 1,9 2,8

Brak informacji 2,8 4,7

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W ramach ostatniego etapu badania poproszono jego uczestnikow

o wskazanie, czy byliby sklonni zakoficzy¢ swojg dzialalnos¢ w ramach

mediéw studenckich w przypadku otrzymania propozycji wspolpracy ze

strony jednego z nastepujacych podmiotéw: medium internetowego in-

nego niz studenckie (1); lokalnego lub regionalnego medium tradycyjnego

innego niz studenckie (2); ogélnopolskiego medium tradycyjnego innego
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niz studenckie (3); pracodawcy spoza sektora medialnego (4). W odnie-
sieniu do kazdej z czterech wspomnianych opcji uwzgledniono dwa wa-
rianty: oferte wspolpracy bezplatnej oraz platnej (zob. tabela 2).

Perspektywa otrzymywania wynagrodzenia okazala sie mie¢ dla an-
kietowanych kluczowe znaczenie przy podejmowaniu przez nich decyzji
o ewentualnym zakoficzeniu dziatalno$ci w medium studenckim. Sposrod
czterech uwzglednionych w badaniu opcji bezptatnej wspolpracy, jedynie
ta ze strony og6lnopolskiego medium tradycyjnego mogtaby w przypad-
ku co trzeciego ankietowanego doprowadzi¢ do zakoficzenia dzialalno-
ci w studenckiej redakciji, przy czym jedynie 5,7% pytanych mialo w tej
kwestii zdecydowane stanowisko. W przypadku ofert bezplatnej wspol-
pracy ze strony pozostatych podmiotéw, odsetek 0s6b deklarujacych wole
kontynuowania dzialalnosci w mediach studenckich wahatl sie w prze-
dziale 73,4-81,5%, podczas gdy odsetek badanych zdecydowanych na jej
zakonczenie nie przekraczal dwoch punktéw procentowych.

Rozklad deklaracji respondentéw ulegal daleko idgcej zmianie przy
zalozeniu, ze oferta wspolpracy z podmiotami innymi niz media studen-
ckie wigzalaby sie z otrzymywaniem wynagrodzenia. W kazdym takim
przypadku odsetek ankietowanych sklonnych do porzucenia dziatalnosci
w studenckich srodkach przekazu byt wyzszy niz odsetek oséb zaintere-
sowanych jej kontynuowaniem, przy czym najwieksze réznice odnotowa-
no w wypadku ofert ze strony tradycyjnych srodkéw przekazu. Cztery
piate respondentéw zadeklarowato, ze wobec pojawienia sie mozliwosci
nawigzania platnej wspolpracy z tradycyjnym medium ogoélnopolskim
zrezygnowaloby z aktywnosci w studenckich redakcjach, przeciwnego
zdania bylo niemal szesciokrotnie (13,7%) mniej pytanych. Niemal dwie
trzecie badanych (61,6%) gotowych bylo porzuci¢ media studenckie dla
wynagrodzenia otrzymywanego w redakcji lokalnego lub regionalne-
go medium tradycyjnego, odmienne stanowisko prezentowal co czwar-
ty (23,2%) respondent. Mniejszym entuzjazmem wsrod ankietowanych
cieszyly sie natomiast opcje nawigzania platnej wspolpracy z medium
internetowym innym niz studenckie lub podmiotem spoza sektora me-
dialnego. We wspomnianych wypadkach z pracy w studenckiej redakcji
zrezygnowaloby odpowiednio 44,5% oraz 37,5% pytanych, na taki krok
nie zdecydowaloby sie natomiast odpowiednio 30,8% i 27,5% pytanych.
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Tabela 2. Okolicznosci, w jakich respondenci byliby sktonni zakofczy¢ dziatal-
no$¢ w mediach studenckich

Rodzaj propozycji
wsp6lpracy i charakter
przedkladajacego ja
podmiotu

[%]

Tak (tacznie)

[%]

Zdecydowanie tak

[%]

Raczej tak

[%]

Trudno powiedzie¢

[%]

Raczej nie

[%]

Zdecydowanie nie

[%]

Nie (facznie)

Bezplatna wspotpraca
z medium internetowym
innym niz studenckie

5,7

=
©

3,8

12,8

38,4

43,1

81,5

Bezptatna wspotpraca
z lokalnym lub
regionalnym medium
tradycyjnym innym niz
studenckie

8,5

0,9

7,6

18,0

33,6

39,8

73,4

Bezplatna wspélpraca

z og6lnopolskim medium
tradycyjnym innym niz
studenckie

30,3

5,7

24,6

7

22,3

21,8

25,6

474

Bezptatna wspolpraca
z pracodawcg spoza
sektora medialnego

5,6

0,9

4,7

16,6

33,6

441

7

77,7

Platna wspotpraca
z medium internetowym
innym niz studenckie

44,5

15,6

28,9

24,6

24,2

7

6,6

30,8

Platna wspolpraca

z lokalnym lub
regionalnym medium
tradycyjnym innym niz
studenckie

61,6

22,3

39,3

15,2

16,6

6,6

23,2

Platna wspolpraca
z medium ogélnopolskim
innym niz studenckie

80,1

43,1

37,0

6,2

9,0

4,7

13,7

Platna wspétpraca
z pracodawcg spoza
sektora medialnego

37,5

16,6

20,9

35,1

Zrédto: opracowanie wlasne.

18,5

9,0

27,5
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Podsumowanie

Przeprowadzona analiza wykazala, ze wiekszos¢ badanych oséb zaangazo-
wanych w dziatalno$¢ mediéw studenckich postrzegala je przede wszyst-
kim w kategoriach podmiotéw oferujacych mozliwos¢ zdobycia cennego
doswiadczenia zawodowego, przydatnego zwlaszcza dla os6b planujg-
cych kariere w dziennikarstwie lub zawodach pokrewnych. W rezultacie
mozliwos$¢ podzielenia sie swoimi pogladami z szerszym gronem odbior-
céw nie stanowila dla ankietowanych istotnej motywacji do rozpoczecia
i kontynuowania aktywnosci w mediach studenckich, ustepujac nie tylko
kwestiom zwigzanym z karierg zawodowg, lecz takze tym odnoszagcym
sie do rozrywki i zycia towarzyskiego. Analogicznie, liczba odbiorcow da-
nego medium studenckiego miata dla respondentéw marginalne znacze-
nie podczas wyboru redakcji studenckiej. Zdecydowanie wieksza range
przypisywali oni rekomendacji ze strony studentéw zaangazowanych juz
w prace danego medium, jego renomie w Srodowisku dziennikarskim
oraz — w przypadku radia i telewizji — wyposazeniu technicznemu redak-
cji. Takie podejscie respondentéw wydaje sie by¢ zwigzane z ich prze-
konaniem o bardzo ograniczonym zasiegu spolecznym rozpatrywanych
srodkow przekazu, nawet w ramach srodowiska akademickiego. Przeszlo
40% badanych stwierdzito, ze grono odbiorcéw mediéw studenckich sta-
nowig przede wszystkim ich wspottwoércy oraz rodziny i znajomi tych
ostatnich. Do takich wnioskow skfoni¢ mogly respondentow takze wlasne
doswiadczenia — ponad polowa z nich stwierdzila, ze z materialami pub-
likowanymi przez inne redakcje studenckie zapoznaje sie rzadziej niz raz
w miesiacu.

W tej sytuacji za najwazniejsze zadanie mediéw studenckich ankie-
towani uznali nie realizacje funkcji informacyjnej, opiniotwoérczej czy
integracyjnej na rzecz Srodowiska studenckiego, lecz rozwdj umiejetno-
sci czlonkow i wspoétpracownikéw redakeji w zakresie warsztatu dzien-
nikarskiego, przy czym taka forme jego doskonalenia pieciu na szesciu
badanych ocenito jako opcje nie gorsza od pracy w redakcjach innych me-
diéw. Dwie trzecie ankietowanych stwierdzito, ze medium studenckie,
z ktorym wspoltpracuja w najwiekszym wymiarze czasowym, w wystar-
czajacy sposob rewanzuje sie im za ich zaangazowanie w jego dziatalnos¢.
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Jednoczes$nie formy motywowania powszechnie stosowane przez redakcje
respondentoéw, takie jak mozliwos¢ udziatu w warsztatach i konferencjach
zwigzanych z dzialalnoscig danego medium (76,8%) czy otrzymywanie
akredytacji dziennikarskiej na atrakcyjnych wydarzeniach (72,5%), oka-
zaly sie by¢ co do zasady zgodne z oczekiwaniami ankietowanych. Wyija-
tek stanowila kwestia gratyfikacji pienieznej — podczas gdy dwie trzecie
respondentéw wymienifo j3 wsrod najistotniejszych z ich perspektywy
czynnikow motywacyjnych, takie rozwigzanie stosowane bylo jedynie
w redakcji co szostego badanego.

Wrzajemna relacja stosowanych i oczekiwanych instrumentéw mo-
tywowania przekltadaly sie na deklaracje respondentéw, dotyczace oko-
licznosci, w jakich gotowi byliby zrezygnowac z dziatalnosci w mediach
studenckich. O ile wiekszos¢ z nich utrzymywala, ze nie podjetaby takiej
decyzji w przypadku pojawienia sie opcji bezplatnej wspotpracy z innymi
mediami lub pracodawcami spoza sektora medialnego, o tyle przeszlo po-
lowa wykonataby taki krok, gdyby wigzaloby sie to z otrzymywaniem wy-
nagrodzenia. Odnotowa¢ nalezy przy tym, ze niemal dwukrotnie wiek-
szy odsetek respondentéw byt skionny porzuci¢ redakcje studencka dla
platnej pracy w tradycyjnych $rodkach przekazu o zasiegu ogdlnokrajo-
wym (80,1%), niz mialo to miejsce w przypadku otrzymania analogicznej
propozycji ze strony medidéw internetowych (44,5%). Rozwdj tych ostat-
nich rozpatrywany byl w kategoriach czynnika zmniejszajacego atrakcyj-
nos¢ wspdlpracy z mediami studenckimi jedynie przez 18% uczestnikow
badania.

MOTIVES, SCOPE AND CONDITIONS OF THE ENGAGEMENT OF
THE ACADEMIC COMMUNITY IN STUDENT MEDIA

Summary: The article presents the results of Poland-wide research assessing
the motives, scope and conditions of the engagement of students (including
postgraduate) in student media activity, and also their perception of the media
in question. Analysis showed that the majority of students taking part in
the study see student media not as a source of information, opinion-sharing
or integration for the student community, but as a means of gaining valuable
professional experience. Participants recognized the development of journalistic
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skills as the most important function of student media. Such work experience
was rated no worse than that in other media editorial teams.

Keywords: academic media, community media, forms of motivation, student
media
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MEDIA HIPERLOKALNE | REGIONALIZM 2.0

Streszczenie: Powstanie i funkcjonowanie mediéw hiperlokalnych (hyperlocal
media) jest nierozerwalnie zwigzane z rozwojem internetu, zwlaszcza
z wyksztalceniem sie Web 2.0. Ich cechy, takie jak powszechno$¢, oddolny
charakter czy interaktywnos¢, sprawiaja, ze coraz czesciej korzystaja z nich
regionalisci. Powstaje w ten sposéb regionalizm 2.0, zyskujacy coraz wieksza
popularnoé¢ wsréd mediéw spolecznosciowych. Renesans zainteresowania
przeszloscia malej ojczyzny jest zatem przede wszystkim fenomenem
medialnym, powstalym w wyniku komunikacji w cyberprzestrzeni.

Stowa kluczowe: mata ojczyzna, media hiperlokalne, media spotecznosciowe,
pamie¢ zbiorowa, regionalizm

Wprowadzenie

Fascynacja globalizacja i amerykanizacjg kultury, ktorg dalo sie jeszcze
zaobserwowac pod koniec XX i na poczatku XXI wieku, wydaje sie po-
woli konAczy¢. Obserwatorzy trendéw spolecznych zauwazajg odwrotny
proces, a mianowicie wzrost zainteresowania tym, co lokalne. Coraz czes-
ciej bowiem mozna zauwazy¢ apoteoze malej ojczyzny, objawiajacej sie
badaniem i popularyzacja jej przeszlosci, kultury czy tradycji. Procesowi
temu zazwyczaj towarzyszy zaciekawienie wlasng historig rodzinng, ktore
czesto przeradza sie w konstruowanie nowej tozsamosci indywidualnej

lub grupowej. Zdaniem amerykafiskiego politologa Francisa Fukuyamy
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zjawisko to nalezy odbiera¢ jako bezposredniag odpowiedz na postepuja-
cg unifikacje swiatowej gospodarki i kultury, ktéra obok postepu ekono-
micznego i technologicznego przyniosta takze wiele negatywnych konse-
kwencji zaréwno dla catych spoleczefistw, jak i jednostek — nieréwnosci,
marginalizacje czy peryferyzacje'.

W konsekwencji swoisty renesans przezywa regionalizm. W slad
za Ryszardem Kowalczykiem zjawisko to nalezy rozumie¢ jako ,szereg
réznych, lecz w miare spojnych idei, zalozen, dazef, wydarzen, zjawisk,
procesdw, dzialah zorganizowanych i dziatalnosci niezorganizowanej, za-
chowan, postaw, badafi, wytworéw zaréwno materialnych, jak i niema-
terialnych, ogniskujacych sie na danym regionie”?. Podobnie jednak jak
wiele zjawisk, ktére od dawna towarzysza zyciu spolecznemu, réwniez
regionalizm ulegl glebokim przeksztalceniom, zwigzanym z rozwojem
technologii i zmiany struktury spolecznej. Jedng z nich jest migracja do
cyberprzestrzeni. Jeszcze przed wybuchem pandemii COVID-19 i wpro-
wadzonymi w zwigzku z nig obostrzeniami, internet — w tym gléwnie
media spoleczno$ciowe — staly sie podstawowym miejscem krzewienia
idei regionalistycznej. To wlasnie w internecie aktywizowaly sie jednostki
i instytucje dzialajgce na rzecz krzewienia historii, tradycji i kultury dane-
go miejsca i wspolnoty. W ten sposdb mozna mowic o regionalizmie 2.0,
wykorzystujacym mozliwosci cyberprzestrzeni, a zarazem nadal odwolu-
jacym sie do konkretnej przestrzeni geograficzne;.

Zadaniem niniejszego artykulu bedzie analiza powyzszego zjawiska
w kontekscie mediéw hiperlokalnych. W tym celu skonfrontowano lite-
rature medioznawczg z dotychczasowymi opracowaniami po§wieconymi
regionalizmowi. Wysunieto bowiem teze, ze wspolczesny region jest kon-
struktem medialnym powstalym w wyniku dziatania komunikacyjnego.
W pierwszej czesci artykutu przyblizono definicje mediow hiperlokalnych,
zwracajac uwage na ich potencjat aktywizacyjny. Nastepnie odniesiono sie
do zjawiska regionalizmu i jego przemian w zwigzku z funkcjonowaniem

' F. Fukuyama, Tozsamosc. Wspdlczesna polityka tozsamosciowa i walka o uzna-
nie, Poznan 2019, s. 77.

2 R. Kowalczyk, Idea regionalizmu spoleczno-kulturalnego. Reminiscencje histo-
ryczno-aksjologiczne, ,Acta Politica Polonica” 2016, nr 4, s. 6.
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w spoleczefistwie sieciowym. Kolejna cze$¢ to proba typologii regionali-
stycznych mediéw hiperlokalnych oraz analiza ich funkcji. Catos¢ koficzy
podsumowanie.

Media hiperlokalne

Powstanie i funkcjonowanie mediow hiperlokalnych (hyperlocal media)
jest nierozerwalnie zwigzane z rozwojem internetu, zwlaszcza z wyksztal-
ceniem sie Web 2.0. Co wiecej, to wlasnie one — jak przekonuja niektorzy
— jako pierwsze wykorzystuja w pelni potencjal cyberprzestrzeni. Przy
czym jest to potencjal daleko wykraczajacy poza sfere technologii, bo
uwzgledniajacy rowniez spoleczny i polityczny aspekt ludzkiej aktywno-
$ci w Swiecie wirtualnym?3. Mimo tego media hiperlokalne nie doczekaly
sie do tej pory satysfakcjonujacej liczby opracowan®. Nie znaczy to bynaj-
mniej, ze badacze unikali tego zagadnienia. Raczej sama natura tego typu
medidéw, utrudniajgca czy wrecz uniemozliwiajaca jednoznaczne zdefi-
niowanie ich samych oraz roli, jakg odgrywaja we wspolczesnym syste-
mie medialnym, politycznym czy spolecznym, sprawia, ze w literaturze
przedmiotu czesto brakuje o nich nawet wzmianki. Dotyczy to nie tyl-
ko cenionych, cho¢ starszych publikacji przegladowych, jak np. rodzimy
Stownik terminologii medialnej, lecz takze tych, ktore ukazaly sie catkiem
niedawno, jak np. A dictionary of media and communication®. W rodzi-
mej literaturze przedmiotu mozna odnalez¢ zaledwie kilka rozproszo-
nych artykuléw na ten temat®. Z kolei w opracowaniach zagranicznych,
w tym zwlaszcza anglojezycznych, media hiperlokalne ciesza sie pewnym

Zob. RW. McChesney, Rich media, poor democracy. Communication politics in
dubious times, New York 2000, s. 121.

L. Jangdal, Local democracy and the media. Can hyperlocals fill the gap?, ,Nor-
dicom Review” 2019, vol. 40 (2), s. 70.

> Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006; D. Chandler,
R. Munday, A dictionary of media and communication, 3rd ed., Oxford 2020.
Dotychczas najbardziej zaawansowang probg opisania fenomenu mediéw hiper-
lokalnych jest artykul: Z. Kantyka, Media hiperlokalne — nowy element syste-
mu spotecznego komunikowania, w: Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie
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zainteresowaniem, lecz nawet w tym przypadku trudno mowic¢ o wyczer-
paniu zagadnienia.

Jak zatem nalezy rozumie¢ media hiperlokalne? Wedlug jednej z po-
pularniejszych definicji, s3 to ,serwisy online, ktorych zainteresowanie
dotyczy miasta, wsi, pojedynczego kodu pocztowego czy innej niewiel-
kiej, definiowanej przez geografie spolecznosci”’. O ile jednak czynnik
geograficzny z powodzeniem mozna zastosowa¢ do scharakteryzowania
okreslonych typow radia, prasy czy telewizji, o tyle w przypadku mediow
internetowych, zasieg terytorialny jako podstawowy element definiujacy
okreslony typ mediéw traci na znaczeniu®. Bez wzgledu na to czy dana
strona internetowa, blog lub profil w mediach spolecznosciowych odno-
si sie do jednego czy drugiego miasta, dzielnicy badz parafii, grono jego
odbiorcow jest praktycznie nieograniczone. Co wiecej okazuje sie, ze czy-
telnicy drukowanych tytuléw lokalnych oraz ci, ktoérzy korzystajg z ich
serwisow internetowych, czesto tworzg dwie rézne grupy osob’. Chociaz
zatem poruszana przez oba typy mediow tematyka wydaje sie by¢ tozsa-
ma i jednakowo odbierana bez wzgledu na forme jej prezentacji, ostatecz-
nie realizujg one rézne funkcje. W konsekwencji czynnik geograficzny jest
zaledwie jednym z kilku konstytuujacych media hiperlokalne, a je same
nalezy uzna¢ za odrebny od mediéw lokalnych typ.

Zdaniem Sandry Murinskiej, ktéra badala zagadnienie mediow hiper-
lokalnych, wigza sie one przede wszystkim z kategorig wspolnoty (com-
munity). Co prawda przedstawiona przez nig definicja uwzglednia zasieg
terytorialny — ,miasto, wies czy tez niedookreslong okolice” — lecz kon-
centruje sie woko6t samej spotecznosci, ktora z jednej strony tworzy dane

spoleczetistwa medialnego, t. 2, red. M. Mazur, M. Kornacka-Grzonka, Katowice
2019, s. 159-173.
7 D. Radcliffe, Here and now. UK hyperlocal media today, London 2012, s. 6.
S.D. Reese, P.J. Shoemaker, A media sociology for the networked public sphere.
The hierarchy of influences model, ,Mass Communication and Society” 2016, no.
19, s. 405.
E. Skogerbo, M. Winsvold, Audiences on the move? Use and assessment of lo-
cal print and online newspapers, ,European Journal of Communication” 2011,

vol. 26 (3), s. 214-229.
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medium, z drugiej natomiast jest przedmiotem jego zainteresowania'’.
Przymiotnik ,hiperlokalne” okresla zatem zaréwno terytorialny zakres
oddzialywania mediow, jak i ich interaktywny charakter, pozwalajacy
na komunikacje miedzy twoércami przekazu a jego odbiorcami. W re-
zultacie zaciera sie granica miedzy obiema tymi grupami. Jak zauwaza
S. Murinska,

tworzenie sie wsp6lnot zalezy od istnienia wspotdzielonych podstawowych
wartosci — profesjonalnych, intelektualnych, religijnych, etnicznych itp.
— w zwigzku z czym s3 one zbudowane na trzech strukturalnych i opera-
cyjnych wyznacznikach, ktére czesto s ze sobg sprzezone. W konsekwen-
cji, wspolnote mozna scharakteryzowa¢ przez bliski zwiazek pomiedzy jej

przedstawicielami, ktory wskazuje na bliskos¢ relacji miedzy grupa ludzi,

a przez to tworzy zbiorowa tozsamosé!'!.

Media hiperlokalne stanowig wiec swoistg hybryde, t3czaca w sobie
cechy mediéw tradycyjnych, alternatywnych i wspélnotowych z aktyw-
noScig spoleczng i polityczng realizowang za poSrednictwem narzedzi
Web 2.0. Innymi slowy, media hiperlokalne nie mogly zaistnie¢ bez tech-
nologicznego przelomu w procesie komunikacji. Podobnie jak wczes-
niej tzw. radio wspdlnotowe (community media) wyksztalcilo sie wraz
z umasowieniem radioodbiornikéw, tak tez media hiperlokalne zyskaty
na znaczeniu po upowszechnieniu dostepu do internetu'>. W zwigzku
z powyzszym Emily T. Metzger, David D. Kurpius oraz Karen M. Ro-
wley zaproponowali analize tego typu mediéw przez pryzmat ich dzia-
talnosci (hyperlocal media operations)'3. Wedlug tej trojki badaczy media
hiperlokalne powinny by¢ definiowane przez szes¢ glownych czynnikow:
geografie, nakierowanie na wspoélnote, pozyskiwanie oryginalnych infor-
macji, funkcjonowanie w internecie, wypelnianie istniejgcych luk oraz

105, Murinska, Impact of hyperlocal media on local communities, ,Society. Integra-

tion. Education” 2019, vol. V1, s. 401.
1 Tamze, s. 405.
12.0.G. Bailey, B. Cammaerts, N. Carpentier, Media alternatywne, Krakéw 2012,
s. 58.
E.T. Metzgar, D.D. Kurpius, K.M. Rowley, Defining hyperlocal media. Proposing

a framework for discussion, ,New Media Society” 2011, vol. 13 (5), s. 772-787.
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zaangazowanie obywatelskie!®. Zgodnie z przedstawionymi wynikami
badafi sposrod wszystkich wymienionych czynnikéw najbardziej ptynne
sg geograficzne granice oddzialywania mediéw hiperlokalnych. Chociaz
wiec wiekszo$¢ z analizowanych przez nich (amerykaniskich) mediéw hi-
perlokalnych juz w samej swojej nazwie wskazuje na konkretny zakres
geograficzny, faktyczna przestrzefi, ktora sie zajmuja, jest wyznaczana
przede wszystkim przez publikowane na ich famach informacje.

Media hiperlokalne coraz mocniej wpisuja sie w krajobraz wspoélczes-
nych mediéw internetowych, takze w Polsce. Co prawda w dalszym ciggu
znajduja sie one w poczatkowej fazie swojego rozwoju, a ich ostateczny
ksztalt w rownej mierze zalezy od przemian na rynku medidw, co poste-
pu technologicznego i otoczenia politycznego, lecz ich obecna popularnos¢
potwierdza zapotrzebowanie na tego rodzaju sposob prezentowania infor-
macji. Dowodzi tego fakt, ze przy globalnym kryzysie mediéw lokalnych,
spotegowanym dodatkowo pandemig koronawirusa w 2020 roku, media
hiperlokalne systematycznie rosng w site!>. Wynika to przede wszystkim
z funkcjonowania na podstawie innego paradygmatu niz media komercyj-
ne, paradygmatu, ktéry na pierwszym miejscu stawia wspoluczestnictwo,
a nie zysk. W konsekwencji ich interaktywny charakter, zaangazowanie
odbiorcéw w proces tworzenia oraz nakierowanie na wspolnote pozwalaja
im odgrywac aktywng role w lokalnym systemie politycznym.

Regionalizm w dobie spoteczenstwa informacyjnego

Liczba publikacji naukowych i popularnych poswieconych regionali-
zmowi systematycznie sie powieksza. Mozna wrecz méwi¢ o swoistym
renesansie zainteresowania tym zagadnieniem w Polsce i nie tylko, wy-
nikajacym po czeSci z rozbudzenia grupowych tozsamosci, po czesci
za$ z poszukiwania rozwigzania probleméw wspolczesnej demokracji

4 Tamze, s. 774.

15 B. Adgate, How hyperlocal news websites are surviving the coronavirus pande-
mic — and some are even profitable, ,Forbes”, 27.04.2020, https://www.forbes.
com/sites/bradadgate/2020/04/27/some-hyperlocal-media-websites-are-
-profitable/?sh=21033ele5d9%a (dostep: 23.11.2020).
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w upodmiotowieniu lokalno$ci'®. Zarazem tez zasadne pozostaje pytanie
o to, jak faktycznie rozumie¢ regionalizm, poniewaz zjawisko to znajdu-
je sie w optyce socjologii, politologii, jezykoznawstwa, etnografii, histo-
rii itp. Kazda z poszczegdlnych dyscyplin naukowych definiuje je przy
uzyciu wlasnego aparatu pojeciowego, koncentrujac sie na jednej czy tez
kilku cechach, pozostate marginalizujac lub zupelnie pomijajac. Z jednej
zatem strony interdyscyplinarne zainteresowanie regionalizmem sprzyja
jego kompleksowemu poznaniu i opisaniu, z drugiej jednak moze prowa-
dzi¢ do rozmycia jego zasadniczej cechy, a mianowicie przywigzania do
okreslonego obszaru geograficznego.

Jesli chodzi o ujecie historyczne, wspolczesny regionalizm narodzit
sie pod koniec XIX wieku, kiedy popularyzacja lokalnych dziejow, kul-
tury i tradycji miala na celu zachowanie tozsamosci narodowej w obliczu
agresywnej polityki wynaradawiania prowadzonej przez trzech zaborcow.
W poézniejszym okresie stal sie on jednym z fundamentéw Drugiej Rze-
czypospolitej, a w latach Polski Ludowej stracil sw6j oddolny charakter
i realizowat funkcje sankcjonujacg wobec komunistycznego rezimu i no-
wych granic pafistwowych. Po roku 1989 odrodzony ruch regionalistycz-
ny wspieral formowanie demokracji i spoleczefistwa obywatelskiego w lo-
kalnych wspolnotach'®. Z kolei socjolodzy postrzegaja regionalizm przede
wszystkim przez pryzmat spotecznosci ludzkiej. Z tej perspektywy jego
celem jest wiec ,zlaczenie jej mniej lub bardziej rozwinietym poczuciem
odrebnosci i wiezig opartag na emocjonalnym stosunku do zamieszkiwa-

19, Regionalizm literacki to natomiast specyfika danego

nego terytorium
jezyka, tematyki czy po prostu autora. Do niedawna zagadnienie to wy-

stepowalo na marginesie zainteresowania literaturoznawcéw, a obecnie,

Zob. R. Kols, Rising regionalism. A new trend or an old idea in need of better un-
derstanding?, ,Atlantic Council”, 4.09.2019, https://www.atlanticcouncil.org/
blogs/new-atlanticist/rising-regionalism-a-new-trend-or-an-old-idea-in-need-
-of-better-understanding/ (dostep: 30.11.2020).

B. Gotebiowski, Genealogia regionalizmu, ,Tygodnik Kulturalny” 1969, nr 46.
J. Damrosz, Regionalizm na przelomie epok, w: V Kongres Regionalnych Towa-
rzystw Kultury, Ciechanéw 1995, s. 57.

A. Kwilecki, Region i badania regionalne w perspektywie socjologii, ,Ruch Praw-
niczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” 1992, nr 2, s. 38.
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wraz z 0golnym trendem w humanistyce, nalezy do czolowych tematow
badawczych?. To wlasnie literaturoznawcy jako jedni z pierwszych zwro-
cili uwage na rozmycie sie pojec¢ odnoszacych sie do konkretnej przestrze-
ni geograficznej, takich jak region i regionalizm, ktore — jak juz wspomnia-
no — we wspdlczesnym swiecie tracg swoj definiujacy charakter?!.

Uzupelnieniem powyzszych ,tradycyjnych” spojrzefi na region i regio-
nalizm jest perspektywa politologiczna. Nauki o polityce definiuja regio-
nalizm jako zjawisko polityczne odnoszace sie badz do regionu jako czesci
Swiata (stosunki miedzynarodowe), badz jako wewnetrznego elementu
systemu politycznego (studia regionalne)??. W innym ujeciu regionalizm
stanowi przeciwiefistwo centralizmu, wigzace sie ze zwiekszonymi kom-
petencjami samorzadéw w stosunku do wiladz pafistwowych?. Wreszcie,
regionalizm to takze okreslona ideologia. W podstawowym rozumieniu
ideologia to ,mniej lub bardziej spdjny zbior idei, stanowigcy podstawe
zorganizowanego dziatania politycznego, bez wzgledu na to, czy zmierza
ono do zachowania, przeksztalcenia czy obalenia istniejagcego systemu
sprawowania wladzy”?*. Za jej pewna odmiane nalezy uzna¢ ideologie re-
gionalng. W literaturze przedmiotu jest ona definiowana jako ,bardzie;
czy mniej spojny splot przekonaf odniesionych do takiej calosci geofi-
zycznej, spolecznej i kulturowej, jaka stanowi »regione; przekonaf identy-
fikujacych go, wartoSciujacych i prognostycznych”?s.

20 K. Pospiszil, Regiolgki. Kilka uwag o regionalizmie literackim, w: Polonistyka na

poczgtku XXI wieku. Diagnozy. Koncepcje. Perspektywy, red. J. Tambor, Kato-
wice 2018, s. 14.

J. Lawski, Przeciw kategorii ,pogranicza”’, w: Regionalizm literacki — historia
i pamiec, red. Z. Chojnowski, E. Rybicka, Krakéw 2017, s. 50-71.

R. Szul, Regionalizm. Refleksje na temat ewolucji idei i praktyki regionalizmu,

21

22

w: Region i regionalizm w socjologii i politologii, red. A. Pawlowska, Z. Rykiel,
Rzeszow 2012, s. 31.

J. Loughlin, Reconfiguring the nation-state. Hybridity vs. uniformity, w: Routledge
Handbook of Regionalism and Federalism, red J. Loughlin, J. Kincaid, W. Swe-
den, Oxon and New York 2013, s. 3-18.

A. Heywood, Ideologie polityczne. Wprowadzenie, Warszawa 2007, s. 25.

23

24

%5 D. Jankowski, Regionalizm jako ideologia, zasada dzialania i orientacja po-

znawcza, ,Kaliskie Zeszyty Muzealne” 1990, nr 1, s. 7.
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Podobnie jak wiele innych terminéw odnoszacych sie do konkretnego
obszaru, takze i ,region” podlega wspolczesnie dekonstrukeji semantycz-
nej i funkcjonalne;j. Jesli zatem nie przestrzef geograficzna, to co definiuje
region w dobie spoleczefistwa sieci? Wczesniej, w okresie, ktory Zygmunt
Bauman nazywal ciezka nowoczesnoscig”, terytorium nalezalo do klu-
czowych kategorii polityki. Pafstwa dazyly do poszerzenia swoich granic,
upatrujac w ekspansji zrodlo potegi. Tymczasem w ,lekkiej nowoczesnos-
ci”, z ktoérg obecnie sie mierzymy, ,masywnos¢ i wielkos¢ przestaty byc¢
atutem i staly sie stabos$cig”?°. Jak napisat socjolog, chociaz ,nie nastagpilo
jeszcze prawdziwe i pelne uniewaznienie przestrzeni, bedace logicznym
nastepstwem unicestwienia czasu, nie nadano takze pelnej niewazkosci,
ostatecznej lotnosci i elastycznosci dzialaniom cztowieka”, to utracila ona
swojg konstytutywng moc?’.

Bardziej zatem niz o regionach jako konkretnej przestrzeni geogra-
ficznej i kulturowej mozna wspolczesnie méwic — nawigzujac do postmo-
dernistycznej koncepcji Davida Newmana — o wyobrazeniach regionow,
opierajacych sie na dyskursywnym charakterze wspolczesnej polityki?s.
W rezultacie konstruowanie regionéw odbywa sie w ramach relacji za-
chodzacych miedzy okreslonymi grupami tworzacymi spofeczefistwo.
Jak wskazat Jakub Potulski, ,wyobrazenia geopolityczne elit, obywateli
i grup, ktore zwigzaly swéj los z danym panistwem odzwierciedlaja rézno-
rodne lokalizacje na poziomie zaréwno globalnym, jak i regionalnym. Ce-
chy charakterystyczne poszczegdlnych grup oraz ich miejsce w struktu-
rze spolecznej odgrywaja decydujaca role w ksztaltowaniu sie wyobrazen
geopolitycznych”?. Biorgc pod uwage postepujacy proces mediatyzacji
zycia spolecznego, politycznego i kulturalnego, to media stanowig gléwne
narzedzie do tworzenia tych wyobrazef.

Z. Bauman, Plynna nowoczesnosé, Warszawa 2009, s. 173.

27 Tamze, s. 173.

D. Newman, A. Paasi, Fences and neighbours in the postmodern world. Boundary,
narratives in political geography, ,Progress in Human Geography” 1998, no. 22
(2), s. 186-207.

J. Potulski, ,Wyobrazenia geopolityczne” jako przedmiot badan wspolczesnej geo-
grafii politycznej, ,Civitas. Studia z filozofii polityki” 2019, nr 25, s. 35
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Medioznawcza definicja regionu i regionalizmu powinna wiec odno-
si¢ sie glownie do aspektu komunikacyjnego obu tych fenomenoéw. Jak
juz wykazano, praktyki komunikacyjne, a wiec wzajemna wymiana infor-
macji, odgrywaja wiodacg role w budowaniu i ksztaltowaniu tozsamosci
zbiorowych. W konsekwencji przestrzen geograficzna przestaje byc¢ glow-
ng kategorig definicyjng, lecz stanowi zaledwie jeden z wielu punktow
odniesienia tworzonych sieci powigzafi komunikacyjnych, a wiec takze
sieci spolecznych. Dodatkowo ten punkt ma charakter przede wszystkim
dyskursywny, nie rzeczywisty, jako ze funkcjonuje on w paradygmacie
geografii wyobrazonej, podlegajac zatem konstrukcji i dekonstrukgji sto-
sownie do biezgcych potrzeb i celow. Ostatecznie wiele praktyk komuni-
kacyjnych, widocznych chociazby w mediach spotecznosciowych, dotyczy
przestrzeni juz nieistniejacych, takich jak Kresy czy Prusy Wschodnie.

Region powinno zatem sie rozumiec jako przestrzeh wyznaczona przez
praktyki komunikacyjne, ktorych zasieg okresla jej granice, a przesylane
informacje konstruuja jej pamie¢, zwyczaje i wartosci. Regionem moze
wiec by¢ rzeczywisty obszar geograficzny i kulturowy, uformowany na
przestrzeni wiekéw i lat; moze nim by¢ takze region wyobrazony, funkcjo-
nujacy jedynie w przestrzeni dyskursywnej, dowolnie ksztaltowanej przez
uczestnikow sieci komunikacyjnych. Jednak w obu przypadkach o klu-
czowych cechach regionu decydujg praktyki komunikacyjne. Ich swiado-
me i aktywne wykorzystywanie na rzecz stworzenia tozsamosci zbioro-
wej badz tez ,ojczyzny ideologicznej” wpisuje sie z kolei w medioznawcze
rozumienie regionalizmu. Tak definiowany regionalizm, pod pewnymi
wzgledami tozsamy z ideologia regionalng, moze by¢ realizowany zaréw-
no przez oficjalnych i zorganizowanych aktoréw systemu politycznego,
jak i przez osoby indywidualne, ktére dzieki rozwojowi nowych mediéow
wspolttworzg wspolczesng sfere publiczng. Ich aktywnos¢ komunikacyjna
prowadzi badz do umocnienia systemu, badz do jego przeksztalcenia.

Media spotecznosciowe jako przestrzen dziatalnosci regionalistycznej
Cyberprzestrzefi coraz czeSciej staje sie obszarem aktywnosci regiona-

listow. Proces migracji regionalizmu do internetu trwa juz od dluzszego
czasu i zwigzany jest m.in. z kryzysem lokalnej prasy drukowanej oraz
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konwergencji mediow3°. Czynnikiem o decydujagcym znaczeniu dla po-
wodzenia regionalizmu w internecie jest powstanie i rozwoj tzw. spo-
leczefistwa sieci. Termin ten spopularyzowal hiszpafiski socjolog i poli-
tolog Manuel Castells, ktérego zdaniem rewolucja technologiczna, ktora
dokonata sie na przetomie XX i XXI wieku, przeksztalcita dotychczaso-
we spoleczefistwo przemyslowe w zupelnie nowg formacje spoleczng?'.
Wsréd podstawowych cech wspolczesnego spoleczefistwa M. Castells
wskazuje jego strukture wezlows, wyznaczong przez punkty stycznosci
i powigzania, za ktérych posrednictwem przeplywaja komunikaty i dane.
Sam autor, podobnie jak chociazby Z. Bauman, dowodzi niezwyklej ptyn-
noSci spoleczefistwa sieci, ktora w konsekwencji prowadzi do nietrwa-
losci struktur i czestych zmian w powigzaniach miedzy poszczegolnymi
elementami sieci®’. Powtarzajac zatem za hiszpafiskim badaczem, nalezy
stwierdzi¢, ze
rewolucja cyfrowa jest multimodalna i umozliwia nieustanne odniesienia do
globalnego hipertekstu informacji, ktérego elementy moga zosta¢ zremik-
sowane przez aktora komunikacyjnego zgodnie z okreslonymi projektami
komunikacji. Masowa komunikacja zindywidualizowana stanowi platforme
technologiczng, pozwalajgca skonstruowac¢ autonomie aktora spolecznego —

zaréwno jednostki, jak i zbiorowosci — w odniesieniu do instytucji spotecz-
nych?3,

Podobnie zatem jak wiele innych aspektéw zycia spolecznego, politycz-
nego czy kulturalnego, takze wspolczesny regionalizm jest realizowany

w cyberprzestrzeni’.

30 Zob. K. Wasilewski, Wplyw nowych medidw na lokalny rynek prasy, radia i te-

lewizji, ,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2014, nr 6, s. 163-176.

31 M. Castells, Spoleczeristwo sieci, Warszawa 2008.

32 K. Jurek, Nowy wymiar komunikacji. Wlasciwosci spoleczeristwa sieci w kon-

cepcji Manuela Castellsa, ,Acta Humana” 2011, nr 2, s. 88.

M. Castells, Sieci oburzenia i nadziei. Ruchy spoleczne w erze internetu, Warsza-

wa 2013, s. 19.

3% Zob. M.S. Szczepafiski, A. Sliz, I agora, i Hyde Park. Lokalizm i Galaktyka
Internetu, w: Internet jako przestrzeii spoleczna grup mniejszosciowych, red.
L. Kapralska, B. Pactwa, Krakéw 2010, s. 29-38.
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Glowng platformg krzewienia idei regionalizmu, a w konsekwencji
budowy nowoczesnych tozsamosci regionalnych, w cyberprzestrzeni sta-
ja sie media spolecznosciowe. Opierajg one swoje funkcjonowanie na in-
teraktywnosci, czyli na zatarciu granicy miedzy nadawcg a odbiorca. Jak
wskazuja Agnieszka Smalec i Leszek Gracz, ,media spolecznosciowe to
przede wszystkim grono tworzacych je ludzi, a nie instytucje czy miej-
sca. Obecnos¢ na portalach spotecznosciowych dla niektérych oséb jest
bardzo istotng formg komunikaciji”3>. W podobny sposéb wypowiada sie
[lona Dgbrowska, ktorej zdaniem ,fundamentalng cechg jest mozliwos¢
generowania tresci na rownych zasadach przez wszystkich uzytkownikow
Internetu”3°. Oznacza to zatem zmiane paradygmatu funkcjonowania sa-
mych mediéw, ktére w swojej ,tradycyjnej” formie opieraly sie na Scistym
podziale miedzy poszczegdlnymi uczestnikami procesu wytworzenia
i obiegu informacji. Nic zatem dziwnego, ze wraz z upowszechnieniem
sie medidéw spolecznosciowych, wielu badaczy zaczeto widzie¢ w nich je-
den z czynnikéw powodujacych glebokie przemiany w zyciu spotecznym
i politycznym. Posréd najpopularniejszych typéw medidéw spotecznoscio-
wych mozna wyrézni¢ blogi, serwisy spolecznosciowe i wirtualne swiaty
spoleczne?. Chociaz znacznie sie one od siebie r6znig, to wszystkie one
wykazuja znaczny potencjal interaktywnosci. Wszystkie tez tworza miej-
sce dla funkcjonowania medioéw hiperlokalnych.

Nie ulega watpliwosci, ze najwazniejsza role w dziatalnosci regionali-
stow odgrywaja serwisy spolecznosciowe. O ile wczesniej to blogi staty sie
narzedziem, za pomoca ktoérego poszczegolni uczestnicy dyskursu, takze
regionalistycznego, komunikowali sie ze sobg, o tyle obecnie ich role prze-
jely profile w serwisach spolecznosciowych, takich jak Facebook, YouTu-
be czy Twitter3®. Co prawda blogi nadal istniejg, lecz funkcjonujg gléwnie

35 A. Smalec, L. Gracz, Wykorzystanie mediow spolecznosciowych przez samorzg-

dy lokalne w procesie komunikacji spolecznej, w: Konsumpcja jako forma komu-
nikacji spotecznej. Nowe paradygmaty i konteksty badawcze, red. W. Patrzatek,
Wroctaw 2015, s. 182.

I. Dabrowska, Media spolecznosciowe w trzecim sektorze, Lublin 2019, s. 26.

37 Tamze, s. 28.
38

36

I. Escher, J. Petrykowska, Aktywnos¢ polskich internautow w mediach spolecz-
nosciowych, ,Marketing i Rynek” 2015, nr 8, s. 159-167.
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jako uzupetnienie wpiséw z powyzszych platform. Dotyczy to zaréwno
indywidualnych uczestnikow, jak i lokalnych instytucji kultury i sztuki.
To wlasnie te ostatnie odgrywaja istotng role w inspirowaniu i umacnia-
niu dzialalno$ci regionalistycznej, nakierowanej m.in. na upamietnienie
przeszlosci danego miejsca i jego spolecznosci. Trudno wskaza¢ muze-
um, biblioteke, dom kultury, ktére nie miatyby profilu w serwisach spo-
lecznosciowych. Co wiecej, do niedawna ta obecno$¢ czesto wynikata
z pewnej mody badz odgornej dyrektywy i tylko w niewielkim stopniu
poszerzala oferte wspomnianych instytucji3®. Obecnie jednak, szczegdl-
nie w dobie pandemii koronawirusa, to media spolecznosciowe staly sie
glowng przestrzenia aktywnosci kulturalnej i edukacyjnej tych instytucji.
Dotyczy to zwlaszcza placéwek takich jak np. muzea okregowe, ktore
jeszcze przed rokiem 2020 borykaly sie z malejacg liczbg odwiedzin czy
niewystarczajgcymi $rodkami*. Skuteczne wykorzystanie mozliwosci
oferowanych przez serwisy spolecznosciowe pozwolifo im natomiast nie
tylko przetrwac trudny czas obostrzefi sanitarnych, ale wrecz przyciag-
nelo nowych zainteresowanych. Obok publikowania skanéw zdje¢, po-
cztowek czy dokumentow, instytucje lokalne organizuja wystawy online,
przeprowadzajg transmisje z wykladéw i seminariéw, udostepniajg cyfro-
we wersje swoich publikacji.

O ile jednak w tradycyjnym regionalizmie to wlasnie lokalne insty-
tucje kulturalne i naukowe odgrywaja kluczowa role w wyznaczaniu kie-
runku rozwoju, o tyle w przypadku regionalizmu 2.0 prym wioda osoby
indywidualne. Jest to kolejna — obok migracji do cyberprzestrzeni — cecha
wspolczesnego spoleczefistwa. Oddolnej aktywnosci politycznej, spotecz-
nej czy kulturowej sprzyja szybki rozwdj technologiczny, w tym zwlaszcza
rozwdj internetu i w konsekwencji demokratyzacja sfery publicznej. Zde-
cydowana wiekszos¢ inicjatyw regionalistycznych funkcjonujacych w me-
diach spotecznosciowych realizowana jest przez amatoréw, a wiec osoby
niezwigzane zawodowo z badaniem historii czy kultury, lecz spelniajace

39 A. Pawlowska, k.. Matoga, Wirtualne muzea w Internecie — forma promociji i udo-
stepniania dziedzictwa kulturowego czy nowy walor turystyczny?,  Turystyka
Kulturowa” 2014, nr 9, s. 49.

40 Zob. Statystyka muzedw. Muzea w 2017 roku, Warszawa 2018, s. 24-25.
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jedynie swoje pasje i zainteresowania. Co wiecej, prowadzone przez nie
profile, strony czy wirtualne ,muzea” maja czesto o wiele wieksze gro-
no odbiorcéw niz podobne projekty tworzone przez oficjalne instytucje,
np. wspomniane muzea czy biblioteki. Warto takze zwréci¢ uwage na za-
uwazalny i rosngcy profesjonalizm poszczegdlnych inicjatyw. Faktycznie,
w poczatkowej fazie rozwoju tego typu mediéw opieraly one swojg dzia-
talnos¢ na publikowaniu skanéw zdje¢ i pocztowek, obecnie tworzg one
wirtualne spacery, odtwarzajg cyfrowo nieistniejgce juz budynki, tworza
filmy czy prowadza transmisje ze spotkan. Wszystko to odbywa sie przy
znacznym wspdéludziale obserwatoréw, ktorzy stanowiag wazny element
dziatalnosci tego typu aktywnosci.

Funkcje regionalistycznych mediéw hiperlokalnych

Wspomniane inicjatywy regionalistyczne w mediach spoteczno$ciowych
realizujg wiele funkcji. Przede wszystkim s3 to funkcje przynalezne
wszystkim mediom lokalnym. Powtarzajac za Ryszardem Kowalczy-
kiem, ich dziatalnos¢ ,jest jednym z waznych czynnikéw zmian spolecz-
nych, politycznych, a nawet ekonomicznych, jakie zachodza w »malych
ojczyznach«”#. Aby dostosowac katalog funkcji mediéw lokalnych do
specyfiki omawianego ich segmentu, do najwazniejszych nalezy zaliczy¢
informacje lokalng, promowanie inicjatyw lokalnych, integracja srodo-
wiska lokalnego, ksztaltowanie opinii publicznej oraz promocje malej
ojczyzny*. Odnoszac sie natomiast do poruszanych w niniejszym tek-
Scie kwestii, nalezy uzna¢, ze media hiperlokalne przede wszystkim wy-
znaczaja przestrzefi komunikacyjng regionu, a w konsekwencji takze jego
granice. Dotyczy to juz istniejacych regiondéw geograficznych, jezykowych
czy kulturowych, uksztaltowanych na przestrzeni wiekéw i lat, jak np.
Kurpiowszczyzna czy Kaszuby. Jednak trzeba pamieta¢, ze funkcja ta ma

4 R. Kowalczyk, Prasa lokalna w systemie komunikowania spolecznego, Poznan
2003, s. 517.
42°S. Dziki, W. Chorazki, Media lokalne i regionalne, w: Dziennikarstwo i swiat

medidw, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2000, s. 130-131.
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odniesienie réwniez do tych obszaréw, ktore nalezg juz do przeszlosci
badz tez nigdy faktycznie nie istnialy. Jako przyktad mozna poda¢ polskie
Kresy Wschodnie, upamietnione na niezliczonych stronach i profilach,
oraz kraine Pruséw, umiejscowiong przez uzytkownikow internetu na te-
renie obecnych Warmii i Mazur i przedstawiajacg wspotczesne wyobraze-
nia na temat Sredniowiecznych ludéw. Bez wzgledu na to, o jakim regionie
mowa, jego konstytutywne cechy, jak réwniez granice, s okreslane przez
media spotecznos$ciowe.

Kolejng funkcja regionalistycznych mediéw hiperlokalnych jest bu-
dowa i wzmacnianie tozsamosci i pamieci zbiorowej. Nie bez przyczyny
dynamiczny rozwoj tego typu mediéw przypadl na okres spolecznej fa-
scynacji przeszloscig (tzw. memory boom) oraz tworzenia sie nowych in-
dywidualnych i zbiorowych tozsamosci*®. Poszukiwanie wlasnych korzeni,
czesto wigzanych z miejscem zamieszkania, generuje potrzebe medialnej
manifestacji. Media jako narzedzie tworzenia zbiorowych tozsamosci
od dawna przykuwajg uwage badaczy. Wystarczy chociazby wspomnie¢
opracowania Benedicta Andersona i Erica Hobsbawma*!. Wspomniani
badacze odnosili sie co prawda do mediéw masowych i budowy tozsa-
mosci narodowych, nie ulega jednak watpliwosci, ze takze w wymiarze
lokalnym media posiadajg potencjal konstruowania wspélnot*. Nie bez
racji Jim Carroll przypomina, ze rozwdj internetu rozpoczal sie od od-
dolnej budowy lokalnych sieci informatycznych, ktérych podstawowym
zadaniem bylo stuzenie lokalnej spotecznosci”#®. Poprzez odnoszenie sie
do konkretnego zestawu wydarzef i postaci z przeszlo$ci matej ojczyzny
media te tworzg zreby pod pamiec¢ zbiorowgs, ktora z kolei nalezy do gltow-
nych fundamentéw zbiorowej tozsamosci.

43S, Arnold-de Simine, Memory boom, memory wars and memory crises, w: S. Ar-
nold-de Simine, Mediating memory in the museum, London 2013, s. 14-19.

4 B. Anderson, Wspdlnoty wyobrazone. Rozwazania o zrédlach i rozprzestrzenia-
niu sie nacjonalizmu, Krakow 1997; Tradycja wynaleziona, red. E. Hobsbawm,
T. Ranger, Krakéw 2008.

45 K. Wasilewski, Rola prasy lokalnej w procesie budowania tozsamosci ,matych
ojczyzn” na przykladzie Ziemi Lubuskiej 1945-1999, w: Komunikologia. Teoria
i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland, Poznan 2012, s. 223-240.

46 J.M. Carroll, The neighborhood in the Internet, New York 2012, s. 23.
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Jak juz wspomniano, media hiperlokalne petnig rowniez funkcje ak-
tywizujacy. Jest to cecha takze tych inicjatyw w mediach spolecznos-
ciowych, ktorych zadaniem jest popularyzacja dziejow i kultury danego
obszaru geograficznego. Wielu wspolczesnych badaczy wskazuje, ze hi-
storia to pole walki”, a polityka historyczna stanowi jeden z kluczowych
elementéw polityki tozsamosci realizowanej przez rzady na kazdym
szczeblu. Regionalistyczne media hiperlokalne mozna zatem rozpatry-
wac jako przestrzen kontrdyskursu na temat pamieci, tworzonego czesto
w opozycji do oficjalnych osrodkéw wladzy. Tworcy inicjatyw regionali-
stycznych w social mediach uzyskuja mozliwos¢ wplywu na duze grupy
spolteczne, a w konsekwencji moga mobilizowa¢ je do konkretnego dzia-
lania. Jednym z przykladéw jest oddolny sprzeciw mieszkaficow Ziem
Zachodnich i Pétnocnych wobec centralnego planu likwidacji miejsc pa-
mieci odnoszacych sie do szlaku bojowego 2. Armii Wojska Polskiego czy
wydarzefi zwigzanych ze zdobywaniem Walu Pomorskiego®’. Za posred-
nictwem mediéw spolecznosciowych zawigzaly sie lokalne koalicje, ktore
zmobilizowaly opinie spoleczng i politykéw do obrony pomnikéw, nadajac
im range ,lokalnego dziedzictwa historycznego”. Skuteczno$¢ niektorych
koalicji dowiodia potencjalu mediéw hiperlokalnych w oddolnej aktywi-
zacji spoleczefistwa.

Niezwykle wazng funkcjg mediéw hiperlokalnych w odniesieniu do
regionalizmu jest wypelnianie prézni komunikacyjnej. Jak wspomniano,
tradycyjne media lokalne przezywaja powazny kryzys. Topnieje liczba
tytuléw, a te, ktore nadal dzialajg, ograniczajg swoj naktad. W rezulta-
cie coraz wiecej miejscowosci pozbawionych jest medium, co odbija sie
negatywnie na funkcjonowaniu calej wspdlnoty. Powstanie mediow hi-
perlokalnych nie tylko pozwolito na przynajmniej czeSciowe wypelnienie
tej luki, ale wrecz doprowadzilo do upodmiotowienia tych spolecznosci,
ktore ze wzgledu na swoj niewielki rozmiar czy peryferyjne polozenie po-
zostawaly poza zasiegiem dotychczasowych medioéw. Z powyzsza funkcija
laczy sie kolejna. Mianowicie media hiperlokalne podnosza tematy, ktore

47 K. Wasilewski, Miedzy Nowg Marchiq a Wolyniem. O lokalnej polityce histo-
rycznej i pamieci zbiorowej mieszkaricow Gorzowa Wielkopolskiego, ,Przeglad

Zachodni” 2019, nr 3, s. 37-54.
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wczesniej pozostawaly — z réznych wzgledow — poza debatg publiczng.
W kwestii regionalizmu s3 to zagadnienia zwigzane z zapomnianymi miej-
scami, postaciami, wydarzeniami, ktore wplywajg na tozsamos$¢ wspol-
noty. Dzieki temu lokalne spolecznosci zyskujg nowe elementy pamieci

zbiorowej, a w konsekwencji wzmacniajg swoja tozsamosc.

Podsumowanie

Media hiperlokalne coraz mocniej wpisuja sie w krajobraz wspétczesnych
medioéw internetowych, takze w Polsce. Co prawda w dalszym ciggu znaj-
duja sie one w poczatkowej fazie swojego rozwoju, a ich ostateczny ksztatt
w réwnej mierze zalezy od przemian na rynku mediéw, co od postepu
technologicznego i otoczenia politycznego, lecz ich obecna popularnosé¢
potwierdza zapotrzebowanie na tego rodzaju spos6b prezentowania infor-
macji. Dowodzi tego fakt, ze przy globalnym kryzysie mediéw lokalnych,
spotegowanym dodatkowo pandemig koronawirusa w 2020 roku, media
hiperlokalne systematycznie rosng w site. Wynika to przede wszystkim
z funkcjonowania opartego na innym paradygmacie niz media komercyj-
ne, paradygmat, ktéry na pierwszym miejscu stawia wspoluczestnictwo,
nie za$ zysk. W konsekwencji ich interaktywny charakter, zaangazowanie
odbiorcéw w proces tworzenia oraz nakierowanie na wspdlnote pozwa-
la im odgrywa¢ aktywng role w lokalnym systemie politycznym. O ile
problemy z finansowaniem i efemerycznos$¢ stanowia nieodtaczne cechy
mediéw hiperlokalnych, rzutujace na ich funkcjonowanie, o tyle jednak
mozna spodziewac sie ich dalszego rozwoju.

Wtasciwosci mediéw hiperlokalnych, w polaczeniu z ich dostepnoscia,
sprawiaja, ze odgrywaja one istotng role w popularyzacji regionalizmu.
Jak wskazano w tek$cie, w dobie spoleczefistwa sieci, pojecie regionu
przestaje odnosi¢ sie gtéwnie do przestrzeni geograficznej, a coraz czes-
ciej staje sie konstruktem medialnym. To media, w tym zwlaszcza media
spolecznosciowe, definiuja regiony, wskazujac nie tylko ich granice, lecz
takze tozsamos¢ i pamie¢ zbiorowa ich mieszkaficow. Media hiperlokal-
ne zarazem przeksztalcaja wspolczesny regionalizm, nadajac mu rzeczy-
wiScie oddolny charakter. Kreuja miejscowych liderow oraz aktywizuja
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spoltecznos¢, co w konsekwencji prowadzi do upodmiotowienia lokalnych
wspolnot. Tytulowy regionalizm 2.0 jest wiec przede wszystkim zjawi-
skiem medialnym, funkcjonujacym w cyberprzestrzeni.

HYPERLOCAL MEDIA AND REGIONALISM 2.0

Summary: The rise and function of hyperlocal media is inextricably linked with
the development of the internet, especially Web 2.0. Because of its universality,
interactivity, and grassroots nature, it is increasingly used by regionalists. Thus
regionalism 2.0 is established and becomes increasingly popular on social media.
The renaissance of interest in the history of the ‘little homeland’ is therefore

primarily a media phenomenon resulting from communication in cyberspace.

Keywords: collective memory, hyperlocal media, ‘little homeland’, social
media, regionalism

BIBLIOGRAFIA

Anderson B., Wspdlnoty wyobrazone. Rozwazania o zrédlach i rozprzestrze-
nianiu sie nacjonalizmu, Krakow 1997.

Arnold-de Simine S., Memory boom, memory wars and memory crises,
w: S. Arnold-de Simine, Mediating memory in the museum, London
2013.

Bailey O.G., Cammaerts B., Carpentier N., Media alternatywne, Krakow
2012.

Bauman Z., Plynna nowoczesnos¢, Warszawa 2009.

Carroll J.M., The neighborhood in the Internet, New York 2012.

Castells M., Sieci oburzenia i nadziei. Ruchy spoleczne w erze internetu,
Warszawa 2013.

Castells M., Spoteczeristwo sieci, Warszawa 2008.

Chandler D., Munday R., A dictionary of media and communication, 3rd ed.,
Oxford 2020.

Damrosz J., Regionalizm na przetomie epok, w: V Kongres Regionalnych To-
warzystw Kultury, Ciechanow 1995.

Dabrowska 1., Media spolecznosciowe w trzecim sektorze, Lublin 2019.

Dziki S., Chorazki W., Media lokalne i regionalne, w: Dziennikarstwo i swiat
mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2000.

Escher 1., Petrykowska J., Aktywnos¢ polskich internautéw w mediach spo-
tecznosciowych, ,Marketing i Rynek” 2015, nr 8.



Media hiperlokalne i regionalizm 2.0

Fukuyama F., Tozsamosc. Wspdlczesna polityka tozsamosciowa i walka
o uznanie, Poznan 2019.

Golebiowski B., Genealogia regionalizmu, ,Tygodnik Kulturalny” 1969,
nr 46.

Heywood A., Ideologie polityczne. Wprowadzenie, Warszawa 2007.

Jangdal L., Local democracy and the media. Can hyperlocals fill the gap?,
,Nordicom Review” 2019, vol. 40 (2).

Jankowski D., Regionalizm jako ideologia, zasada dzialania i orientacja po-
znawcza, ,Kaliskie Zeszyty Muzealne” 1990, nr 1.

Jurek K., Nowy wymiar komunikacji. Wlasciwosci spoleczeristwa sieci
w koncepcji Manuela Castellsa, ,Acta Humana” 2011, nr 2.

Kantyka Z., Media hiperlokalne — nowy element systemu spolecznego komu-
nikowania, w: Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczeristwa
medialnego, red. M. Mazur, M. Kornacka-Grzonka, t. 2, Katowice 2019.

Kowalczyk R., Idea regionalizmu spoleczno-kulturalnego. Reminiscencje hi-
storyczno-aksjologiczne, ,Acta Politica Polonica” 2016, nr 4.

Kowalczyk R., Prasa lokalna w systemie komunikowania spolecznego, Poznat
2003.

Kwilecki A., Region i badania regionalne w perspektywie socjologii, ,Ruch
Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” 1992, nr 2.

Loughlin J., Reconfiguring the nation-state. Hybridity vs. uniformity,
w: Routledge Handbook of Regionalism and Federalism, red. J. Loughlin,
J. Kincaid, W. Sweden, Oxon — New York 2013.

Lawski J., Przeciw kategorii ,pogranicza”, w: Regionalizm literacki — historia
i pamigc, red. Z. Chojnowski, E. Rybicka, Krakow 2017.

McChesney RW., Rich media, poor democracy. Communication politics in
dubious times, New York 2000.

Metzgar ET., Kurpius D.D., Rowley K.M., Defining hyperlocal media.
Proposing a framework for discussion, ,New Media Society” 2011,
vol. 13 (5).

Murinska S., Impact of hyperlocal media on local communities, ,Society.
Integration. Education” 2019, vol. V1.

Newman D., Paasi A., Fences and neighbours in the postmodern world.
Boundary, narratives in political geography, ,Progress in Human
Geography” 1998, no. 22 (2).

Pawlowska A., Matoga L., Wirtualne muzea w Internecie — forma promociji
i udostgpniania dziedzictwa kulturowego czy nowy walor turystyczny?,
,Turystyka Kulturowa” 2014, nr 9.

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006.

131



Krzysztof Wasilewski

132

Pospiszil K., Regiolgki. Kilka uwag o regionalizmie literackim, w: Polonistyka
na poczgtku XXI wieku. Diagnozy. Koncepcje. Perspektywy, red. J. Tam-
bor, Katowice 2018.

Potulski J., ,Wyobrazenia geopolityczne” jako przedmiot badan wspdtczesnej
geografii politycznej, ,Civitas. Studia z filozofii polityki” 2019, nr 25.

Radcliffe D., Here and now. UK hyperlocal media today, London 2012.

Reese S.D., Shoemaker P.J., A media sociology for the networked public
sphere. The hierarchy of influences model, ,Mass Communication and
Society” 2016, no. 19.

Skogerbo E., Winsvold M., Audiences on the move? Use and assessment of
local print and online newspapers, ,European Journal of Communication”
2011, vol. 26 (3).

Smalec A., Gracz L., Wykorzystanie medidw spolecznosciowych przez samo-
rzgdy lokalne w procesie komunikaciji spolecznej, w: Konsumpcja jako
forma komunikaciji spolecznej. Nowe paradygmaty i konteksty badawcze,
red. W. Patrzatek, Wroctaw 2015.

Statystyka muzeow. Muzea w 2017 roku, Warszawa 2018.

Szczepanski M.S., Sliz A., I agora, i Hyde Park. Lokalizm i Galaktyka Inter-
netu, w: Internet jako przestrzen spoleczna grup mniejszosciowych, red.
L. Kapralska, B. Pactwa, Krakow 2010.

Szul R., Regionalizm. Refleksje na temat ewolucji idei i praktyki regionali-
zmu, w: Region i regionalizm w socjologii i politologii, red. A. Pawlowska,
Z. Rykiel, Rzeszow 2012.

Tradycja wynaleziona, red. E. Hobsbawm, T. Ranger, Krakow 2008.

Wasilewski K., Migdzy Nowg Marchiq a Wotyniem. O lokalnej polityce hi-
storycznej i pamieci zbiorowej mieszkancéw Gorzowa Wielkopolskiego,
,Przeglad Zachodni” 2019, nr 3.

Wasilewski K., Rola prasy lokalnej w procesie budowania tozsamosci ,ma-
tych ojczyzn” na przykladzie Ziemi Lubuskiej 1945-1999, w: Komuniko-
logia. Teoria i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland,
Poznan 2012.

Wasilewski K., Wptyw nowych mediéw na lokalny rynek prasy, radia i tele-
wizji, ,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2014, nr 6.

NETOGRAFIA

Adgate B., How hyperlocal news websites are surviving the coronavirus pan-
demic — and some are even profitable, ,Forbes”, 27.04.2020, https://



Media hiperlokalne i regionalizm 2.0

www.forbes.com/sites/bradadgate/2020/04/27/some-hyperlocal-
-media-websites-are-profitable/?sh=21033ele5d9a.

Kols R., Rising regionalism. A new trend or an old idea in need of better
understanding?, , Atlantic Council”, 4.09.2019, https://www.atlanticcouncil.
org/blogs/new-atlanticist/rising-regionalism-a-new-trend-or-an-old-
idea-in-need-of-better-understanding/.



KRZYSZTOF KOWALIK

Uniwersytet Warszawski
ORCID 0000-0001-8511-6851 / k.kowalik7@uw.edu.pl

NOWY EKOSYSTEM - SAMORZADY LOKALNE W SERWISACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

Streszczenie: Serwisy spolecznosciowe s3 narzedziem powszechnie wykorzy-
stywanym przez samorzady lokalne. Rodzi to problemy systemowe. Prezydenci,
burmistrzowie, wojtowie z jednej strony mogg korzystac z petnej funkcjonalnos-
ci i potencjatu sieciowego medioéw spolecznosciowych w komunikacji lokalnej,
z drugiej nie spetnia¢ wymagaf i norm medialnego porzadku wymaganych dla
pozostatych instytucji, ktére chcg legalnie dziata¢ w systemie.

Autor przeprowadzil badania ilosciowe i jakoSciowe, w ktorych wykorzystat
swoje dotychczasowe analizy, liczne obserwacje oraz studia przypadku. Taka
triangulacja pozwolila na weryfikacje hipotezy méwigcej o wystepowaniu spe-
cyficznych czynnikéw wplywajacych na szczegélng pozycje samorzadowych
mediéw (w tym oficjalnych profili w mediach spotecznosciowych) w porzadku
medialnym, tworzacych wlasny ekosystem.

Stowa kluczowe: Facebook, media lokalne, media samorzadowe, serwisy spo-
tecznosciowe, system medialny

Wprowadzenie

Funkcjonowanie mediéw podlega nieustannym zmianom zachodzacym
w ich szeroko pojetym dynamicznym otoczeniu. Nagta deformacja do-
tychczasowego porzadku spoleczno-ekonomicznego, wywolana przez
pandemie COVID-19, bez watpienia znajdzie swoje odbicie w strukturze
instytucji zwigzanych z mediami. Nie dotyczy to wylacznie poziomu or-
ganizacyjnego, ale takze szeroko rozumianej konsumpcji mediow.
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Czynniki, ktore ksztaltuja media komercyjne lub publiczne, wplywaja
takze na inne grupy mediow, ktére nazywamy samorzagdowymi. Wspdlno-
ty lokalne, identyfikowane w polskim systemie prawnym jako jednostki
samorzadu terytorialnego, to znaczaca liczba organizacji. Nalezy do nich
zaliczy¢ nie tylko urzedy gminne, miejskie, powiatowe i marszatkowskie,
lecz takze jednostki im podlegte, ktore mogg by¢ wydawcami i nadaw-
cami. Do tworzonego przekazu nalezy rowniez zaliczy¢ ten publikowany
w serwisach typu social media (dalej: SM). Media samorzadowe majg wy-
jatkowa pozycje ustrojows i zarazem systemowa!. Za tym idzie réwniez
ich specyficzna pozycja jako uzytkownika i tworcy tresci publikowanych
w mediach spolecznosciowych. Zjawiska, jakie towarzyszyly zmianom na
rynku mediowym w ostatnich latach, nie ominely takze tytuléw samo-
rzagdowych i tego, w jaki sposob funkcjonujg one w SM, ktore zdobywaja
coraz wiekszg popularnos¢ wsréd mediéw online.

Cel artykutu i metody badan

Celem artykulu jest prezentacja szczegdlnej pozycji mediéow spolecznos-
ciowych polskich samorzadéw lokalnych w systemie medialnym. Porza-
dek ustrojowy okresla jednostki samorzadu terytorialnego jako istotny
element porzadku demokratycznego pafistwa. Wprowadzenie na szczeblu
gminy i miasta bezpo$rednich wyboréw wojtéw, burmistrzéw i prezyden-
tow spowodowal, ze samorzady zyskaly znaczaca pozycje jako instytucja
publiczna. Ustawy samorzadowe daly gospodarzom gmin silny mandat
spoleczny, z czego korzystaja w wielu dziedzinach zycia wspélnoty, réw-
niez tych zwigzanymi z mediami.

Zdaniem autora mozna postawic hipoteze, ze samorzady oraz ich go-
spodarze wykorzystuja wspdlnoty dla budowy porzadku medialnego poza
regulacjami systemowymi, a co za tym idzie, kreuja wlasny ekosystem,
zwlaszcza dotyczacy mediow spotecznosciowych. Dla jej weryfikacji

1 K. Kowalik, Media online samorzqddw lokalnych — nowa struktura w systemie
medialnym. Préba ujecia in statu nascendi ,Zeszyty Prasoznawcze” 2018, t. 61,

nr 3 (235), s. 429-448.
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nalezy odpowiedzie¢ na pytanie, jakie okolicznosci spoteczno-ekono-
miczne oraz elementy porzadku ustrojowego pozwalajg na otrzymanie
tak wyjatkowej pozycji w systemie medialnym. Istotne jest wskazanie
czynnikoéw majacych wplyw na wskazang sytuacje. Autor wykorzystuje
swoje dotychczasowe wyniki badafh mediéw samorzadéw lokalnych, re-
zultaty iloSciowe oraz jakosciowe uzupelnione o najnowsze obserwacije.
Koncentruje uwage na serwisie Facebook, w ktérym liczne gminy oraz ich
gospodarze prowadzg profile.

Waznym elementem rozwazan jest uwzglednienie sytuacji zwigzanej
z dzialaniami rzadu na rynku mediéw lokalnych, jak i zapowiedzi wpro-
wadzania regulacji dotyczacych mediéw spotecznosciowych.

System medialny vs. medialny ekosystem 2.0

Instytucje, ktore chcg funkcjonowac na rynku medialnym, musza dosto-
sowac sie do warunkoéw uksztaltowanych przez panstwo. Polski rynek
mediowy mozna zakwalifikowa¢ jako podlegajacy licznym regulacjom
prawnym i regulatorom. Waski margines pozostawiony jest regulom spo-
lecznym realizowanym przez stowarzyszenia, organizacje branzowe lub
tak zwany zwyczaj. Rola pafistwa jest znaczna i moze wplywac na rynek,
np. zakazujac prenumeraty okreslonych tytuléw lub kierowac reklamy do
wyznaczonych tytutéw prasowych?. Model spolaryzowanego pluralizmu?
zaklada duze upolitycznienie mediow, traktowanych jako instytucje po-
lityczne z silnym wplywem pafistwa na ich zarzadzanie. Te cechy, ktore
wskazali Daniel Hallin i Paolo Mancini, dzisiaj wydaja sie by¢ wyjatkowo
eksponowane.

System medialny, rozumiany tradycyjnie jako ,caloksztalt zasad orga-
nizacyjnych, ogét norm i regut obowigzujacych oraz stosowanych w dzie-
dzinie $rodkéw komunikowania masowego”# w niekompletny sposob

2 B. Nierenberg, Zarzqdzanie mediami. Ujecie systemowe, Krakow 2011, s. 61.

3 D. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu
porownawczym, Krakow 2007, s. 47.

4 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 207.
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odnosi sie do wspoélczesnych osiagniec¢ i mozliwosci technologii komuni-
kacyjnych, znacznie modyfikujacych tzw. masowe komunikowanie. Uzu-
pelnieniem jest definicja Walerego Pisarka, ktéry dodaje wazny element
— dostrzega mozliwo$¢ komentowania informacji. Ma to istotne znaczenie
w kontekscie najnowszych kanatéw komunikacji i mozliwosci interakciji.
W literaturze przedmiotu uwzgledniane s3 aspekty komunikacji odno-
szace sie do technologii ,nowych mediéw”. Zwracajg na to uwage m.in.
Bogustawa Dobek-Ostrowska® i Ryszard Kowalczyk®.

Jednak w podejsciu technologicznym do analizy systemu medialne-
go brakuje kompleksowego uwzglednienia czynnikéw takich jak zjawisko
tzw. platformizaciji’ lub hybrydyzacji przekazu, mogacych polega¢ np. na
automatyzacji wymiany informacji (udziatu botéw — automatéw w dobo-
rze tresci i uczestnikoéw komunikaciji), personalizacji dostepu do zasobow,
wirtualizacji (wirtualnej lub rozszerzonej rzeczywistosci, awataréw), ko-
munikacji wykorzystujacej SM i aplikacje mobilne. Przykladami takich
,medialnych ustug” mogg by¢ serwisy podobne do Google News (agrega-
tor tresci newsowych) lub aplikacje obstugujace kanaty RSS wykorzysty-
wane powszechnie przez blogeréw i influenceréw.

Wsrod tak wielu strumieni przekazu trudno jest znalez¢ to, co nadaje
sens podstawowemu elementowi systemu medialnego, czyli miejsce po-
wstania tego, co ma by¢ rozpowszechniane — zrédla tresci. Tym miejscem
jest organizacja medialna (redakcja, dziennikarz itd.). Jak podkresla Denis
McQuail, to ona organizuje tworzenie i dystrybucje zawartosSci dzieki wy-
specjalizowanym pracownikom i strukturomS®.

System jest skoncentrowany wokoét organizacii, jej zarzadzania i dys-
trybucji produktu (tzw. kontentu). Jednak technologia i mozliwosci
serwisow 2.0 zmieniaja modele funkcjonowania mediow®, ktére coraz

> B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spolecznego, Wroclaw 2004,

s. 148.

6 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, Poznan 2009, s. 13.

7 J. Van Dijck, T. Poell, M. de Waal, The platform society. Public values in
a connective world, New York 2018.

8 D. McQuail, Mass communication theory, London 2000, s. 244.

K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa

2011, s. 64-65 (zob. tabele 3 i 4).



Nowy ekosystem — samorzgdy lokalne w serwisach

czesciej nie mieszczg sie w przyjetych ramach. Konwergencja doprowa-
dzita do stworzenia ekosystemu mediéw. Media 2.0 poszerzaja i determi-
nuja dotychczasowe modele komunikacji'®, dlatego nalezy zweryfikowac
spojrzenie na definicje zwigzane z mediami'!, ktére oprécz funkcji infor-
macyjnej czesto przejmuja wazne funkcje w realizacji celow spolecznej
odpowiedzialnosci firm, organizaciji lub instytucji'?. Jest to niezbedne dla
przystapienia do analizy obecnego stanu systemu medialnego i podjecia
proby jego nowego ksztaltowania uwzgledniajgcego istnienie wspomnia-
nych serwiséw automatycznych i algorytmicznych.

Nie bez znaczenia dla medialnego porzadku s3 dziatania rzadu Zjed-
noczonej Prawicy podjete w czasie pandemii oraz zapowiedzi decyzji
dotyczacych przede wszystkim ograniczania mediéw spolecznoscio-
wych. Zakup przez pafistwowg spotke Orlen wydawnictwa Polska Press
(20 dziennikoéw lokalnych i 120 tygodnikéw lokalnych, kilkaset portali)!'3
zmienia krajobraz mediéw i stanowi zagrozenie dla innych wydawcow
lokalnych. Sytuacje nalezy rozpatrywac¢ w polaczeniu z kolejnymi zapo-
wiedziami wprowadzenia zakazu wydawania prasy przez samorzady'*.
Koncentracja tytulow de facto pafistwowych, wspieranych przez samo-
rzady zwigzane z obozem wladzy (monopol ogloszeniowy, nieformalna

Np. modele alokucji/konwersacji/konsultacji/rejestracji. Zob. J.L. Bordewijk,
B. van Kaam, Towards a new classification of tele-information services, ,Inter-
media” 1986, nr 14, s. 16-21, za: Spoleczeristwo informacyjne. Istota, rozwdj,
wyzwania, red. M. Witkowska, K. Cholawo-Sosnowska, Warszawa 2006, s. 109.
11" K. Jakubowicz, Nowa ekologia medidw, s. 66, 70-77.

Zob. A. Opolska-Bielafiska, Spoleczna odpowiedzialnos¢, jako element funkcjo-
nowania medidw, ,Ekonomika i Organizacja Przedsiebiorstwa” 2016, nr 8 (799);
A. Opolska-Bielafiska, CSR — trendy w rozwoju pojecia. Od wyszukiwarki do
Big Data, w: Spoleczna odpowiedzialnosc biznesu, red. M. Kunasz, E. Stroifiska,
Lodz — Warszawa 2019.

13 M. Kozielski, Orlen kupuje Polska Press, https://www.press.pl/tresc/64166,orlen-
-kupuje-polska-press (dostep: 7.12.2020).

N. Bochyfiska, Stowarzyszenie Gazer Lokalnych: popieramy ograniczenia wyda-
wania prasy przez samorzqdy, ale i przez parnstwo, https://www.wirtualneme-
dia.pl/artykul/stowarzyszenia-gazet-lokalnych-ograniczenie-wydawania-prasy-
-przez-samorzady-ale-i-przez-panstwo (dostep: 13.01.2021).
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presja na firmy lokalne, aby reklamowaly sie we wskazanych mediach
w zamian za przychylno$¢ gospodarcza), na malych rynkach wywotala

ZNnaczacy zmiane.

Ekosystem 2.0 mediéw samorzgdowych

Ustrojowe zmiany wprowadzone wraz z ustawami samorzagdowymi po
roku 1989 daly wspolnotom lokalnym mozliwos¢ zdobycia znacznego
udzialu w rynku medialnym. Tréjstopniowy podzial pozwolil na po-
wstanie blisko trzech tysiecy urzedéw gminnych, powiatowych i mar-
szatkowskich!>. Istotnym elementem bylo wprowadzenie wyboréw
bezposrednich wojtéw, burmistrzéw i prezydentéw miast. Dalo to silne
umocowanie lideréw w Srodowisku lokalnym, ktorzy mogli dysponowac
zasobami gminy, lacznie z tworzeniem wtlasnych mediéw. Ta swoboda
wynika z zapiséw ustaw samorzagdowych, ktore ogolnie formulujg cele
i zadania wspdlnot, takie jak pelnienie funkcji ustugowych na rzecz
spotecznosci lokalnej lub promocja'®. Szerokie pojmowanie realizacji
prowadzenia wlasnej polityki informacyjnej przez wspélnote i jej lide-
row (gospodarzy gmin) dalo podstawy do powstania tysiecy tytulow
prasowych zaliczanych do segmentu mediéw lokalnych lub sublokal-
nych?. Rozwo6j internetu wywolat technologiczng transformacje mediow

15 Obecnie to 2807 JST powstalych na podstawie ustaw: Ustawa z dnia 8 marca
1990 r. 0 samorzadzie gminnym, Dz.U. 2017 poz. 1875; Ustawa z dnia 5 czerw-
ca 1998 r. o samorzadzie powiatowym, Dz.U. 2017 poz. 1868; Ustawa z dnia
5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewodztwa, Dz.U. 2017 poz. 2096.

Zob. rozdzial 2 Ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym.
Tematem artykutu nie jest poglebiona analiza segmentacji tytuléw samorzado-
wych. Zainteresowanym warto poleci¢ wybrane prace, np.: W. Chorazki, Prasa
lokalna i sublokalna w Polsce 1989-1991, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1991, nr 3-4
(128), s. 42-51; W. Chorazki, Polskie media lokalne i sublokalne 1989-1999.
,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1-2 (157-158), s. 59-82; R. Kowalczyk, Prasa
lokalna w systemie komunikowania spotecznego, Poznafh 2003; S. Dziki, Prasa
regionalna i lokalna (do roku 1989 roku), w: Dziennikarstwo i swiat medicw.

Nowa edycija, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéow 2010, s. 216-217.
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samorzadowych'®. Tytuly ,papierowe” coraz cze$ciej byly publikowane
réwniez w formie elektronicznej i udostepniane w serwisach gmin'®. Ty-
sigce tytulow powstawalo z udzialem urzednikow, zespotow redakcyi-
nych zlozonych z dziennikarzy, ktérzy doswiadczenie zawodowe zdoby-
wali w mediach komercyjnych?. Gminne portale internetowe stawaly
sie istotnym elementem medialnego krajobrazu. Przejmuja wiele zadaf
przypisanych do tej pory wylgcznie mediom publicznym lub komercyj-
nym. Przykiadem sg publikacje regularnych informacji gospodarczych,
gieldowych, notowan walutowych lub mszy swietych (zob. gdansk.pl?).
W serwisach urzedowych standardem stawaty sie dzialy aktualnosci,
w ktorych relacjonowano wydarzenia lokalnej spotecznos$ci??. Coraz czes-
ciej pojawialy sie odnosniki do SM (wypierajac fora dyskusyjne), wsrod
ktorych dominowaly Facebook i YouTube. Mozna juz bylo znalez¢ linki
do gminnych aplikacji mobilnych?. Wyniki badaf wskazujg, ze mniejsze
gminy znacznie gorzej radzg sobie z nowymi mozliwosciami technologicz-

nymi sieci®.

J. Kepa-Metrak, Prasa lokalna w dobie nowych technologii. Analiza wybra-
nych przykladow, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2017, t. 60, nr 3 (231), s. 451-467,
doi:10.4467/22996362PZ.17.028.7325.

Zob. jako przyktad zmiany w mediach samorzadowych wojewodztwa $wieto-
krzyskiego K. Kowalik, Swietokrzyskie media samorzqdowe — cyberprzestrzen
nowym wyzwaniem ,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2014, t. 6/17.

20 K. Kowalik, Polish local governments’ media — new enterprises in the modern
media landscape, ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2016, nr 2 (18).

2 Obejrzyj msze sw. w kosciele sw. Jana na portalu gdansk.pl, https://www.gdansk.
pl/wiadomosci/obejrzyj-msze-sw-na-gdansk-pl-niedziela-22-marca-godz-12-
-00-transmisja,a, 167122 (dostep: 1.12.2020).

22 K. Kowalik, Internetowy serwis samorzqdowy — ewolucja przekazu w okresie
,mobilnej zmiany”, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”
2015, nr 2 (28).

3 K. Kowalik, Narzedzia komunikacji w serwisach internetowych samorzgdéw
terytorialnych. W poszukiwaniu cyfrowego audytorium, w: Publicznos¢ mediow
w epoce cyfrowej, red. A. Jaskiernia, K. Gajlewicz-Korab, seria ,Media poczatku
XXI wieku”, t. 31, Warszawa 2016.

2 K. Kowalik, Use of information and communication technologies in official websites

of gminas. Are the polish rural and rural — urban local governments prepared to,
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W dyskusji nad mediami samorzadowymi od lat pojawia sie niezwy-
kle istotny element — ich finansowanie (urzedy gmin, miast lub zaleznych
od nich przedsiebiorstw komunalnych, doméw kultury itd.) i wplyw na
lokalny rynek reklamowy?’. Nie bez wplywu pozostaje ich zaleznos¢ od
struktur lokalnej wtadzy, a co za tym idzie, brak standardéw dziennikar-
skich. W zwiagzku od wielu lat wydawcy mediéw komercyjnych nawotuja
do zmiany tego stanu. Stanowisko zajeli takze Helsifiska Fundacja Praw
Czlowieka i Rzecznik Praw Obywatelskich. Trwaja rozmowy nad noweli-
zacja prawa prasowego?®. Mozna jednak mie¢ watpliwosci czy nowe zasa-
dy funkcjonowania mediéw gminnych, restrykcje lub ograniczenia bylyby
skuteczne ze wzgledu na rozw6j nowych kanatéw interakcji online, na co
zwracajg uwage osoby zwigzane z samorzgdami?’.

Warto podkresli¢, ze pojawiajg sie takze zarzuty co do etyki dzienni-
karzy mediow samorzadowych. ,Urzedowi” wydawcy nie s stowarzysze-
ni w organizacjach wydawcéw, urzednicy (w roli dziennikarzy) nie naleza
do zwigzkéw dziennikarskich. Trudno jest moéwi¢ o mechanizmach sa-
moregulaciji.

Nalezy pamieta¢, ze samorzady sg instytucjami publicznymi i wszel-
ka ich dzialalnos¢ jest rozumiana jako prowadzona zgodnie z prawem.
W tym kontekscie pojawia sie watek rejestrowania tytulow. Nie zawsze
urzedy dbajg o obowigzek zgloszeniowy lub rejestracyjny, zwlaszcza me-
di6w internetowych. Pomimo kontrowersji zwigzanych z definiowaniem
portali jako prasy, taka dzialalno$¢, jak prowadzenie serwisu gminnego

communicate with the younger generation — digital natives, generation Y?, ,Public
Administration Issues” 2019, no. 5, doi:10.17323/1999-5431-2019-0-5-140-154.
25 Zob. Wolnos¢ stowa w prasie lokalnej. Prasa lokalna a normy ochrony konku-

rencji i pluralizm medialny, red. A. Bodnar, D. Bychawska-Siniarska, Warszawa
2010.
%6 J. Kepa-Metrak, Czy zmiany w funkcjonowaniu prasy lokalnej sq konieczne?

Dyskusja wokdél modeli prasy samorzqdowej i prywatnej, ,Zarzadzanie Media-
mi” 2020, t. 8 (3), s. 153-168, doi:10.4467/23540214ZM.20.029.1204.
27 D. Krawczyk, Analiza debaty publicznej o dopuszczalnosci wydawania prasy
samorzgdowej, , Zeszyty Naukowe Politechniki Swietokrzyskiej”, seria ,Organi-

zacja i Zarzadzanie” 2017, z. 100, nr kol. 1972.
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powinna by¢ zgloszona w sadzie okregowym. Robi to tylko nieznaczna
liczba urzedow?. Takze precyzja zapisow czesto nie jest adekwatna do
stanu rzeczywistego, czego przykladem moze by¢ rejestracja , Informato-
ra Gminy Wapielsk” w Sadzie Okregowym we Wloctawku. Wedtug ser-
wisu pressclub.pl? informator jest miesiecznikiem, ale w rubryce ,Uwa-
gi” znajduje sie zapis: ,czasopismo oprocz formy papierowej bedzie sie
ukazywatlo w formie elektronicznej pod adresem www.wapielsk.pl”. Sad
zatem uznal, ze zgodnie z prawem prasowym zachowana bedzie perio-
dycznos¢ oraz przygotowanie redakcyjne materialow.

Podobnie nieprecyzyjnie przedstawia sie zbiér obowigzkéow wo-
bec KRRiT. Niewiele jest takich przypadkéw jak ,Program Lokalny
Miejskiej Telewizji Kablowej” Wabrzeski Dom Kultury (podlegajacy
Urzedowi Miasta w Wabrzeznie), ktory zostal zgloszony na liste do-
stawcow audiowizualnych ustug medialnych na zadanie3’. Dla przykla-
du w rejestrze wyszukiwarka KRRiT nie jest w stanie znalez¢ telewizji
internetowej Krakowa, wystepujacej w portalu miasta pod nazwg te-
lewizja.krakow.pl. Redakcja produkuje regularne serwisy informacyj-
ne®, publikuje w YouTube.com3?. Materialy trafiajg rowniez na profil
w Facebook.com™.

Podobnie jest z rejestrem nadawcoéw programéw rozpowszechnianych
wylacznie w systemie teleinformatycznym. Trudno ocenig, ile takich pro-
gramow jak GOKSiR TV rozpowszechniany w internecie, a prowadzony

28 Zob. K. Kowalik, Internetowy serwis samorzgdowy.

29 Serwis pressclub.pl publikuje dane rejestracyjne prasy otrzymane z sadéw
okregowych. Na dziefi powstawania artykutu rejestr nie byt kompletny, http://
pressclub.pl/ (dostep: 1.11.2020).

30 Zob. Lista dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie KRRIT,
http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/audiowizualne-uslugi-
-medialne-na-zadanie/lista-dostawcow-uslug-na-zadanie/ (dostep: 1.11.2020).
31O nas, Telewizja.Krakéw.PL, https://telewizja.krakow.pl/o-nas/ (dostep:
1.11.2020).

Miasto Krakow, Telewizja.Krakéw.PL, https://www.youtube.com/user/wwwkra-
kowpl/featured (dostep: 1.11.2020).

Telewizja.Krakéw.PL, https://www.facebook.com/telewizjakrakowpl/?fref=ts

(dostep: 1.11.2020).
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przez Gminny Os$rodek Kultury, Sportu i Rekreacji w Przeclawiu®, nie
jest zgloszonych. Podlega on urzedowi gminy w Kolbaskowie. Warto pod-
kresli¢, ze GOKSiR TV deklaruje mozliwos¢ streamingowania do serwi-
su YouTube czy Facebook, a transmisje obstugiwane s3 z wykorzystaniem
profesjonalnego sprzetu przez do§wiadczone osoby?*. Na liscie znajdzie-
my nie tylko gminy, lecz takze urzedy marszatkowskie i powiatowe. Na
prozno szukac¢ w tych serwisach informacji o rejestracji portalu w sadzie
lub zgloszeniu do KRRiT.

Samorzady lokalne majg obowigzek prowadzenia systemu, ktéry in-
formuje spolecznos¢ o dzialaniach i decyzjach podejmowanych przez or-
gany gminy. Takim miejscem w globalnej sieci ma by¢ Biuletyn Informaciji
Publicznej*®. Obowigzek wynika z zapisow konstytucyjnych®” oraz ustawy
o dostepie do informacji publicznej®®. Wspiera¢ ten obowigzek mogg row-
niez takie media samorzadowe, jak prasa lub portale internetowe®. Instytu-
cje publiczne muszg te informacje w swoich serwisach udostepnia¢ w spo-
s6b mozliwy do odczytania réwniez przez osoby z dysfunkcjami (wymog
web accessibility) zgodnie z wymaganiami WCAG 2.0. Dzieki badaniom

34 Zob. Nadawcy programéw rozpowszechnianych wylgcznie w systemie teleinfor-
matycznym KRRIT, http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/opera-
torzy-i-nadawcy-teleinformatyczni/rejestr/listtele,1,0.html (dostep: 1.11.2020).

35 Z  materialow GOKSIR.TV, https://goksirprzeclaw.pl/goksir-tv/  (dostep:
1.11.2020).

36 Szczegolowe zasady reguluje Rozporzgdzenie Ministra Spraw Wewnetrznych

i Administracji z dnia 18 stycznia 2007 roku w sprawie Biuletynu Informacji

Publicznej, Dz.U. 2007 nr 10 poz. 68.

37 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r., Prawa obywatela

do informacji mozna rozwaza¢ w szerszym kontekscie: art. 54 (wyrazania pogla-

déw, pozyskiwania i rozpowszechniania informacii), art. 75 (prawo do informa-
cji o srodowisku), art. 51 ust. 3 (prawo dostepu do dokumentéw urzedowych

i zbioréw danych osobowych).

38 Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informaciji publicznej, Dz.U.

2001 nr 112 poz. 1198. Obwieszczenie Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Pol-

skiej z dnia 13 pazdziernika 2016 r. w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu usta-

wy o dostepie do informacji publicznej, Dz.U. 2016 poz. 1764.

39 J. Kepa-Metrak, Prasa samorzgdowa jako forma informacji publicznej, ,Rocznik

Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2018, t. 10/21, s. 137-150.



Nowy ekosystem — samorzgdy lokalne w serwisach

w 2014 roku wykazano, ze samorzady mogg lekcewazy¢ przepisy ze wzgle-
du na brak mozliwosci technicznych, jak i odpowiednich zasobéw pracow-
niczych. We wnioskach autora badaf pojawila sie refleksja, ze bedzie to
skutkowalo przenoszeniem tresci (zwlaszcza multimedialnych) do SM“.

Takie pozycjonowanie samorzadéw w otoczeniu prawnym w sytuacji
spoleczno-ekonomicznej predestynuje je do grupy wydawcéw mediow
majacych wyrdzniajacy sie pozycje w systemie medialnym*.

Ekosystem samorzagdowych SM

Samorzady to 2807 urzedow, ktorym podlega znaczna liczba instytucji
(szkoly, domy kultury, przedsiebiorstwa komunalne itp.). Obserwacje SM
wskazuja, ze gminy prowadza aktywnga dziatalnos¢, publikujac nie tylko
informacje stricte urzedowe lub organizacyjne, lecz takze majace charak-
ter rozrywkowy. Samorzady szybko zrozumialy, jak istotna role moga od-
grywac profile w SM, przede wszystkim ze wzgledu na zasieg (powszech-
no$¢ uzycia przez mieszkaficow), promocje, otwartosci urzedu, ,ludzkie;j”
strony komunikacji i wzmocnienia interaktywnosci wspolnoty .
Komunikacja z otoczeniem wymaga wymiany informacji. Oficjalna
strona urzedu ze wzgledu na wymagania techniczne (np. zastosowanych
technologii w serwisie) lub prawne (np. WCAG 2.0) moze ograniczac in-
terakcje, a SM daly wiele nowych funkcji poszerzajacych zakres inter-
akcji. Serwisy takie jak Facebook lub YouTube zyskaly na popularnosci
wsrod samorzadow, dla ktorych atutem byla bezkosztowos¢” uruchomie-
nia nowego kanalu kontaktu z mieszkaficami. Osoby, ktére zajmowaly sie
redakcjg oficjalnej strony urzedu, mogly tresci z niego rozpowszechnia¢
réowniez w SM. Komunikacja jednokierunkowa, monolog w urzedowym
portalu, w spolecznosciach internetowych pozwalala na prowadzenie

40" Zob. K. Kowalik, Samorzqdowe media internetowe — mwarunkowania spoleczno-praw-
ne wdrazania wymagan WCAG 2.0. Proba diagnozy dostepnosci (web accessibility)
i uzytecznosci (web usabiliry), ,Studia Medioznawcze” 2015, nr 2 (61).

4 Zob. K. Kowalik, Media online samorzqddw lokalnych.

42 Zob. K. Kowalik, Polish local governments’ media.
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dialogu i interakcji wzmacnianej poprzez ,lajkowanie”, ,szerowanie” czy
komentowanie®. Samorzady skuszone nowymi narzedziami likwidowaly
fora dyskusyjne i przenosily komunikacje do popularnych SM**. Z badan
wynika, ze nie wszyscy przyznaja sie do prowadzenia oficjalnych kont
w spolecznosciach online. Czes¢ z nich deklarowala brak profili. Obser-
wacja w serwisie Facebook wskazywata jednak na aktywng dziatalnos¢.
Wyniki ankiety przeprowadzonej wsrod dysponentéw urzedowych pro-
fili SM wskazaly, ze maja oni watpliwosci co do podstaw prawnych dla
funkcjonowania w takim srodowisku. W odpowiedziach znajdujemy od-
wolania do ustaw samorzadowych (,zaspokajanie potrzeb mieszkaficow,
promocja gminy”) lub o dostepie do informacji publicznej (,jawnos$¢ dzia-
lania”). Pojawily sie rowniez odniesienia do urzedowych regulaminéw lub
zarzadzeh wojta®.

Warto podkresli¢, ze SM dzialajg jako firmy prywatne, rejestrowane
w innych krajach. Zalozenie konta wigze sie z zaakceptowaniem regula-
minu, ktéry dopuszcza bardzo duza swobode dzialania administratorow.
Decyzje (np. blokowanie konta za tresci uznane za niewlasciwe) moga
odbiega¢ od przepiséw obowigzujacych w Polsce. To budzi niepokéj ze
wzgledu na to, ze powstaje wyrazna luka zwigzana z respektowaniem pra-
wa obywatela do informacji, zakazu cenzury (takze prewencyjnej). Nato-
miast wiekszo$¢ gmin posiada profile spotecznosciowe, takze ich gospo-
darze. Powstaje kolejny dysonans, poniewaz wojt, burmistrz, prezydent
rownolegle prowadzg swoje profile (brak oznaczenia administrowania
profilu oficjalnie przez np. wojta itp.), na ktorych ,polityka informacyjna”
moze odbiega¢ od tej urzedowej. Uzytkownicy SM moga nie mie¢ pew-
nosci, jakie stanowisko (komunikat) wspolnoty jest tym oficjalnym, ktore

#3 K. Kowalik, Dialog, monolog, interakcja? Portal spolecznosciowy jako kanat ko-
munikowania online samorzqdu gminnego. Studium przypadku miasta Kielce,
,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2018, nr 3 (27).

4 K. Kowalik, Obowigzki informacyjne samorzqdu lokalnego w epoce medicéw

spolecznosciowych oraz trendy w implementacji w serwisach WWW kanatow

dystrybucji informacji. Studium przypadku gmin swietokrzyskich, ,Rocznik Bi-

bliologiczno-Prasoznawczy” 2018, nr 10 (21).

4 K. Kowalik, Serwisy spolecznosciowe w komunikacji samorzgdéw lokalnych. Stu-

dium przypadku, ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2017, nr 4 (24).
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konto reprezentuje gmine. Problem poglebia sie, gdy urzad ma profil, ale
nie jest oznaczony jako oficjalny i brakuje linku w serwisie urzedu (spet-
niajagcym funkcje weryfikujacg). W trakcie obserwacji mozna rowniez
znalez¢ profile gospodarzy gmin, ale brakuje konta urzedu. Przyktadem sg
Starachowice, gdzie na stronie Facebook.com funkcjonuje oficjalne konto
prezydenta. Na portalu urzedowym jest grafika ,f” sugerujaca link do
serwisu, ale jest on nieaktywny*®. Natomiast w spolecznos$ci Facebook
jest profil z nazwiskiem i wyraznym wskazaniem ,Prezydent Miasta
Starachowice”#, ktérego nie mozna przejrzec¢ bez zalogowania sie do ser-
wisu, co stanowi ograniczenie dostepu do informacji osoby, ktoéra jako
urzednik pelni obowiazki publiczne.

Wyr6zniajacg sie forme wykorzystania spolecznosci internetowych
prezentuje Wroctaw. W swoim portalu w dedykowanej zaktadce publiku-
je linki i znajdujemy jasny komunikat: ,Oficjalny serwis spolecznosciowy
jednostek, instytucji i spélek nalezacych do Urzedu Miejskiego Wroc-
lawia oraz wydarzefi organizowanych przy caloSciowym udziale Biura

48 Takich profili wymieniono 218. Znajdziemy réwniez

Promocji Miasta
cztery profile prezydenta.

Korzystajacy z informacji publikowanych w takich kanatach nie maja
watpliwosci, ze komunikacja ma charakter oficjalny, w formule przyjaznej
dla odpowiedniej spolecznosci korzystajacej z okreslonej palety interak-
cji (,lajki”, ,followersi” itp.). Urzednicy preferuja te bezposrednie prze-
kazy nawet w sprawach takich jak projekt budzetu. Prezydent Wrocta-
wia, ograniczony pandemicznymi obostrzeniami, oglosit projekt budzetu
w trakcie transmisji wideo trwajacej 57 minut na swoim oficjalnym profi-
lu w Facebook.com. Wzbudzilo to wiele reakcji (762 ,lajki”, 313 komenta-
rzy, 16 tys. wyswietlen*). Jeden z komentujacych zauwazyt, ze dokument

nie pojawil sie jeszcze w Biuletynie Informacji Publicznej urzedu miasta.

46 Starachowice.eu, https://starachowice.eu/ (dostep: 20.01.2021).

47 Marek Materek, https://www.facebook.com/materekmarek (dostep: 20.01.2021).
Wroclaw social media, https://www.wroclaw.pl/portal/social-media (dostep:
20.01.2021).

Projekt budzetu Wroclawia na rok 2021, https://www.facebook.com/sutrykja-
cek/videos/693025144922610 (dostep: 13.11.2020).
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Serwisy spoleczno$ciowe, zwlaszcza Facebook, traktowane sg jak tab-
lica ogloszeniowa wazniejsza od kanalow oficjalnych. Jako przykiad moz-
na poda¢ informacje prezydenta Krakowa o jego pozytywnym wyniku
testu na COVID-19. Na swoim profilu w serwisie Facebook prezydent
opublikowal post 24 listopada 2020 roku®’, a na oficjalnym profilu miasta
informacja pojawila sie godzine p6zniej°'.

Serwisy spolecznoSciowe staly sie popularnym narzedziem komuni-
kacji przede wszystkim jednostronnej. Gospodarze, zwlaszcza z miast,
ktore majg odpowiednio przygotowane redakcje, publikuja regularne ser-
wisy swoich gminnych telewizji (powyzej podano przyktad miasta Krako-
wa), ale takze transmitujg podnioste dla nich chwile. Jako przyktad nale-
zy podac prezydenta Kielc, ktory streamingowal specjalnie przygotowane
materialy (m.in. oredzia, zyczenia noworoczne itp.) za posrednictwem
miejskiej telewizji internetowej iTV Kielce w portalu YouTube .

Przekazy w SM s3 pomijane w raportach dotyczacych ogladalnosci lub
czytelnictwa. Takie ,tradycyjne” podejscie powinno by¢ zakwestionowa-
ne. Dane wskazuja, ze interakcja w SM moze zdominowa¢ dotychczaso-
we kanaly informacyjne. Duze miasta z rozpoznawalnymi prezydentami,
czesto zaangazowanymi réwniez politycznie, posiadaja profile ze znaczna
liczbg ,polubieni”. W wielu wypadkach wida¢ przewage liczby przeglada-
jacych konta w spolecznosciach miejskich nad liczbg 0sob korzystajacych
z medidéw tzw. tradycyjnych (zob. tabela 1, w ktorej zestawienie obejmuje
wylacznie wybrane miasta ze wzgledu na brak danych potrzebnych do
szerszego pordwnania).

Widoczna jest przewaga oséb (dla zobrazowania skali podano liczbe

mieszkaficow), ktore sg zainteresowane przekazem oferowanym przez

0 Profil nie jest linkowany z oficjalnego serwisu miasta. W profilu znajdujemy
wpis: ,Prof. Jacek Majchrowski — Prezydent Miasta Krakowa, prawnik, profe-
sor Uniwersytetu Jagiellofiskiego, historyk doktryn politycznych i prawnych”.
Jacek Majchrowski, https://www.facebook.com/jacek.majchrowski (dostep:
20.01.2021).

1 Krakow PL, https://www.facebook.com/wwwKrakowPL (dostep: 20.01.2021).

2 W informacji o kanale czytamy: ,iTV Kielce, to projekt realizowany przez
Biuro Prasowe UM Kielce”. iTV Kielce, https://www.youtube.com/channel/
UCgz4UB5d26jyexcpDN8p47g (dostep: 20.01.2021).
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oficjalne profile miast (w tabeli ,like FB”, czyli liczba polubiefi w serwisie

Facebook) oraz ich prezydentow.

Tabela 1. Por6wnanie wybranych mediéw i profili w serwisie Facebook.com

Like FB Zasiegi Ludnos¢
Warszawa 257496 - 1793579
Rafat Trzaskowski 564290 - -
Kurier TVP3 157000
Warszawa 28623 (ogladalnosc) -
Wyborcza Warszawa 46522 123 O.OO -
(czytelnictwo)
Wroctaw 290531 - 643782
Jacek Sutryk 119946 - -
Fakty TVP3 110000
Wroclaw 29947 (ogladalnosc) -
Gazeta Wroclawska 135768 8920 (naktad) -
Wyborcza Wroctaw 52528 43 0.00 -
(czytelnictwo)
Poznan 231181 - 533830
Jacek Jaskowiak 55254 - -
Telekurier TVP 3 200000
Poznah 19353 (ogladalnos¢) B
Wyborcza Poznan 19790 44 0(.)0 -
(czytelnictwo)

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie profili w serwisach: Facebook.

com, GUS (http://demografia. stat.gov.pl/bazademografia/Tables.aspx),
KRRiT (http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ public/Portals/0/ kontrola/
program/tv/kwartalne/rynek-telewizyjny-w-ii-kwartale-2020-r.pdf),
TVP Wroctaw (https:// wroclaw.tvp.pl/40947470/rekordowe-fakty-tvp3-
-wroclaw), Wirtualne media (https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
sprzedaz-dziennikow-regionalnych-i-lokalnych-2019), TVP Poznat (https://
poznan.tvp.pl/35800291/telekurier-najchetniej-ogladanym-programem-

tvp3). Czytelnictwo na podstawie Ogolnopolskich badaf czytelnictwa
PBC (https://www.pbc.pl/rynek-prasowy/) (dostep: 1.11.2020).

149



Krzysztof Kowalik

150

Media tradycyjne nie osiagajg tak znacznych liczb ,lajkujacych”. Istot-
nym elementem przekazu w SM jest czas, jaki poswiecajg im uzytkowni-
cy — Polak online spedza okolo 6 godz. i 26 min., w portalach spotecznos-
ciowych 2 godz., a przed telewizorem — 4 godz. i 24 min.>.

Nalezy podkresli¢, ze przekaz oferowany w profilach samorzagdowych
w SM ulega silnej tabloidyzacji®*. Istotnym elementem struktury postow
staja sie tresci wzbudzajace emocje. Administratorzy profili, zwlaszcza
duzych miast, prowadzg interakcje, aby prowokowac¢ do reakcji online®.
Zawarto$¢ postow odbiega od koniecznosci sktaniania do partycypacji
w miejskich sprawach na rzecz wywolywania emocji®°.

Warto zwréci¢ uwage, ze kanaly spolecznosciowej interakcji sg tworzo-
ne przez osoby lub redakcje, ktore zajmujg sie takze materiatami publiko-
wanymi w portalach urzedowych. Czesto tresci z serwisu samorzadowe-
go s3 w calosci lub w czesci regularnie umieszczane w postach. Zachodzi
wiec istotny warunek — periodyczno§¢ — okreslony przez sad®’ i zobowia-

zujacy do rejestracji jako czasopismo. Trudno to sobie wyobrazi¢, zeby

3 Rynek telewizyjny w 1I kwartale 2020 . KRRiT, http://www.krrit.gov.pl/Data/
Files/_public/Portals/0/ kontrola/program/tv/kwartalne/ rynek-telewizyjny-w-
-ii-kwartale-2020-r.pdf (dostep: 1.11.2020), Raport Digital 2020 Wearsocial,
https://wearesocial.com/digital-2020 (dostep: 1.11.2020).

> K. Kowalik, , Dystrybucja emocji” jako forma w komunikacji samorzqdéw lokal-

nych w serwisie Facebook.com. Préba kategoryzacji przekazu w kontekscie public
relations, ,Studia Medioznawcze” 2018, nr 3 (74), doi:/10.33077/uw.24511617.
ms.2018.3.54.
55 K. Kowalik, Emocje jako element struktury przekazu samorzgdu lokalnego
w serwisie Facebook.com. Studium przypadku oficjalnego profilu Miasta Sto-
tecznego Warszawy, ,Roczniki Kulturoznawcze” 2019, t. 10, nr 4, doi:10.18290/
rkult.2019.10.4-2.
6 K. Kowalik, Social media as a distribution of emotions, not participation. Polish

exploratory study in the EU smart city communication context, ,Cities” vol. 108,
January 2021, doi:https://doi.org/10.1016/j.cities.2020.102995.
> W 2008 r. Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie wskazal na perio-
dycznos¢ jako najwazniejsze kryterium oceny. II SA/Wa 1885/07 — Postanowie-
nie WSA w Warszawie, http://orzeczenia.nsa.gov.pl/doc/ED398BBFAOQ (dostep:

1.12.2020).
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profil na Facebooku zostal czasopismem, ale Sagd Okregowy w Gdansku
wyegzekwowal to w 2013 roku®®.

Problemem jest takze informacja wytworzona i opublikowana w tres-
ciach SM. Pojawiajg sie okolicznosci, w ktorych te przekazy znikajg. Tak
bylo w przypadku Kielc. Po wyborach samorzadowych w 2018 roku nowe
wladze miasta dowiedzialy sie, ze oficjalny profil w serwisie Facebook
prowadzony byl przez osobe spoza urzedu, ktéra pobierala za to wynagro-
dzenie. Miasto nie porozumialo sie z prowadzacym profil. Umowa byta
skonstruowana tak, ze nie mogto przeja¢ konta>. Powstal nowy miejski
profil. Zgodnie z ustawg ,kazda informacja o sprawach publicznych sta-
nowi informacje publiczng w rozumieniu ustawy i podlega udostepnie-
niu na zasadach i w trybie okreslonych w niniejszej ustawie”®®. W tym
przypadku publikacje oficjalnego profilu miasta przestaly by¢ dostepne.
Problem powstaje w chwili, kiedy wazne informacje publikowane sg wy-
lacznie w SM, natomiast nie w miejscach do tego przeznaczonych, jak
np. BIP. Przypadki takie mozna spotka¢ nawet na szczeblu administracji
centralne;j®!.

Nalezy zaznaczy¢, ze funkcjonowanie SM i profili samorzadowych
moze znacznie sie zmieni¢ po rzagdowych zapowiedziach wprowadzenia

8 Radca prawny Boguslaw Wieczorek z Gdanska publikuje zeskanowane doku-
menty sagdowe poSwiadczajace rejestracje tytutu prasowego w serwisie Facebook
jego bloga ,Wtasnos¢ intelektualna w praktyce”. B. Wieczorek, W Polsce dziala
10.000.000 przestepczych redakciji prasowych, http://www.boguslawwieczorek.
pl/2013/05/w-polsce-dziala-10-000-000-przestepczych-redakcji-prasowych/
(dostep: 1.12.2020).

3 M. Sztandera, Kielecki ratusz przez lata placit za prowadzenie profilu na FB.

Teraz okazuje sie, ze miasto oficjalnie nigdy go nie mialo, https://kielce.wy-
borcza.pl/kielce/7,47262,24283396,dziwna-umowa-ratusza-na-facebooko-
wy-profil-miasto-oficjalnie.html (dostep: 1.11.2020).

60 Art. 1.1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej,

Dz.U. 2001 nr 112 poz. 1198.
61" 7 listopada premier M. Morawiecki, wskutek naciskéw mediéw, aby wskaza¢
doradcéw ds. epidemii COVID-19, w serwisie Facebook opublikowal liste
czlonkéw Rady Medycznej przy Gléwnym Doradcy Prezesa Rady Ministrow,
Mateusz Morawiecki, https://m.facebook.com/story.php?story fbid=38396066

9615135&id=111465470197991 (dostep: 7.11.2020).
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nowych regulacji ograniczajacych swobode dysponowania przekazem
przez takie serwisy jak Facebook.com. Wedlug premiera Mateusza Mo-
rawieckiego funkcjonowanie SM powinno by¢ ograniczone®. W reakcji
na te zapowiedzi powstaje projekt justawy wolnoSciowe;j”, ktéra ma dac
mozliwos¢ zlozenia skargi na ograniczenia serwisu®.

Podsumowanie

Media samorzgdowe s3 istotnym elementem systemu medialnego. Ich po-
zycja rynkowa wzbudza kontrowersje. Finansowanie z budzetéw wspoélnot
lokalnych zwieksza ich przewage nad mediami komercyjnymi. Analiza
wykazala, ze kontekst ustrojowy, system prawny s3 dla mediéw samo-
rzagdowych silnym oparciem w dzialaniach mediowych. Co za tym idzie,
przedsiewziecia medialne mogg budowac szczegolng pozycje w komuni-
kacji lokalnej, a wykorzystujac kanaly elektroniczne, rowniez szeroko ro-
zumiane otoczenie spoza wspdlnoty.

Pierwsza czes¢ hipotezy méwigca, ze samorzady oraz ich gospodarze
wykorzystuja pozycje wspolnot dla budowy porzadku medialnego poza
regulacjami systemowymi, zostala pozytywnie zweryfikowana. Przeglad
badafi wskazuje na czynniki, ktére wzmacniaja takie pozycjonowanie
gminnych przedsiewzie¢ mediowych. Luki w regulacjach, brak precyzji
w prawie, praktycznie nieistniejacy nadzor instytucji takich jak KRRiT,
wzmacnia tendencje do tolerowania dzialan samorzadéw w medialnym

2" Morawiecki zapowiada regulacje dot. Facebooka i Twittera. Cenzurowanie
wolnego stowa, domena rezimow, https://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/7,
114884,26680346,morawiecki-zapowiada-regulacje-dot-facebooka-i-twittera-
-cenzurowanie.html#s=amtpc_FB_Gazeta (dostep: 12.01.2021). Zob. P. Szo-
stak, Prezes Twittera: Zablokowanie Trumpa to niebezpieczny precedens, https://
wyborcza.biz/biznes/7,177150,26686372 prezes-twittera-zablokowanie-trum-
pa-to-niebezpieczny-precedens.html (dostep: 14.01.2021).

63 M. Litorowicz, Ziobro przedstawil zalozenia ,ustawy wolnosciowej”. Moze sie

skoniczyc podobnie jak z ustawqg o IPN, https://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosc

i/7,114884,26691274 ziobro-przedstawil-zalozenia-ustawy-wolnosciowej-moze-

-sie.html (dostep: 15.01.2021).
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nieporzadku. Istniejg zespoly redakcyjne (czesto mozna je nazwaé pro-
fesjonalnymi), ktore wydaja tytuly, portale, streamingujg tresci. Nie sg
jednak objete ramami systemowymi, bo tworzg wlasny ekosystem.

Jezeli system w stosunku do samorzagdéw nie ma narzedzi porzadku-
jacych, tym bardziej nie bedzie ich miat dla dziatalnosci urzedéw w SM.
Funkcjonowanie takich portali jak Facebook czy YouTube wcigz oparte
jest na zasadach, ktére daleko odbiegajg od tych przyporzadkowanych
mediom rejestrowanym. Publikowanie tresci w serwisach zagranicznych
jest regulowane ich wlasnymi wewnetrznymi zasadami. Zmuszaja one
wlascicieli profili do respektowania regut, ktére moga sta¢ w kolizji z pra-
wem krajowym, poza systemem medialnym.

Liczba korzystajacych z profili SM gminy zacheca urzednikéw do
wzmacniania takich kanalow, zwlaszcza ze uzytkownikéw moze byc
znacznie wiecej niz korzystajagcych z lokalnych mediow. Uzytkownicy
regularnie otrzymujg tresci tworzone przez redakcje ztozone z pracow-
nikow urzedéw. Udostepniaja zasoby, ktore powstaja w instytucji zobo-
wigzanej do udostepniania informacji publicznej, ktéra moze przyjmo-
wac konstrukcje zadaniows — wywola¢ emocje, zwiekszac liczbe | lajkow”,
udostepniefi i komentarzy. Tabloidyzacja zastepuje racjonalng debate.

Gospodarze gmin otrzymali narzedzie, ktéremu brakuje ram funk-
cjonowania okreslonych dla samorzadu, ale i dla nich samych. Co za
tym idzie, mozna zweryfikowa¢ pozytywnie druga czes¢ hipotezy, ze to
urzednicy kreuja wlasny ,publiczno-prywatny” ekosystem, zwlaszcza do-
tyczacy SM.

Nalezy zastanowic sie, jak powinny wygladac¢ ramy dla takiej dziatal-
noSci. System rejestracyjny i zgloszeniowy sie nie sprawdza. Tworzenie
przepisow lub barier administracyjnych, ktore nie beda weryfikowane
i respektowane, wydaje sie bezcelowe. By¢ moze nalezaloby tylko ograni-
czy¢ swobode interakcji budowanej przez media samorzagdowe, zwlaszcza
w SM. Srodowisko spolecznosci jest catkowicie odmienne od mediow
objetych systemem.

Nie nalezy pomija¢ istotnego elementu zmiany — zakupu przez Or-
len mediéw lokalnych. Mozna przewidywac, ze nieprzychylnos¢ gazet
lokalnych (pafistwowego koncernu) wobec wladz gmin nie zwigzanych
z obozem wiladzy (Zjednoczong Prawicg), zacheci te samorzady do
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wzmacniania wlasnego przekazu. Kanaly interakcji online bedg rozwi-
jane dla zbudowania rownowagi miedzy krytyka mediow pafistwowych
(nalezacych do Orlenu) a komunikatami gmin, zwlaszcza duzych miast,
w ktorych Zjednoczona Prawica nie ma silnej pozycji. Zakazy tworzenia
mediéw samorzadowych wydaja sie fikcja i podejsciem nieadekwatnym
do sytuacji. Przekaz urzedéw gminnych, ich wlodarzy, zostanie silniej
,przekierowany” do SM, gdzie wprowadzanie kolejnych restrykcji praw-
dopodobnie nie bedzie skuteczne.

Z pewnosScig obecna sytuacja stwarza wiele niejasnosci i sprawia
wrazenie chaosu. Jednak wspolczesny krajobraz medialny wskazuje jed-
noznacznie, ze nie nalezy w wyznaczaniu kierunkéw zmian dochodzi¢
poprzez analogie do mediéw tzw. tradycyjnych. Modele dziatania znane
z radia, prasy czy telewizji nie sprawdzg sie w przypadku SM. To sklania
do refleksji nad przyszioscig systemu medialnego obejmujacego tego ro-
dzaju komunikacje.

THE NEW ECOSYSTEM: LOCAL GOVERNMENT IN SOCIAL MEDIA

Summary: Social media is commonly used by local government. This gives
rise to systemic problems. Presidents and mayors, on one hand, are able to
make use of the functionality and network potential of social media in local
communication, yet on the other, do not have to meet the requirements and
norms of media regulation required by other institutions wanting to legally
operate within the system. The author conducted quantitative and qualitative
research, and uses their previous analyses, multiple observations and case
studies. Such triangulation allows for verification of the hypothesis that there
are specific factors influencing the special position of self-regulatory media
(including official profiles in social media), allowing them to create their own
ecosystem.

Keywords: Facebook, local media, media system, self-regulatory media, social
media platforms
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MODEL ZAWODU DZIENNIKARZA W POLSCE

Streszczenie: Wykonywanie zawodu dziennikarza jest jednym ze sposobéw
na korzystanie z wolnosci wypowiedzi. Definicja pojecia ,dziennikarz” zostala
ustalona w ustawie z wykorzystaniem elementéw w praktyce nierzadko trud-
nych do interpretacji. Dlatego istota artykutu jest rekonstrukcja modelu statusu
dziennikarza w Polsce. Zawod ten nie ma swojego samorzadu. Zgodnie z wolg
ustawodawcy dziennikarz to zaw6d wykonywany przez osobe fizyczng w redak-
cji. Spoczywaja na nim okreslone ustawowo obowigzki.

Stowa kluczowe: dziennikarz, obowigzki dziennikarza, prawo prasowe, status
prawny dziennikarza, wolnos¢ wypowiedzi

Wprowadzenie

Wolnos$¢ wypowiedzi zazwyczaj jest definiowana poprzez wskazanie skta-
dajacych sie na nig uprawniefi czgstkowych. W Konstytucji Rzeczypospo-
litej Polskiej', Miedzynarodowym pakcie praw obywatelskich i politycz-
nych?, Europejskiej konwencji o ochronie praw czlowieka i podstawowych

' Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz.U. nr 78
poz. 483 ze zm.

2 Miedzynarodowy pakt praw obywatelskich i politycznych otwarty do podpisu
w Nowym Jorku dnia 19 grudnia 1966 r., Dz.U. 1977 nr 38 poz. 167.
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wolnosci® oraz Karcie praw podstawowych* pojawiaja sie pojecia wolnosci
wyrazania pogladéw, wolnosci posiadania pogladéw, wolnosci wyrazania
opinii, wolnosci pozyskiwania (otrzymywania) informacji i idei, wolnosci

rozpowszechniania (przekazywania) informacji i idei.

Wolnos¢ wypowiedzi nie jest absolutna i niczym nieskrepowana. Jej granice
wyznacza w szczegdlnosci potrzeba ochrony innych réwnie waznych wartosci,
w tym godnosci ludzkiej, czci i dobrego imienia. Kazdy podmiot realizujacy wol-
nos¢ sfowa, nie wylaczajac prasy, podejmuje jednoczesnie obowiazki i odpowie-
dzialnos¢, ktorych zakres zalezy od konkretnej sytuaciji. To okolicznosci danej
sprawy przesadzaja o tym, ktora z wartosci — wolnos¢ sfowa czy dobra osobiste
bohatera publikacji — powinna w rozpoznawanym przypadku uzyska¢ ochrone®.

Wolnos¢ wypowiedzi przystuguje kazdemu (kwantyfikator wielki),
a wiec nie nalezy utozsamiac jej tylko z wolno$cia wystepujaca w sferze
zawodowej dzialalno$ci dziennikarzy. Wolnos¢ wypowiedzi jest realizo-
wana zaréwno w przypadku wykonywania innych zawodéw, jak i wypo-
wiadania sie poza swoim gruntem zawodowym. Tymczasem definicja tego
pojecia zostala co prawda ustalona, ale na podstawie elementéw w prakty-
ce nierzadko trudnych do pogodzenia ze sobg. Dlatego celem artykutu jest
zrekonstruowanie modelu statusu dziennikarza w Polsce. Opracowanie
napisano przy uzyciu metody instytucjonalno-prawnej, egzegezy aktow
prawnych oraz krytycznej analizy literatury i orzecznictwa.

Zawodowy status dziennikarza
Zgodnie z definicjg zawartg w art. 7 ust. 1 prawa prasowego dzienni-

karzem jest osoba zajmujgca sie redagowaniem, tworzeniem lub przy-
gotowywaniem materialow prasowych, pozostajgca w stosunku pracy

3 Konwencja o ochronie praw czlowieka i podstawowych wolnosci sporzadzona
w Rzymie dnia 4 listopada 1950 r., zmieniona nastepnie Protokotami nr 3, 5i 8
oraz uzupetniona Protokotem nr 2, Dz.U. z 1993 r. nr 61 poz. 284 ze zm.

4 Karta praw podstawowych Unii Europejskiej, tekst skonsolidowany Dz.Urz. UE
C 2022z 7.06.2016 .

> Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 24.05.2018 r., V ACa 256/17, LEX
nr 2519462.
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z redakcjg albo zajmujaca sie taka dzialalnoscig na rzecz i z upowaznie-
nia redakcji®. Dziennikarz decydujacy lub wspoétdecydujacy o publika-
cji materialéw prasowych jest redaktorem, a redaktorem naczelnym jest
osoba posiadajaca uprawnienia do decydowania o caloksztalcie dzialal-
noSci redakcji. Z kolei redakcja to jednostka organizujaca proces przygo-
towywania (zbierania, oceniania i opracowywania) materialow do pub-
likacji w prasie. Definicja pojecia ,dziennikarz” nie wyr6znia zadnych
grup czy tez kategorii, ale doktryna i praktyka wyrdzniajg rézne rodza-
je dziennikarstwa. Jednak ani wyrdznienia czynione na podstawie kry-
teriow naukowych, ani funkcjonalne nie maja wplywu na kwalifikacje
normatywng. Dziennikarz sledczy jest dziennikarzem z powodu spetnie-
nia ustawowych wymagah zatrudnienia w redakcji. Natomiast dzienni-
karz obywatelski lub historyk zajmujacy sie dziennikarstwem $ledczym
we wilasciwej sobie dyscyplinie naukowej w rozumieniu powszech-
nie obowigzujgcego prawa nie s3 dziennikarzami. W grupie zawodowej
dziennikarzy dzialajg oczywiscie wylgcznie osoby fizyczne. Wykonujg one
okreslone czynnos$ci pod warunkiem umownego zwigzania z redakcja (czy
moze raczej od strony praktycznej: ze wzgledu na realia rynku medial-
nego, z wydawca finansujagcym redakcje). Dziennikarstwo jest przy tym
stuzba spoteczenistwu i pafistwu (art. 10 ust. 1 zd. 1 prawa prasowego)
— ,Stuzba to znacznie wiecej niz zwykla, staranna i profesjonalna praca.
Powinna charakteryzowac¢ sie nie tylko zgodnoscia z prawem i technicz-
nymi standardami profesjonalnymi. Stuzba to wykonywanie okreslonej
misji, ze szczegblnym zaangazowaniem, oddaniem; zaktada postepo-
wanie, ktorego zasady, metodyke determinuje nadrzedny cel wysokiej
rangi”’. Przez wiele lat wykonywanie misji kolidowalo jednak z pewnym
hierarchicznym podporzagdkowaniem w redakcji. Konsekwencje takiego
stanu rzeczy wskazywano w literaturze przedmiotu — pomimo trudnosci
zwigzanych z okre§leniem charakteru zawodu dziennikarskiego, z uwagi
na zadania postawione przed prasg, ktorej dziennikarz jest podstawowym
elementem, trudno bylo kwalifikowa¢ go wylacznie jako pracownika na-

6 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. 2018 poz. 1914.
7 B. Kosmus, Komentarz do art. 10, w: Prawo prasowe. Komentarz, red. B. Kos-
mus, G. Kuczyniski, Warszawa 2011, s. 151.
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jemnego. Wskazywal na to obowiagzek realizowania ogélnej linii progra-
mowej, ktory ograniczal swobode wypowiedzi dziennikarza oraz stawial
go przed koniecznoscig dokonywania wyboréw etyczno-moralnych w sy-
tuacjach konfliktu osobistych przekonan z linig programowa redakgji,
w ktoérej byt zatrudniony. Obowigzek przestrzegania zasad programowych
redakcji determinowal dzialalnos¢ dziennikarzy, ktérzy realizujac okre-
Slong ideologie, zmuszani byli do przedstawiania podejmowanych tema-
tow w konkretny sposob, zgodny z wymaganiami wynikajagcymi z prefe-
rencji ideowych wyrazonych w linii programowe;j®.

W zakresie rozwigzania konfliktu miedzy pelnieniem dziennikarskiej
stuzby a linig programowg redakcji mozna naszkicowac kilka schematow.
Najbardziej zblizone do warunkéw idealnych bylo rozwigzanie, w ktérym
osoby decydujgce o linii programowej redakcji przeprowadzaly pewne
zmiany w celu pelniejszego umozliwienia realizacji dziennikarskiej misji.
Wdrazanie tego rozwiazania bylo najbardziej pozadane, bioragc pod uwage
fakt, ze wolnoSci wypowiedzi od wejscia w zycie konstytucji z 1997 r.
przystugiwata ochrona na poziomie konstytucji, a obowigzek poszanowa-
nia linii programowej redakcji naktadato na dziennikarza ustawodawstwo
zwykle.

Inny schemat, réwniez zblizony do idealu, polegal na zakofczeniu
przez dziennikarza wspolpracy z redakcja i przejscie do innej, gdzie dzien-
nikarska sluzba mogta by¢ petniona w prawidlowy sposéb. Ten schemat
byl oznakg nie tylko wlasciwego zachowania dziennikarza, lecz takze,
przy zalozeniu podjecia decyzji o odejsciu przez znaczng cze$¢ zespotu
redakcyjnego, w skrajnym przypadku mogt oznacza¢ upadek redakcji
uniemozliwiajacej dziennikarzom pelnienie stuzby. Jednak z przyczyn
spoleczno-ekonomicznych nie mozna bylo liczy¢ na czeste wystepowanie
tego schematu w praktyce. Osoby majace zobowigzania finansowe raczej
nie byly sklonne do przynajmniej czasowego (do chwili nawigzania wsp6l-
pracy z inng redakcjg) odjecia sobie zrédta dochodu.

Usuniecie obowigzku realizacji ogélnej linii programowej zlikwi-
dowalo podstawowy dysonans wymagafi stawianych dziennikarzom.

8 Zob. W. Lis, Determinanty dzialalnosci dziennikarza, w: Status prawny dzienni-

karza, red. W. Lis, Warszawa 2014, s. 28-29.
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Jednoczesna stuzba spoleczefistwu i pafistwu oraz realizacja ogélnej linii
programowej w praktyce mogla bowiem okazywac sie wrecz niemozliwa.
Wraz z postepowaniem zmian ustrojowych rozwigzanie tej kwadratury
kota stawalo sie coraz pilniejszg potrzeba. Ewa Ferenc-Szydetko wskazuje:

Zdefiniowanie zawodu dziennikarza staje sie wazng potrzebg. Ujawnita
sie ona w dyskusiji nad sprawa lustraciji, ale tez inne wspolczesne realia zy-
cia spolecznego wymagaja doktadnego wskazania, kto jest dziennikarzem
i w zwigzku z tym moze powolywac sie na prerogatywy zwigzane z tym za-
wodem, na przyktad prawo do tajemnicy dziennikarskiej. Definicja zawodu
powinna by¢ jasno i konkretnie wyrazona. Wydaje sie niezbedne ustalenie
kryteriéw uzyskania statusu dziennikarza. S nimi:

1) Scisle okreslona sytuacja prawna do redakji,

2) tworczy charakter pracy,

3) odpowiednie wyksztalcenie.

Przynalezno$¢ do korporacji dziennikarskiej nie powinna by¢ obligato-
ryjna. Konieczny natomiast wydaje sie rejestr dziennikarzy, zgodnie z polska
(kod: 245101) i europejska klasyfikacja zawodoéw. Takie zmiany wzmocnity-
by pozycje dziennikarza wobec wydawcéw, poniewaz nadatyby mu stabilny,
trwaly status zawodowy9.

Wydaje sie przy tym, ze w samym Srodowisku nie bylo (i w dalszym ciggu
nie ma) wystarczajacego przekonania o koniecznosci powotania samorza-
du zawodowego.

Zaproponowane w literaturze kryterium tworczego charakteru pracy
dziennikarza ma swoje odzwierciedlenie w praktyce, skoro rzeczywiscie
materialy prasowe niebedace prostymi informacjami prasowymi pozwa-
laja sie kwalifikowac¢ jako utwory w rozumieniu prawa autorskiego'®. Dos¢
problematyczne wydaje sie jednak stawianie przed dziennikarzem wymo-
gu legitymowania sie odpowiednim wyksztalceniem. Specjalistycznego
wykwalifikowania ustawodawca wymaga od oséb dzialajacych z ramienia
pafstwa, wykonujacych zawody zaufania publicznego czy tez zawody, kto-
rych wykonywanie moze mie¢ wplyw na bezpieczefistwo lub zdrowie lu-

9 Zob. E. Ferenc-Szydelko, Prawo prasowe. Komentarz, 4. wyd., Warszawa 2013,
s. 94.

10" Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz.U.
2019 poz. 1231, 2020 poz. 288.

167



Kinga Machowicz

dzi. Stawianie wymogu posiadania okreslonego poziomu i profilu wyksztal-
cenia wydaje sie nie do konca celowe. Zawdd ten z powodzeniem wykonuja
absolwenci roznych kierunkéw studiéw czy szkot srednich. Warunek od-
powiedniego wyksztalcenia ewentualnie nalezaloby wigza¢ z posiadaniem
wystarczajacej wiedzy na temat obowigzkéw wynikajacych z prawa praso-
wego oraz umiejetnos$ci formulowania dziennikarskiego przekazu.

Odpowiedzialnos¢ prawna za przekroczenie granic wolnosci
wypowiedzi

Odpowiedzialnos¢ prawna za przekroczenie granic wolno$ci wypowiedzi
jest ponoszona bez wzgledu na przystugujacy status zawodowy. Odpo-
wiedzialno$¢ cywilna przybiera posta¢ odpowiedzialnosci za naruszenie
dobr osobistych. Pojecie to znaczeniowo jest bardzo pojemne, przy czym
nie jest to definicja o charakterze og6lnym, lecz przyktadowo wymienia
okreslone dobra z zastrzezeniem, ze jest to katalog otwarty''. Ochrona
dobr osobistych przystuguje nawet wtedy, gdy sam uprawniony do ochro-
ny zachowuje sie pasywnie. Obowigzkiem wypowiadajacego sie jest dba-
nie o to, by nie naruszy¢ cudzych débr osobistych, o czym swiadczy cytat:
,Przedstawienie faktow i ocen w sposob rzetelny, oparty na ujawnionych
danych, analizowanych w zgodzie z zasadami logicznego rozumowania
i doswiadczenia zyciowego, nie moze by¢ uznane za bezprawne, chociazby
owe fakty i oceny dawaly podstawy do wyciagniecia przez czytelnikow
dalej idacych wnioskow”!2. Gdy wypowiadajacym sie jest dziennikarz
publikujacy material prasowy, to odpowiedzialnos¢ za naruszenie dobr
osobistych spoczywa tez na redaktorze naczelnym i wydawcy:

1" Art. 23 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny, Dz.U. 2020 poz. 1740:
,Dobra osobiste czlowieka, jak w szczegdlnosci zdrowie, wolnos¢, czes¢, swo-
boda sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondenciji,
nietykalno$¢ mieszkania, twoérczos¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjo-
nalizatorska, pozostaja pod ochrong prawa cywilnego niezaleznie od ochrony
przewidzianej w innych przepisach”.

12 Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 4.12.2019 r., I ACa 657/18, LEX
nr 27708091.
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Wydawca decyduje o charakterze gazet i innych publikacji wydawanych
w ramach prowadzonego przez siebie przedsiebiorstwa i on decyduje o oso-
bie redaktora naczelnego oraz poprzez niego ma wplyw na tres¢ tych publi-
kacji. W kazdym razie nie moze zwolni¢ sie od odpowiedzialnosci cywilnej
tylko wskutek powierzenia czynnosci redakcyjnych innym osobom, ktore
angazuje i za ktore odpowiada, majac nawet tylko posrednio wplyw na kon-
kretne publikacje!3.

Z kolei na gruncie prawa karnego, przekraczajac granice wolnosci

wypowiedzi, mozna popetni¢ kilka przestepstw. Poméwienie!* to prze-

stepstwo formalne. Do przyjecia, ze znamiona przestepstwa zostaly wy-

czerpane, nie wymaga sie, by ponizenie pomawianego lub utrata zaufania

potrzebnego dla danego stanowiska, zawodu lub rodzaju dziatalnosci rze-

czywiscie nastgpily. Wystarczy sama mozliwos¢, ze ponizenie lub utrata

zaufania moze nastgpic¢. Grupa 0sob to zesp6t ludzi polaczonych — chocby

czasowo — wspOlnym celem, interesem, wlasciwosciami lub inng wyodreb-

niong wiezig"®. Natomiast interpretacja przepiséw penalizujgcych zniewa-

ge!

% jest o tyle utrudniona, ze musi uwzglednia¢ kontekst obyczajowosci.

13

14

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 2.10.2019 r., I ACa 614/18, LEX
nr 2753899.

Art. 212 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny, Dz.U. z 2020 r.
poz. 1444, 1517, stanowi: ,§ 1. Kto pomawia inng osobe, grupe oséb, instytucje,
osobe prawng lub jednostke organizacyjng niemajaca osobowosci prawnej o ta-
kie postepowanie lub wtasciwosci, ktére moga ponizy¢ ja w opinii publicznej
lub narazié¢ na utrate zaufania potrzebnego dla danego stanowiska, zawodu lub
rodzaju dziatalnosci, podlega grzywnie albo karze ograniczenia wolnosci. § 2.
Jezeli sprawca dopuszcza sie czynu okreslonego w § 1 za pomocg srodkéw ma-
sowego komunikowania, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo
pozbawienia wolnoéci do roku”.

Zob. uchwate Sadu Najwyzszego z dnia 18 wrzesnia 1982 r., VI KZP 10/82,
OSNKW 1983, nr 1-2, poz. 3.

Artykut 216 k.k. méwi: ,§ 1 Kto zniewaza inn3 osobe w jej obecnosci albo
cho¢by pod jej nieobecnosé¢, lecz publicznie lub w zamiarze, aby zniewaga do
osoby tej dotarla, podlega grzywnie albo karze ograniczenia wolnosci. § 2. Kto
zniewaza inng osobe za pomocg $rodkéw masowego komunikowania, podlega
grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do roku. § 3.
Jezeli zniewage wywotato wyzywajace zachowanie sie pokrzywdzonego albo je-
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Przestepstwo zniewagi polega na uzyciu stéw obelzywych lub sformutowa-
niu zarzutéw obelzywych lub o$mieszajacych, postawionych w formie nie-

zracjonalizowanej. O uznaniu okreslonych sformutowaf za ,zniewazajace”
17

decyduja w pierwszym rzedzie ogdlnie przyjete normy obyczajowe”.
Z kolei przestepstwo mowy nienawiSci to wypowiedz pisemna, ustna lub
symboliczna, ktéra czyni przedmiotem ataku jednostke lub grupe osob ze
wzgledu na kryterium rasy, pochodzenia etnicznego, narodowego, religii,
jezyka, plci, wieku, niepelnosprawnosci, cech zewnetrznych, orientacji
seksualnej i tozsamosci plciowej, statusu spolecznego czy przekonan po-
litycznych. Mowa nienawiSci moze zastrasza¢, grozi¢, ponizac, obrazac,
a takze utrwalac¢ stereotypy i prowadzi¢ do dyskryminacji, a nawet prze-

mocy fizycznej's.

Obowiagzki dziennikarza

Juz dekade temu Szymon Ossowski i Agnieszka Stepifiska przekonywalj,
ze mozna odnie$¢ bledne wrazenie, ze jest jakas jedna etyka dziennikarska.
W rzeczywisto$ci poszczegolne jednostki mogg postepowac zgodnie z nor-
mami réznych etyk. Kazda z tych jednostek ma tez prawo wyboru systemu
etycznego, ktorego jest reprezentantem i z ktérego wartoSciami sie utoz-
samia. Poszczegolni dziennikarze moga wiec zinternalizowa¢ jeden z wie-
lu, wybrany przez siebie system etyczny. Nie znaczy to, ze rozne systemy
etyczne nie mogg bazowac na pewnych wspdlnych wartosciach, na podsta-
wie ktorych buduje sie okreslone normy etyczne. Brak jednego jedynego

systemu etycznego nie stoi rowniez na przeszkodzie rozprzestrzenianiu sie

zeli pokrzywdzony odpowiedzial naruszeniem nietykalnosci cielesnej lub znie-
wagg wzajemng, sagd moze odstgpi¢ od wymierzenia kary”.
17 Postanowienie SN z dnia 7 maja 2008 r., III KK 234/07, OSNKW 2008, nr 9,
poz. 69.
A. Sledzifiska-Simon, Decyzja ramowa w sprawie zwalczania pewnych form
i przejawow rasizmu i ksenofobii jako trudny kompromis wobec mowy nienawi-
sci w Unii Europejskiej, w: Mowa nienawisci a wolnos¢ stowa. Aspekty prawne
i spoleczne, red. R. Wieruszewski i in., Warszawa 2010, s. 94.
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tendencji uniwersalizacyjnych'®. Przy ocenie zachowan dziennikarskich
jako zgodnych badz sprzecznych z etykg zawodu warto wykorzystywac
wlagnie te uniwersalizacyjne tendencje. Inna kwestia to urzeczywistnianie
zasad etycznych, z czym wigzg sie liczne trudnosci (dotyczy to zaréwno
przedstawicieli mediéw publicznych, jak i prywatnych). Przyczyn takie-
go stanu rzeczy mozna wskaza¢ wiele, z czego do najwazniejszych nalezy
zaliczy¢: rozbicie” polskiego Srodowiska dziennikarskiego i konflikty we-
wnetrzne, co utrudniato przyjecie jednego kodeksu etycznego; pozostawa-
nie przez znaczng cze$¢ dziennikarzy poza jakimikolwiek organizacjami
zawodowymi, a w konsekwencji poza zakresem obowigzywania ich ko-
deksow etycznych; stabos¢ mechanizméw samokontroli i brak mozliwosci
skutecznego egzekwowania przyjetych zasad; szerzacy sie wspolczesnie
relatywizm moralny; ,urynkowienie” mediow?.

Z kolei wymoég zachowania szczeg6lnej starannosci i rzetelnosci za-
ktada kazdorazowa potrzebe konstruowania modelu dziatania o szcze-
gblnie surowych, wymagajacych kryteriach, stanowigcych wzorzec,
z ktérym poréwnywac nalezy kwestionowane zachowanie dziennikarza
podczas wykorzystywania zebranych informacji. Wymog szczegélnej
starannosci to nakaz zachowania wyjatkowej ostroznosci przy zbieraniu
i wykorzystywaniu materialéw prasowych?'. Ustawowy wymog mery-
torycznie mozna wigza¢ z jednym ze znaczef pojecia, o ktérym Iwona
Hofman pisze: ,Nowe Dziennikarstwo to dziennikarstwo powazne, po-
waznie traktujace odbiorcow i temat, uprawiane przez powaznych dzien-
nikarzy Swiadomych celéw i technik swojej pracy. Odpowiednikami
tego rodzaju dziennikarstwa mogg by¢ kategorie jakosci, zaangazowania,

227

opiniotworczosci, neutralnosci, lokalnosci, obywatelsko$ci??”. Natomiast

S. Ossowski, A. Stepifiska, Polski dziennikarz — niezalezny altruista?, w: Etyka
w mediach. Nowe media — stare idee, red. W. Machura, Poznaf — Opole 2010,
s. 35-36.

E. Kruk, Dziennikarz jako zawdd zaufania spolecznego, ,Annales UMCS”,
2017, Sectio G, t. 64, nr 2, s. 141.

2l Zob. postanowienie SN z dnia 17 pazdziernika 2002 r. IV KKN 634/99,
OSNKW 2003, z. 3-4, poz. 33.

I. Hofman, Nowe Dziennikarstwo. Préba rekonstrukcji modelu, ,Athenaeum.

Polskie Studia Politologiczne” 2016, vol. 49, s. 70.
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dzialanie w imie uzasadnionego interesu spolecznego, a takze dgzenie do
sensacyjnosci artykulow prasowych nie moze odbywac sie za cene roz-
powszechniania faktow nieprawdziwych?. Judykatura wskazuje zatem
interes spoleczny jako kryterium uzasadniajace zgodne z etyka podjecie
przez dziennikarza tematu — nawet jesli to podjecie tematu moze wejs¢
w konflikt z cudzymi dobrami osobistymi. Janusz Letowski jest przeko-
nany, ze nie ma i nie moze by¢ zadnego interesu spolecznego jako pojecia
o stalej i niezmiennej tre$ci, mozliwej zawsze do przyjecia w kazdej sy-
tuacji i nieodmiennie prawdziwej. Jest on zawsze wynikiem kompromisu
i zalezy od wnioskow plyngcych z tresci przepiséw prawa, z ogélnego
programu, z istniejacych okolicznosci i celéw, jakie zamierza sie osigg-
nac¢?*. Natomiast stopiefi starannoSci dziennikarza rézni sie w zaleznosci
od wiarygodnosci zrédta informacii, jej pilnosci oraz rodzaju materialu
prasowego. Staranno$¢ moze by¢ mniejsza, gdy informatorem jest uzna-
ny autorytet, osoba nalezaca do kregu podmiotéw zaufania publicznego,
urzednik administracji rzadowej lub samorzadowej. Nie oznacza to jed-
nak, ze takich wiadomosci dziennikarz nie musi sprawdzac¢?®. Przyczyn
takiego stanowiska nalezy upatrywa¢ w wykorzystaniu regul racjonal-
nego rozumowania. Dziennikarz nie ma obowigzku posiadania wybitnie
specjalistycznej wiedzy z tematyki, z ktora przyszto mu sie zmierzyc.
W takiej sytuacji po prostu stara sie dotrze¢ do jak najbardziej rzetelnego
zrodla.

Z kolei nalozony na dziennikarzy obowigzek zachowania okreslonych
danych w tajemnicy implikuje konieczno$¢ zapewnienia odpowiednich
do tego warunkéw. Ochrona tajemnicy dziennikarskiej jest istotng gwa-
rancjg pozwalajacg prasie pelni¢ funkcje publicznego obserwatora w de-
mokratycznym spoteczefistwie. Gdyby mozna byto zmusza¢ dziennikarzy
do ujawnienia pochodzenia ich informacji, byloby im znacznie trudniej
je uzyskac¢ i w rezultacie informowa¢ opinie publiczng o sprawach wy-
wolujacych publiczne zainteresowanie. Wolno$¢ wypowiedzi wymaga
wiec, by decyzje zmuszajagce do ujawnienia zrédel byly ograniczone do

23 Zob. Wyrok SN z dnia 12 wrzesnia 2007 r., I CSK 211/07, LEX nr 306815.
24 7Zob. J. Letowski, Prawo administracyjne dla kazdego, Warszawa 1995, s. 139.
25 Zob. J. Sobczak, Ustawa Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 1999, s. 156.
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wyjatkowych okolicznosci, w ktorych wchodzi w gre wazny interes pub-
liczny lub wazny interes jednostki?®.

Jeden z obowigzkéw dziennikarzy to obowigzek troski o jezyk jako
podstawowego narzedzia pracy w procesie komunikacji. Za pomocs je-
zyka przekazuje sie nie tylko informacje, lecz takze uczucia i emocije.
Poprawnos¢ jezyka nakazuje unika¢ modnych zapozyczef,, wyrazéw ob-
cych wplatanych w wypowiedz ,dla ozdoby” czy po to, aby wywrze¢ na
odbiorcy wrazenie. Nie oznacza to jednak, ze wyrazy obce nie powinny
by¢ uzywane. Pretekstem dla poslugiwania sie nimi moze by¢ che¢ wy-
razenia tresci, ktérych nie da sie uja¢ za pomoca stownictwa polskiego.
Poprawnos¢ jezykowa tekstu polega na zgodnosci uzytych w nim $rod-
kow jezykowych z panujagcymi w danym okresie normami leksykalnymi,
stowotwoérczymi, znaczeniowymi, fleksyjnymi, sktadniowymi, frazeo-
logicznymi i stylistycznymi. Jezyk poprawny to taki, w ktérym nie ma
bledéw jezykowych, frazeologicznych, gramatycznych, semantycznych,
a w szczegdlnosci — leksykalnych i ortograficznych?’.

Status zawodowy dziennikarza wigze sie z obowigzkami, z ktérymi nie
zawsze muszg sie mierzy¢ inne osoby korzystajace z wolnosci wypowiedzi.
Sposréd katalogu obowigzkéw dziennikarskich tylko dbalos¢ o popraw-
nos¢ jezyka i unikanie uzywania wulgaryzmow oraz przestrzeganie zasad
wspolzycia spotecznego to obowigzki o charakterze powszechnym. Tyle
ze wobec nie-dziennikarzy owe obowigzki wynikaja z innych podstaw
prawnych. Za bezprawne uznaje sie kazde dzialanie sprzeczne z normami
prawnymi i zasadami wspélzycia spolecznego. Wysoki stopiefi ogdlnosci
definicji sprawia, ze nie jest mozliwe sformufowanie precyzyjnych kry-
teridw, a odpowiedzi w tej kwestii trzeba poszukiwac¢ w okolicznosciach
konkretnej sprawy. Nalezy podkresli¢, ze o tym, czy w konkretnym przy-
padku mozna moéwic o naruszeniu dobra osobistego, nie decydujg subiek-
tywne odczucia pokrzywdzonej osoby, poniewaz decydujace znaczenie

26 Zob. sprawozdanie Komisji Praw Czlowieka przytoczone w orzeczeniu Wielkiej
Izby ETPC z dnia 27 marca 1996 r. w sprawie Goodwin przeciwko Wielkiej
Brytanii, skarga nr 17488/90, RJD 1996 - II.

27 Zob. J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, komentarz do

art. 12, teza 41, s. 486.
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ma reakcja spoleczenstwa wywolana przez konkretng sytuacje czy wypo-
wiedz. Chodzi o reakcje, jakiej mozna oczekiwac od uczciwych, rozsagdnie
myslacych ludzi. Ponadto zadaniem dziennikarza nie jest cenzurowanie
wypowiedzi osoby udzielajacej wywiadu. Szczegolna starannos¢ i rzetel-
no$¢ w wykorzystaniu materialéw prasowych nakazuje jednak rozwage.
W konkretnym wypadku moze sie bowiem okaza¢, ze cytowanie wypo-
wiedzi stanowi dzialanie bezprawne, jezeli cytat zawiera tre$ci niepraw-
dziwe, ponizajace, szkalujace czy w inny sposdb godzace w dobra osobi-

ste?8.

Podsumowanie

Wykonywanie zawodu dziennikarza w powszechnym odczuciu jest uwa-
zane za jeden z podstawowych przejawoéw wolnosci wypowiedzi. Usta-
wowo zawdd dziennikarza zostal zdefiniowany poprzez przedmiotowe
okreslenie zakresu czynnosci oraz pofaczenie wykonywania tych czynno-
$ci z dziatlaniem w ramach redakcji prasowej. Na dziennikarza, w poréw-
naniu z innymi podmiotami korzystajacymi z wolnosci wypowiedzi, nato-
zono dodatkowe obowigzki. Osoby, ktére nie wspoétpracuja z redakcjami,
w Swietle prawa prasowego dziennikarzami nie s3. Jednak nie zmienia
to faktu, ze réwniez te osoby moga mie¢ poczucie misji w poruszaniu na
szerokim forum tematéw istotnych z punktu widzenia ogotu spoleczefi-
stwa lub lokalnych wspélnot. Do bycia aktywnym w tej sferze nie jest
konieczny zawodowy charakter dziatalnosci.

Z woli ustawodawcy dziennikarstwo zostalo uksztaltowane jako
zaw6d. I chociaz jego wykonywanie nie jest uzaleznione od posiadania
szczegdlnych kwalifikacji nabytych w toku specjalistycznego ksztalcenia,
to jednak posiadanie tych kwalifikacji zdecydowanie ulatwia wykony-
wanie zawodu. Biorgc pod uwage wskazane w opracowaniu argumenty,
nalezy stwierdzi¢, ze przyjete w prawie prasowym rozwigzanie jest kom-
promisem miedzy koniecznoscig zagwarantowania kazdemu wolnosci wy-
powiedzi a potrzebg profesjonalnego podejscia do zjawisk naswietlanych

28 Zob. Wyrok SN z dnia 15 wrzesnia 2005 r., II CK 82/05, LEX nr 359845.
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opinii publicznej. Jednocze$nie wobec zmieniajgcych sie warunkow roz-
woju spoleczefistwa informacyjnego trudno przesadzac, jak dtugo kom-
promis ten pozostanie aktualny. Wlasnie z powodu tych uwarunkowan,
mimo zapowiadanych przez politykéw inicjatyw legislacyjnych dotycza-
cych ustanowienia samorzadu zawodowego, nie wydaje sie, by inicjatywy
te mialy realne szanse na powodzenie.

THE POLISH MODEL OF JOURNALISM

Summary: The existence of journalism is one of the signs of freedom of
speech. The definition of a ‘journalist’ was established in the Press Law Act,
based on elements often difficult to interpret in practice. Therefore, the aim
of this article is to reconstruct the status model of a journalist in Poland. This
profession is not self-regulated. According to the will of lawmakers, journalism
is a profession carried out in the editorial office by an individual with statutory
responsibilities.

Keywords: freedom of speech, journalist, journalistic responsibilities, legal
status of a journalist, press law
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ODPOWIEDZIALNOSC MASS MEDIOW ZA INFORMACJE
W SYTUACJACH KRYZYSOWYCH

Streszczenie: Informacje przekazywane przez mass media nie s3 obojetne dla
ich odbiorcéw, a wrecz majg one ogromng site oddzialywania na ich decyzje,
postawy i zachowania. Klasyczna funkcja mass mediéw — posrednika w przeka-
zywaniu informacji — coraz czesciej zastepowana jest przez funkcje kreacyjna.
Dziatalnos¢ medialna zmienita swéj pierwotny charakter — mass media weszly
w role aktywnego uczestnika debaty publicznej, kreujacego tematy, ktore sta-
ja sie przedmiotem jej uwagi, nie zawsze w sposéb odpowiedzialny. Niektore
z przekazywanych informacji okazuja sie fake newsami, inne rozbudzajg wza-
jemne animozje, wywoluja albo wzmacniaja spoleczne niezadowolenie, co tylko
polaryzuje spoleczefistwo, a niekiedy staje sie przyczyng spolecznego niezado-
wolenia znajdujgcego swoje ujscie w masowych protestach, prowadzac do sytua-
cji kryzysowych. W zwiagzku z tym pojawia sie pytanie o odpowiedzialno$¢ mass
mediéw za przekazywane informacje oraz koniecznoé¢ redefiniowania roli, jaka
spelniajg w procesie komunikowania informacji.

Stowa kluczowe: bezpieczefistwo i porzadek publiczny, fake newsy, funkcje
mediéw, komunikowanie informacji, odpowiedzialno$¢ mediow

Wprowadzenie

Dzisiaj nie ma racji bytu to, co pozbawione jest rozglosu, ktéry gwarantuja
media. Pierwotnie pelnigce zadanie wylgcznie posrednika w przekazywa-

niu informacji, z biegiem czasu weszly w nowga role — kreatora tematow,
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ktore stajg sie przedmiotem publicznej debaty. Tematy te dotyczg wszyst-
kich sfer zycia. Czes¢ z nich jest zmyslona i wprowadzona do publiczne;
debaty tylko po to, by przyciggna¢ uwage odbiorcow. Zgodnos¢ z prawda
nie jest jednak istotna, jezeli wybdr tematu pozwala chociazby przez chwile
zaja¢ opinie publiczna. Z kolei inne wywotuja albo wzmacniaja wzajemne
animozje, prowadzac do sytuacji kryzysowych, coraz czesciej znajdujacych
ujScie w formie ulicznych protestow, ktore tylko polaryzuja spoleczefistwo,
prowadzac do jego zatomizowania. Od razu nasuwa sie pytanie, komu i cze-
mu ma stuzy¢ wywolywanie sytuacji kryzysowych, ktéremu towarzyszy

inne — o odpowiedzialnos¢ mediéw za przekazywane informacije.

Sytuacja kryzysowa

Sytuacja kryzysowa posiada definicje legalng, wyrazong w ustawie z dnia
26 kwietnia 2007 roku o zarzadzaniu kryzysowym!, w ktorej okreslono
ja jako sytuacje wplywajaca negatywnie na poziom bezpieczefistwa lu-
dzi, mienia w znacznych rozmiarach lub srodowiska, wywolujacg znacz-
ne ograniczenia w dzialaniu organéw administracji publicznej ze wzgledu
na nieadekwatno$¢ posiadanych sil i sSrodkéw (art. 3 pkt 1). Wystgpienie
sytuacji kryzysowej wigze sie nieodzownie z wdrozeniem zarzadzania
kryzysowego?, zmierzajacego do usuniecia zrédta kryzysu i przywrocenia
normalnego funkcjonowania pafistwa albo do wprowadzenia stanu nad-
zwyczajnego w zwigzku z wystgpieniem szczegdlnych zagrozen, niemozli-
wych do opanowania przy uzyciu standardowych srodkéw i rutynowych
dziatah. Zarzadzanie kryzysowe odznacza sie pewng dynamika, zaktada
aktywnos¢ organéw administracji publicznej, obejmujaca przeciwdziatanie

! Ustawa z dnia 26 kwietnia 2007 r. o zarzadzaniu kryzysowym, tekst jedn. Dz.U.
2020 poz. 1856 z p6zn. zm. (dalej: uzk).

Stosownie do art. 2 uzk ,Zarzadzanie kryzysowe to dziatalnos¢ organéw ad-
ministracji publicznej bedaca elementem kierowania bezpieczefistwem narodo-
wym, ktéra polega na zapobieganiu sytuacjom kryzysowym, przygotowaniu do
przejmowania nad nimi kontroli w drodze zaplanowanych dziatafi, reagowaniu
w przypadku wystapienia sytuacji kryzysowych, usuwaniu ich skutkéw oraz od-
twarzaniu zasobéw i infrastruktury krytyczne;j”.
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sytuacjom kryzysowym, minimalizowanie i usuwanie skutkéw takich sy-
tuacji. Sytuacja kryzysowa prowadzi do ograniczonej zdolnosci funkcjono-
wania organizacji panstwowej, do rozchwiania wzglednie stabilnych sto-
sunkéw spotecznych, do wywolania stanu niepewnosci. Nie dziwi wiec,
ze wystapienie sytuacji kryzysowej, z ktéra zawsze wiaze sie niepewnos¢
i nieprzewidywalno$¢ rozwoju zdarzefi, wplywa negatywnie na poziom
bezpieczenstwa ludzi, mienia lub Srodowiska, wywolujac powazne ograni-
czenia w dzialaniu organéw administracji publicznej odpowiedzialnych za
zapewnienie i ochrone bezpieczefistwa i porzadku publicznego ze wzgle-
du na nieadekwatno$¢ posiadanych sit i srodkéw badz tez niewlasciwe
ich wykorzystanie®. Punktem centralnym sytuacji kryzysowej jest kryzys
spowodowany albo przez sily natury, albo przez cztowieka, co oznacza,
ze sytuacja kryzysowa obejmuje zaréwno stan przed kryzysem, jak i po
nim. Wynika stad, ze kryzys to zjawisko o charakterze ewoluujacym, poj-
mowane jako stan przejSciowy miedzy sytuacja sprzed kryzysu i po nim.
Sytuacje kryzysowe, chociaz nieuniknione, s3 zjawiskami niepozgdanymi
ze wzgledu na wysokie ryzyko wystapienia réznego rodzaju zagrozef.

W przypadku zaistnienia sytuacji kryzysowej bardzo wazna jest in-
formacja, ktora pozwala oceni¢ poziom zagrozenia oraz mozliwosci jego
przezwyciezenia. W takich momentach podstawowe znaczenie odgrywa
czas, w jakim informacja zostaje przekazana, oraz jej zgodnos¢ z prawda.
Niezastgpionym narzedziem przekazywania informacji s3 media, ktore
ze wzgledu na swoj zasieg i site oddzialywania potrafig dotrze¢ do kaz-
dego zainteresowanego. Nie budzi watpliwosci, ze w sytuacji kryzysowej
kazdy jak najszybciej chce sie dowiedzie¢, czy zdeponowane w bankach
oszczednosci sg bezpieczne, czy dostawy towardéw bedg zapewnione, jak
sie zachowywac i gdzie zglosi¢ sie po pomoc. Usuniecie stanu niepewnosci
wywolanego sytuacja kryzysowsa zalezy od poczucia odpowiedzialnosci
za dobro wspélne sprawujacych wladze. Wiaze sie to nieodzownie z ko-
munikowaniem informacji, ktora jest niezbednym elementem stluzgcym
opanowaniu paniki lub negatywnych emocji, wskazaniu odpowiednich
postaw wobec zaistnialej sytuacji lub udzieleniu pomocy. Tym samym

3 'W. Lis, Bezpieczeristwo wewnetrzne i porzgdek publiczny jako sfera dziatania
administracji publicznej, Lublin 2015, s. 403.
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nalezy podkresli¢ ogromne mozliwosci mediéw w sferze zapobiegania,
przygotowania spofeczefistwa i reagowania w sytuacjach kryzysowych*.
Brak szybkiej i rzetelnej informacji ze strony czynnikéw oficjalnych
sprzyja plotkom i snuciu spekulacji, co tylko poglebia stan niepewno-
Sci i poteguje kryzys. W takim przypadku ludzie zaczynajg poszukiwac
informacji pochodzacych spoza oficjalnego obiegu, ktorych dostarczaja
glownie media spolecznosciowe. Zrédlem takich informacji moze by¢
kazdy. Ich odbiorcy z reguly nie weryfikuja ani pochodzenia, ani wia-
rygodnosci informacji przekazywanych za posrednictwem mediéw spo-
lecznosciowych. Wazna jest sama aktywnos$¢ w mediach spolecznoscio-
wych, sprowadzajaca sie do przekazywania tego wszystkiego, co okresla
sie potocznie mianem newsow, bez wzgledu na ich wiarygodnos¢. Przez
to do obiegu publicznego wprowadzane s3 informacje wszelkiego rodza-
ju, takze te, ktére majg utrzymywac odbiorcéw w przekonaniu o istnie-
jacym zagrozeniu albo kreowa¢ nowe. Dzialania takie nigdy nie s3 ani
przypadkowe, ani spontaniczne. Po jakims$ czasie okazuje sie bowiem,
kto ponosi odpowiedzialno$¢ za wywolanie sytuacji kryzysowej i czym
motywowane byly jego dzialania. Na marginesie nalezy doda¢, ze trwa
bardzo intensywny proces przenikania w zasadzie wszystkich aspektow
zycia spolecznego do przestrzeni wirtualnej, co oznacza, ze to, co nie
istnieje w przestrzeni wirtualnej, pozbawione jest racji bytu. To bardzo
grozne zjawisko prowadzace po pierwsze do koncentrowania swoich wy-
sitkéw bardziej na trosce o swdj wizerunek wirtualny niz na relacjach
miedzyludzkich, po drugie do zmarginalizowania albo wrecz wyklucze-
nia tych, ktoérzy posiadajg tylko podstawowe umiejetnosci wykorzysty-
wania nowoczesnych mediéw albo §wiadomie zrezygnowali z funkcjono-
wania w dwoch réwnoleglych $wiatach — rzeczywistym i wirtualnym.
W tym kontekscie trudno nie zauwazy¢, ze wspdlczesne media od-
grywaja role daleko wychodzaca poza pierwotne zadanie posrednika
w przekazywaniu informacji. Wspolczesne media ukierunkowane na
maksymalizacje zysku skoncentrowaly sie na ksztaltowaniu wizji $wiata
i hierarchii wartosci okreslonej przez swoich wtascicieli. Nie dziwi wiec,

4 K. Cabaj, Media w sytuacjach kryzysowych, w: Zarzgdzanie kryzysowe a media
i granice panstw w erze globalizacji, red. M. Kozifiski, Stupsk 2010, s. 145.
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ze nie ograniczaja sie wylacznie do przekazywania informacji, ale takze do
ich kreowania. W konsekwencji odbiorca informacji otrzymuje niepetny,
a przez to falszywy obraz rzeczywistosci. Idealnym tego przykladem jest
przypadek Tomasza Zalewy, dziennikarza TVP Lublin, ktory 13 sierpnia
2020 roku zasmiecal plac miejski tylko po, zeby przygotowac¢ do ,Panora-
my Lubelskiej” (gléwnego programu informacyjnego TVP3 Lublin) ma-
terial redakcyjny o utrzymaniu czystosci w przestrzeni miejskiej. Dzien-
nikarz wyciggal $mieci ze $mietnika na placu im. Lecha Kaczyfiskiego
w centrum Lublina i rozrzucal je na trawniku. Sterta $mieci postuzyla
do zobrazowania materialu wyemitowanego w TVP3 Lublin, w ktérym
to udowadniano, ze na jednym z placéw rekreacyjnych w centrum mia-
sta jest brudno. Zdarzenie to zostalo zarejestrowane przez kamere Cen-
trum Monitoringu Wizyjnego Miasta Lublin. Zachowanie dziennikarza
spotkato sie z powszechng krytyka, w wyniku ktorej zostal zwolniony
z pracy. Innym przykladem kreowania sytuacji kryzysowych jest sposob
informowania o pandemii koronawirusa, ktéremu towarzyszy zjawisko
okreslane mianem infodemii. Budzi to obawy o bezpieczefistwo zdrowot-
ne, poniewaz rozpowszechnianie falszywych informacji moze doprowa-
dzi¢ do zmiany stosunku do zagrozenia koronawirusem i w konsekwencji
przyczyni¢ sie do zwiekszenia liczby zakazen i zgonéw. Nieprawdziwe,
nierzetelne i nieodpowiedzialne informowanie o wszystkim, co wigze sie
z pandemia koronawirusa poglebia strach przed zachorowaniem, prowa-
dzi do destrukcji relacji interpersonalnych, wywoluje niepokoje spoteczne
oraz podwaza zaufanie do wladz publicznych, stajac sie przyczyng wielu
niepozadanych zdarzen.

Media zaangazowane ideologicznie i Swiatopogladowo podsycajg atmo-
sfere wzajemnej niecheci i zachecaja do eskalowania konfliktéw. Doskona-
lym tego przykltadem jest sposob relacjonowania protestéw ulicznych wy-
wolanych zaostrzeniem prawa aborcyjnego na skutek wyroku Trybunalu
Konstytucyjnego z dnia 22 pazdziernika 2020 roku, w ktérym przestanke
dopuszczalnosci przerwania cigzy w przypadku, kiedy badania prenatalne
lub inne przestanki medyczne wskazuja na prawdopodobiefistwo ciezkie-
go i nieodwracalnego uposledzenia plodu albo nieuleczalnej choroby za-
grazajacej jego zyciu, uznal za niekonstytucyjna. Pozostawiajac na uboczu
racje przeciwnikéw i zwolennikéw zaostrzenia prawa aborcyjnego, warto
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podkresli¢, ze media w swoich przekazach koncentruja sie nie na tym, co
jest zrédlem tych protestow, tylko na samym protescie. W konsekwencji
tylko niewielka czes¢ protestujagcych ma $wiadomos¢ istoty problemu,
a sam protest zostal przeksztalcony w demonstracje antyrzadowe o zupel-
nie innym celu — doprowadzenia do zmiany wladzy. Media podsycaja wza-
jemne animozje i uwypuklajg odmienne wizje co do ksztattu rzeczywisto-
Sci spolecznej. Dzialania takie podwazajg autorytet wladzy i konfliktuja
nardd, co prowadzi do narastania podzialow spotecznych i radykalizacji
nastrojow. Tendencyjne i wybibrcze przekazywanie informacji prowadzi
do powstawania badZz poglebiania istniejacych podzialéw, podwazenia
poczucia przynaleznosci do jednej wspolnoty, spolaryzowania spoleczen-
stwa i destabilizowania sytuacji. Nie budzi przeciez watpliwosci fakt, ze
im bardziej spoleczenstwo jest podzielone, tym bardziej jest bezbronne,
im wiecej je rozni, tym latwiej jest nim rzadzic.

Wynika stad, ze o wystgpieniu sytuacji kryzysowej niejednokrotnie
decyduja media. Im wiecej czasu poswiecaja danemu zdarzeniu, im wiek-
sza jest czestotliwo$§¢ powtarzania informacji na dany temat, tym wiek-
szego nabiera znaczenia. W konsekwencji sytuacje kryzysowa spowoduje
wizja pandemii grypy, nawet jezeli zanotowano tylko jedno zakazenie,
pod warunkiem ze temat podejmg i odpowiednio wyeksponujg wszystkie
media, natomiast nie zostanie za nig uznana wojna pomiedzy afrykafniski-
mi plemionami, w ktorej ging tysigce ludzi, tylko dlatego, ze media nie
poswiecaja temu zagadnieniu uwagi. Tematy przedstawiane przez media
w zasadzie przestajg istnie¢ z chwilg, kiedy te przestajg o nich méwi¢, co
nie oznacza, ze przestaje istnie¢ problem bedacy przedmiotem chociazby
przej$ciowego zainteresowania mediow. Ze wzgledu na to, ze media staly
sie glownym zrédlem informacji o kryzysach, to od nich zalezy jednak
takze to, jak dltugo kryzysy beda trwaly. Media prowokuja zdarzenia po-
zwalajace kryzysowi sie rozwija¢, ale mogg takze kryzys gwalttownie za-
koficzy¢, przestajac sie nim interesowaé. Nalezy zauwazy¢, ze media nie
zawsze s3 jednak zainteresowane szybkim opanowaniem sytuacji kryzyso-
wej i zapobiezeniu kryzysu. Dlatego nie bez racji podkresla sie, ze nieza-
leznie od rodzaju kryzysu bez mediéw nie ma kryzysu! To od nich zalezy,
kiedy i z jaka intensywnoScig zajma sie zagadnieniem budzgcym kontro-
wersje i skupiajgcym uwage odbiorcéw, na przyklad zanieczyszczeniem
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srodowiska, kryzysem ekonomicznym, pedofilia w Kosciele, kryzysem
uchodzczym, matzenstwami homoseksualistow, zaplodnieniem in vitro,
przemoca wobec dzieci, zakazem aborcji, ruchami antyszczepionkowymi
itd., zastepujac nim niewygodny dla okreslonego srodowiska, eksploato-
wany aktualnie temat. Istotne jest zatem, w jaki sposob przedstawia dana
sytuacje, skale zagrozef, stopiefi niebezpieczefistwa oraz poziom zaanga-
zowania pomocy ratowniczej. Nalezy przy tym zdawac sobie sprawe, ze
dla mediéw tak cenne informacje stajg sie towarem, a przy duzej konku-
rencji zyskuja te, ktore go lepiej sprzedadzg. Konkurencja sprawia, ze spo-
teczefistwo zamiast rzetelnych informacji otrzymuje przygotowang sensa-
cje badz zdawkowe, nieprecyzyjne komunikaty®, ktére powoduja napiecia
i wywoluja panike, ktorych skutki czesto sg bardziej tragiczne niz skutki
wywolujgcego jg zagrozenia. Takie dzialania stanowig przejaw terroryzmu
medialnego i zniewolenia czlowieka.

Szczegolnie niebezpieczne sg fake newsy, bedace forma manipulacji
informacja. Problem fake newséw jest wieloaspektowy, poniewaz dotyczy
nie tylko przekazywania przez media nieprawdziwych informacji, lecz
takze sposobu traktowania obowigzkéw natozonych na media oraz za-
ufania odbiorcéw do mediéw. Spowodowany falszywymi komunikatami
szum informacyjny, jaki tworzy sie wokot okreslonych tematéw, utrudnia
ustalenie rzeczywistego przebiegu zdarzef i rozmiaru samego kryzysu.
W konsekwencji kryzys poglebia sie, zwlaszcza gdy plotki czy niespraw-
dzone informacje wymykaja sie spod kontroli®. W tym kontekscie po-
wstaje takze pytanie o umiejetnos$¢ odrdzniania tego, co jest fake new-
sem. Wszechobecnos¢ mediow oraz sita ich oddzialywania na czlowieka
uzmyslawiajg potrzebe wdrozenia edukacji medialnej od najmlodszych
lat, zwlaszcza w zakresie rynkowego charakteru dziatalnosci mediow.
Nie budzi przeciez zadnych watpliwosci fakt, ze kazda informacja ma

> E. Bardadyn, K. Cabaj, M. Kozifiski, Teoretyczny wyraz zarzqgdzania kryzysowe-
go, w: Zarzgdzanie kryzysowe a media i granice paiistw w erze globalizacji, red.
M. Kozinski, Stupsk 2010, s. 30.

6 M. Dyderska, M. Lizut, Wspdlpraca z mediami w sytuacjach kryzysowych na
przykladzie pozaru w Kamieniu Pomorskim 13 kwietnia 2009 r., ,Rocznik Bez-
pieczefistwa Miedzynarodowego” 2010/2011, nr 5, s. 335.
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czemus stuzy¢ — ksztaltowac sposéb myslenia i postawy ludzkie, ukierun-
kowywac¢ dziatania, mobilizowa¢ do aktywnosci albo do niej zniechecag,
rozbudza¢ konflikty prowadzace do sytuacji kryzysowych albo je tago-
dzi¢. W tym kontekscie warto podkresli¢, ze szczesliwie przezwyciezono
mocno naciggany mit o misyjnosci mediéw i obecnie malo kto ma wat-
pliwosci co do tego, ze dziatalno§¢ medialna to normalna dziatalnos¢ ko-
mercyjna, ukierunkowana wylacznie na zysk. Skoro tak, to trudno sie
dziwi¢, ze media s3 zainteresowane utrzymywaniem tematéw, na kto-
rych mogg zarobi¢, a zarobi¢ mogg na tym, co sie sprzedaje. Cele mediow,
zwlaszcza komercyjnych, wigzg sie z aktywnoscig na rzecz utrzymania
jak najwiekszej ogladalnosci lub poczytnosci, co sprawia, ze ich dziatania
niejednokrotnie ograniczajg sie do sensacyjnego informowania o kryzysie
oraz emocjonalnego tlumaczenia jego przyczyn, poszukiwania winnych
i spekulowania o mozliwych konsekwencjach dla osob, ktérym bedzie
mozna przypisa¢ odpowiedzialno$¢ za spowodowanie kryzysu.

Swoboda wypowiedzi i wolnos¢ medidéw

Sedno problemu sprowadza sie zatem do kwestii tego, na ile media moga
sobie pozwoli¢, czyli do granic swobody wypowiedzi i wolnosci mediow.
W pafistwie prawa wyznaczajg je przepisy prawne. Dla mediow podsta-
wowe znaczenie ma ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe’,
ktora w art. 1 przesadza, ze prasa ma urzeczywistnia¢ prawo obywateli
do ich rzetelnego informowania, jawnosci zycia publicznego oraz kontroli
i krytyki spolecznej, ale nie w dowolny sposob, tylko zgodnie z Konsty-
tucjag RP. Dokument ten z racji tego, ze jest najwyzszym prawem Rze-
czypospolitej Polskiej, okresla hierarchie wartosci, z ktérych nie wynika,
by swoboda wypowiedzi i wolno$¢ mediéw znajdowaly sie na ich czele.
Owszem, prawodawca uznaje swobode wypowiedzi i wolnos¢ mediow
za istotne, wrecz za fundament demokracji. Nie oznacza to jednak ich
uprzywilejowania czy akceptacji postugiwania sie nieprawda, zwlaszcza

7 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, tekst jedn. Dz.U. 2018
poz. 1914 (dalej: pr.pr).
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wtedy, kiedy ta moze spowodowac zagrozenie bezpieczefistwa lub po-
rzadku publicznego, ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicz-
nej, albo wolnosci i praw innych oséb. Inaczej méwiac, swoboda wypo-
wiedzi i wolno$¢ mediéw musi by¢ rozpatrywana w szerszym kontekscie
i uwzglednia¢ nie tylko interesy ich wlascicieli, lecz takze — a raczej prze-
de wszystkim — prawa tych, ktéorym dostarcza sie informacji. W koficu
media maja przede wszystkim stuzy¢ spoleczefistwu i pafistwu, bo takie
sg zadania dziennikarzy (art. 10 ust. 1 zd. 1 pr.pr.). W kontekscie omawia-
nego zagadnienia warto zauwazy¢, ze absolutyzowanie wolnosci uwalnia
od poczucia odpowiedzialno$ci, uwalnia od myslenia o skutkach swoich
decyzji i dziatah. Nieuniknionym rezultatem takiej egoistycznej koncep-
cji postrzegania wolnosci jest brutalizacja zycia, wzbudzanie agresji pro-
wadzace do przemocy, wzajemne oskarzanie sie i pogarda dla drugiego
czlowieka. W zwigzku z tym z calg mocg trzeba podkresli¢, ze nie ma
wolnosci bez odpowiedzialno$ci za podejmowane decyzje i dokonywane
wybory. Wolnos¢ absolutna, ze wzgledu na wspolnotowy charakter zycia
ludzkiego, jest niemozliwa do urzeczywistnienia, wrecz szkodliwa.
Odbiorcy, zgodnie z wolg prawodawcy, majg otrzymywac informacje
rzetelne i prawdziwe (art. 12 ust. 1 pkt zd. 1 pr.pr.), poniewaz tylko ta-
kie moga by¢ podstawa $wiadomych decyzji i przemyslanych wyborow.
Rzetelnos¢ to uczciwe przedstawienie wszystkich istotnych kwestii wy-
laniajgcych sie w danej sprawie, stworzenie syntetycznego i bezstronne-
go obrazu przedstawianego zdarzenia w sposoéb odpowiedzialny. Wymog
rzetelnoSci oznacza takze obowigzek dazenia do zgodnosci z prawda,
konfrontowania i racjonalnej argumentacji prezentowanych informacji.
W tym kontekscie wymog rzetelnosci zbliza sie do pojecia bezstronnos-
ci i obiektywizmu, ktoéry powinien by¢ zasadniczg wartoscig przekazu.
Z kolei prawda to zgodnos$¢ informacji z rzeczywistym stanem rzeczy.
Operowanie ktamstwem i postugiwanie sie manipulacja nie stluzy od-
biorcom informacji i stanowi sprzeniewierzenie sie zadaniom mediéw,
okreslonych w art. 1 pr.pr. Falsz nie realizuje idei swobody wypowie-
dzi, ale stanowi jej zaprzeczenie®. W kontekscie obowigzujacych prze-

8 'W. Lis, Komentarz do art. 12, w: Prawo prasowe. Komentarz, W. Lis, P. Wis-

niewski, Z. Husak, Warszawa 2012, s. 227.
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pisow ci, ktorzy przekazuja informacje nierzetelne i nieprawdziwe, mu-
szg liczy¢ sie z odpowiedzialnoscig. Wolnos¢ odpowiedzialna implikuje
konsekwencje. Majac na uwadze spoleczng nature czlowieka, nalezy
podkresli¢, ze pojecie wolnosci nabiera wlasciwego sensu dopiero w po-
wigzaniu z odpowiedzialnoscia.

Odpowiedzialnos¢ medidéw

Do odpowiedzialnosci za naruszenie prawa spowodowane opublikowa-
niem materialu prasowego stosuje sie zasady ogdlne przewidziane w Usta-
wie z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny?. Zasady odpowiedzialnos-
ci cywilnej za naruszenie débr osobistych zawiera art. 23 k.c., w ktérym
stwierdzono, ze ,Dobra osobiste czlowieka, jak w szczegdlnosci zdrowie,
wolnos¢, czes¢, swoboda sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek,
tajemnica korespondenciji, nietykalno$¢ mieszkania, tworczos¢ naukowa,
artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska, pozostajg pod ochrong prawa
cywilnego niezaleznie od ochrony przewidzianej w innych przepisach”.
Z kolei art. 24 k.c. wskazuje srodki prawne, jakie przystuguja osobie, kto-
rej dobra osobiste zostaly naruszone. Osoba, ktoérej dobro osobiste jest
zagrozone cudzym dzialaniem, moze zada¢ zaniechania tego dzialania,
chyba ze nie jest ono bezprawne. Do przypisania odpowiedzialnosci
sprawcy naruszenia dobr osobistych konieczne s3: bezprawnos¢ dzialania,
istnienie zwigzku przyczynowo-skutkowego miedzy dzialaniem sprawcy
a naruszeniem dobra osobistego oraz wina sprawcy. Za bezprawne uwa-
za sie kazde dzialanie, ktore narusza dobra osobiste, jezeli nie zachodzi
zadna ze szczeg6lnych okolicznosci usprawiedliwiajacych. Do okoliczno-
$ci wylaczajacych bezprawno$¢ naruszenia débr osobistych zalicza sie:
dzialanie prawnie dozwolone; wykonywanie prawa podmiotowego; zgode
pokrzywdzonego (nie w kazdym przypadku); dziatanie w obronie uzasad-
nionego interesu. Zawinienie moze przyja¢ zaréwno posta¢ umyslnosci

(kiedy sprawca chce naruszy¢ czyjes dobra osobiste), jak i nieumyslnosci,

9 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny, tekst jedn. Dz.U. 2020
poz. 1740 z p6zn. zm. (dalej: k.c.)
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kiedy sprawca, co prawda, nie ma zamiaru naruszenia cudzych débr oso-
bistych, lecz je narusza wskutek niezachowania nalezytej ostroznosci,
czyli z powodu niedbalstwa lub lekkomySlnosci. Roszczenia o ochrone
dobr osobistych dzielg sie na niemajatkowe i majatkowe; odpowiednio
moéwi sie o odpowiedzialnosci niemajatkowej i majatkowej. Do roszczen
niemajatkowych zalicza sie: 1) roszczenie o usuniecie skutkéw narusze-
nia, w szczegolnosci zlozenia oSwiadczenia o odpowiedniej tresci i w od-
powiedniej formie, 2) roszczenie o zaniechanie planowanego narusze-
nia lub dalszych naruszen, 3) roszczenie o ustalenie stosunku prawnego
lub prawa (roszczenie to nie ma jednak wiekszego znaczenia w praktyce
spraw o ochrone débr osobistych). Do roszczefi majatkowych zalicza sie:
1) roszczenie o zaplate zados¢uczynienia za krzywde (szkode niemajatko-
w3), 2) roszczenie o zaplate odpowiedniej sumy pienieznej na wskazany
przez powoda cel spoleczny, 3) roszczenie o zaplate odszkodowania za
szkode majatkows.

Dodatkowe rygory odpowiedzialnoéci cywilnej wprowadza art. 38
ust. 1 pr.pr., zgodnie z ktérym ,Odpowiedzialno$¢ cywilng za narusze-
nie prawa spowodowane opublikowaniem materiatu prasowego ponosza
autor, redaktor lub inna osoba, ktérzy spowodowali opublikowanie tego
materiatu; nie wylgcza to odpowiedzialnosci wydawcy. W zakresie odpo-
wiedzialno$ci majatkowej odpowiedzialnos¢ tych osob jest solidarna”!®.
Odpowiedzialno$¢ cywilna wynikajaca z art. 38 ust. 1 pr.pr. nie wylacza
mozliwosci zastosowania przepisow kodeksu cywilnego o ochronie débr
osobistych w stosunku do autora tekstu, redaktora i wydawcy''. W takim

10 Wskazany w tresci art. 38 ust. 1 pr.pr. krag podmiotéw ponoszacych odpowie-
dzialno§¢ cywilng obejmuje tez wydawce. W odniesieniu do nadawcy fakt ten
stwierdza jednoznacznie art. 13 ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o ra-
diofonii i telewizji (tekst jedn. Dz.U. 2020 poz. 805, dalej: urtv), zgodnie z kto-
rym ,Nadawca ksztaltuje program samodzielnie w zakresie zadan okreslonych
w art. 1 ust. 1 [dostarczania informacji; udostepniania débr kultury i sztuki;
ulatwiania korzystania z o§wiaty, sportu i dorobku nauki; upowszechniania edu-
kacji obywatelskiej; dostarczania rozrywki; popierania krajowej tworczosci au-
diowizualnej] i ponosi odpowiedzialnos¢ za jego tres¢”.

1 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 8 lutego 1990 r., IT CR 1303/89, LEX nr 3653. Sto-

sownie do art. 37 pr.pr. do odpowiedzialno$ci za naruszenie prawa spowodowane
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przypadku zachodzi kumulatywny zbieg przepiséw; wybor srodkow
ochrony prawnej nalezy do osoby pokrzywdzonej. Przepis art. 38 ust. 1
pr.pr. precyzuje dyspozycje normy prawnej zawartej w art. 24 § 1 k.c.
w odniesieniu do legitymacji materialnej biernej, przewidujac odpowie-
dzialnos¢ autora, redaktora lub innej osoby, ktérzy spowodowali opubli-
kowanie materiatu prasowego oraz wydawcy'?. Kazda z tych os6b moze
zostac¢ zobowigzana przez sad do spelnienia zado$¢uczynienia moralnego,
na przyklad przeproszenia, wyrazenia zalu w odpowiedniej formie i tre-
$ci. Niezaleznie od zado$¢uczynienia moralnego ksztaltuje sie kwestia od-
powiedzialno$ci majatkowej tych oséb. W przypadku, kiedy naruszenie
dobra osobistego powodujace szkode niemajatkows nastgpito w wyniku
dzialania autora, redaktora i wydawcy, to kazda z tych os6b odpowiada za
swoje wlasne, odrebne dzialanie. Autor publikacji ponosi odpowiedzial-
no$¢ za napisanie i skierowanie materiatu prasowego do druku. Redaktor
naczelny odpowiada za dopuszczenie do opublikowania materialu praso-
wego naruszajgcego dobra osobiste, a wydawca — z tego wzgledu, ze ma
faktyczny i tworczy wplyw na charakter czasopisma. Wobec tego kazda
z tych 0s6b ponosi odpowiedzialnos¢ w granicach okreslonych w ustawie
odrebnie dla kazdej z nich 3.

W zakresie odpowiedzialno$ci majatkowej autor materiatu prasowego,
redaktor i wydawca odpowiadaja solidarnie. Oznacza to, ze kazdy z tych
podmiotéw odpowiada za calo$¢ naleznej poszkodowanemu sumy. Do od-
powiedzialnosci solidarnej znajduje zastosowanie art. 366 § 1 k.c., zgod-
nie z ktéorym ,Kilku dtuznikéw moze by¢ zobowigzanych w ten sposob,

opublikowaniem materiatu prasowego stosuje sie — jezeli przepisy prawa praso-
wego nie stanowig inaczej — zasady ogélne. Oznacza to, ze do odpowiedzialnosci
cywilnej za naruszenie spowodowane opublikowaniem materialu prasowego sto-
suje sie m.in. przepisy kodeksu cywilnego. Spowodowanie opublikowania obej-
muje przy tym takze niezbedne czynnosci zwigzane z redagowaniem, opracowy-
waniem lub przygotowywaniem materiatu do druku — wyrok Sadu Najwyzszego
z dnia 23 lutego 2001 r., I CKN 587/00, LEX nr 46566.

J. Sobczak, Komentarz do art. 38, punkt 2, w: J. Sobczak, Prawo prasowe. Ko-
mentarz, Warszawa 2008.

13 Postanowienie Sadu Najwyzszego z dnia 25 maja 2010 r., I CZ 22/10, LEX

nr 686086.



Odpowiedzialno$¢ mass mediow za informacje

ze wierzyciel moze zadac calosci lub czesci swiadczenia od wszystkich
dtuznikéw facznie, od kilku z nich lub od kazdego z osobna, a zaspokoje-
nie wierzyciela przez ktoregokolwiek z dluznikéw zwalnia pozostatych”.
Wszyscy dluznicy solidarni pozostaja zobowigzani az do zupelnego zaspo-
kojenia wierzyciela (art. 366 § 2 k.c.). Inaczej méwiac, wszyscy dluznicy
odpowiadaja za jednego, a jeden za wszystkich. Zaspokojenie wierzyciela
przez ktoregokolwiek z dtuznikow zwalnia od tego pozostalych. Dzieki
temu poszkodowany moze kierowa¢ roszczenie do jednego ze zobowia-
zanych, dwoch, kilku lub wszystkich. W praktyce zatem pozywa sie do
odpowiedzialno$ci wszystkie osoby legitymowane biernie. Odpowie-
dzialnos¢ solidarna jest pewnego rodzaju uprzywilejowaniem wierzyciela
wzgledem dluznikéw, ktora daje ten komfort, ze roszczenie mozna kie-
rowac do tych dluznikéw, ktorzy stwarzaja wrazenie wiarygodnosci pod
katem wyplacalnosci'®. Solidarnos¢ odpowiedzialnosci majatkowej prze-
widziana w art. 38 ust. 1 pr.pr. oznacza zatem wspoélzalezno$¢ uprawnien
i obowigzkow dtuznikow.

Jedynie dla zachowania jasnosci rozwazan nalezy wskazac, ze dzienni-
karzem jest osoba zajmujgca sie redagowaniem, tworzeniem lub przygoto-
wywaniem materialéw prasowych, pozostajaca w stosunku pracy z redak-
cja albo zajmujaca sie taka dziatalnoscig na rzecz i z upowaznienia redakcji
(art. 7 ust. 2 pkt 5 pr.pr). Wynika stad, ze dziennikarzem jest zaréwno
pracownik redakcji zatrudniony standardowo na podstawie umowy o pra-
ce, jak i osoba wspdlpracujaca z redakcja stale na zasadzie kontraktu cy-
wilnego (umowa-zlecenie, umowa o wspélpracy, powtarzajace sie umowy
o dzielo), a takze tzw. freelancer, czyli osoba catkowicie spoza redakgji,
ktora nawet z mniejszg czestotliwo$cig tworzy materialy prasowe'®. Re-
daktorem jest dziennikarz decydujacy lub wspoéldecydujacy o publikacji

4 M. Olszyfiski, Komentarz do art. 38, punkt 7, w: M. Brzozowska-Pasieka, M. Ol-
szyfiski, J. Pasieka, Prawo prasowe. Komentarz praktyczny, Warszawa 2013.

15 W razie rozpowszechnienia materialu prasowego zaproponowanego redak-

cji przez tzw. wolnego strzelca, podstawa odpowiedzialnosci moze by¢ takze

art. 422 k.c., ktéry przyznaje roszczenie o naprawienie szkody przeciwko oso-

bom, ktére dziataty jako podzegacz badz pomocnik albo swiadomie skorzystaty

z wyrzadzonej drugiemu szkody.
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materialow prasowych (art. 7 ust. 2 pkt 6 pr.pr.). Jest to wiec osoba, ktéra
nadzoruje prace dziennikarzy i niejako ja recenzuje, a w efekcie koficowym
decyduje o publikacji materialéw prasowych. Redaktorem naczelnym jest
osoba uprawniona do decydowania o caloksztalcie dzialalnosci redakcji
(art. 7 ust. 2 pkt 7 pr.pr.). Jest to wiec osoba, ktéra ma wplyw zaréwno na
podmiotowy ksztalt redakciji, jej linie programowa, jak i niejednokrotnie
na tres¢ poszczegdlnych publikowanych materialow prasowych. Dopel-
nieniem wyliczenia podmiotéw odpowiedzialnych za publikacje materia-
tu prasowego jest wskazanie innych osob, ktoére spowodowaly publikacje
materiatu prasowego'®. Pojecie to obejmuje kazdego, kto przyczynit sie do
tego, ze material prasowy zostat opublikowany (przede wszystkim informa-
tora, rzecznika prasowego, agencje prasows, autora ogloszenia czy reklamy
oraz wiele jeszcze innych o0s6b czy instytucji)'’. Wydawca moze by¢ osoba
prawna, fizyczna lub inna jednostka organizacyjna, cho¢by nie posiadala
osobowosci prawnej. W szczegolnosci wydawcg moze by¢ organ pahstwo-
wy, przedsiebiorstwo pafistwowe, organizacja polityczna, zwigzek zawo-
dowy, organizacja spéldzielcza, samorzadowa i inna organizacja spoleczna
oraz Kosciol i inny zwigzek wyznaniowy (art. 8 ust. 1 pr.pr.). To wydawca
decyduje o charakterze gazet i innych publikacji wydawanych w ramach
prowadzonego przez siebie przedsiebiorstwa i decyduje o osobie redaktora
naczelnego oraz poprzez niego ma wplyw na tres¢ tych publikacji's.

W odniesieniu do mediéw audiowizualnych zastosowanie znajduja
takze przepisy dedykowanej im ustawy o radiofonii i telewizji, ktora prze-
widuje odpowiedzialno$¢ administracyjng stacji radiowej czy telewizyjnej
w postaci sankcji finansowych za naruszenie wymagan wobec audycji i in-
nych przekazéw. Do dbalosci o rodzaj emitowanych tresci zobowigzuje
nadawcow art. 18 ust. 1-4 urtv, ktory zakazuje nadawania audycji lub in-
nych przekazow: 1) propagujacych dzialania sprzeczne z prawem, polska

16 M. Olszyniski, Komentarz do art. 38, punkt 3, w: M. Brzozowska-Pasieka, M. Ol-
szyfiski, J. Pasieka, Prawo prasowe. Komentarz praktyczny, Warszawa 2013.

17" 1. Dobosz, Glosa do wyroku SN z dnia 17 kwietnia 2002 r., IV CKN 925/00,
OSP 2003, nr 5, poz. 60.

18 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 28 wrzesnia 2011 r., I CSK 33/11, LEX
nr 1125076.
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racja stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych z moralnoscig i dobrem
spolecznym, w szczegolnosci zawierajacych tresci nawotujgce do niena-
wisci lub dyskryminujace ze wzgledu na rase, niepelnosprawnos¢, plec,
wyznanie lub narodowos¢; 2) nie szanujacych przekonan religijnych od-
biorcow, zwlaszcza chrzescijafiskiego systemu wartosci; 3) sprzyjajacych
zachowaniom zagrazajagcym zdrowiu lub bezpieczefistwu oraz zachowa-
niom zagrazajagcym Srodowisku naturalnemu; 4) zagrazajacych fizyczne-
mu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi maloletnich, w szczegdl-
noSci zawierajacych tresci pornograficzne lub w sposob nieuzasadniony
eksponujacych przemoc. Niewatpliwie intencja prawodawcy zastuguje
na uznanie. Jednakze powszechnie podkresla sie, ze tres¢ przepisu — ze
wzgledu na postugiwanie sie pojeciami ocennymi, ktére powodujg dowol-
ng mozliwos$¢ interpretacji — sprawia, ze jest ona nieprecyzyjna, przez co
przepis jest trudny do zastosowania w praktyce. W przypadku stwier-
dzenia, ze dzialalnos¢ nadawcy jest nieprawidlowa, to Przewodniczacy
KRRiT moze go wezwaé do zaniechania dzialafi w zakresie dostarczania
ustug medialnych, jezeli naruszaja one przepisy ustawy, uchwaty KRRiT
lub warunki koncesji. Kiedy wezwanie takie nie odniesie skutku, to na
podstawie uchwaly KRRiT moze wyda¢ decyzje nakazujacg zaniechania
takich dziatan albo decyzje nakladajaca na nadawce kare pieniezng w wy-
sokosci do 50% rocznej oplaty za prawo do dysponowania czestotliwoscia
przeznaczong do nadawania programu, a w przypadku gdy nadawca nie
uiszcza oplaty, kare pieniezng w wysokosci do 10% przychodu nadaw-
cy, osiagnietego w poprzednim roku podatkowym (art. 10 ust. 3—4 oraz
art. 53 ust. 2 urtv). W przypadku, kiedy nadawca razaco narusza wa-
runki okreslone w ustawie lub w koncesji, albo dziatalnos¢ objeta kon-
cesjg jest wykonywana w sposob sprzeczny z ustawg lub z warunkami
okreslonymi w koncesji, a nadawca, pomimo wezwania Przewodniczace-
go KRRiT, w wyznaczonym terminie nie usungl stanu faktycznego lub
prawnego niezgodnego z warunkami okreslonymi w ustawie lub w kon-
cesji — cofa koncesje (art. 38 ust. 1 pkt 2-3 urtv). Od strony formalnej
sposdb postepowania KRRiT wobec nadawcow jest wiec jasno okreslony.
Klopotéw moze nastreczac jednak stwierdzenie, czy nadawca faktycznie
ztamat normy podane w art. 18 urtv, ktére maja charakter poje¢ niedo-
okreslonych lub odsytajacych do wartosci pozaprawnych funkcjonujacych
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w spoleczenistwie. Z tego wzgledu pojecia te mozna interpretowac w roz-
ny sposob, nadajac im za kazdym razem odmienne znaczenie.

Odpowiedzialnos¢ karna wigze sie z problematykg przestepstw popet-
nianych z nienawisci. Te nalezy wyraznie odr6zni¢ od mowy nienawisci,
ktorej probuje sie nadac¢ identyczne znaczenie, co stanowi forme cenzury.
Co wiecej, pojecie to nie oddaje istoty rzeczy, poniewaz blednie sugeruje,
ze kazda nieprzychylna wypowiedz, ktora spotka sie z negatywng reakcja
odbiorcow, kazda krytyka czy sprzeciw wynika z nienawisci warunko-
wanej nietolerancjy. Niezwykle trudno wyznaczy¢ granice pomiedzy glo-
szeniem niepopularnych, nieetycznych czy nieakceptowanych pogladow
a mow3 nienawiSci. Tym bardziej ze pluralizm réznorodnych pogladéw
jest immanentnie zwigzany z demokracjg. Koncepcja mowy nienawiSci
nie zostala wyrazona normatywnie, dlatego postugiwanie sie okresleniem
,przestepstwa mowy nienawiSci” (hate speech crimes) jest naduzyciem.
Odpowiedzialnos¢ karna za naduzycie swobody wypowiedzi motywo-
wane nietolerancjg wzgledem okreslonych grup spotecznych i nalezacych
do nich jednostek bazuje na konkretnych przestepstwach stypizowanych
w ustawie z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny'®. Dostrzegajac zatem
wyrazng réznice miedzy pojeciami przestepstw popelnianych z nienawi-
$ci a mowa nienawisci jako forma ekspresji, mozna wskazac¢ grupe przepi-
sow penalizujacych nawolywanie do nienawisci:

— art. 256 § 1 k.k. - publiczne propagowanie faszystowskiego lub inne-
go totalitarnego ustroju pafistwa lub nawotywanie do nienawisci na tle
réznic narodowosciowych, etnicznych, rasowych, wyznaniowych albo ze
wzgledu na bezwyznaniowos$¢ (za co grozi grzywna, kara ograniczenia
wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2)?;

- art. 257 k.k. — publiczne zniewazenie grupy ludnosci albo poszczegdl-
nej osoby z powodu jej przynaleznosci narodowej, etnicznej, rasowej,

19" Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny, tekst jedn. Dz.U. 2020 poz. 1444
z p6zn. zm. (dalej: k.k.).

20 Przepis art. 256 k.k. obejmuje swoim zakresem takze produkowanie, utrwala-
nie lub sprowadzanie, nabywanie, przechowywanie, posiadanie, prezentowanie,
przewozenie lub przesylanie w celu rozpowszechniania druk, nagranie lub inny
przedmiot zawierajace tre$¢ okreslong w § 1; sprawca tego przestepstwa podlega
grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2.
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wyznaniowej albo z powodu jej bezwyznaniowosci lub naruszanie niety-
kalnosci cielesnej innej osoby z takich powodéw (za co grozi kara pozba-
wienia wolnosci do lat 3);

— art. 119 k.k. — stosowanie przemocy lub grozby bezprawnej wobec grupy
0s6b lub poszczegolnej osoby z powodu jej przynaleznoéci narodowej,
etnicznej, rasowej, politycznej, wyznaniowej lub z powodu jej bezwy-
znaniowosci (za co grozi kara pozbawienia wolnosci od 3 miesiecy do
lat 5);

— art. 196 k.k. - obrazanie uczu¢ religijnych innych oséb, poprzez publicz-
ne zniewazenie przedmiotu czci religijnej lub miejsca przeznaczonego
do publicznego wykonywania obrzedéw religijnych (za co grozi grzywna,
kara ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2);

— art. 216 k.k. — zniewazenie innej osoby motywowane nienawiscia (za co
grozi grzywna albo kara ograniczenia wolnosci; w przypadku zniewa-
zenia za pomoca mediéw — grzywna, kara ograniczenia wolnosci albo
pozbawienia wolnosci do roku).

Media sg takze odpowiedzialne za spoteczne skutki przekazywanych
informacji. To dzieki nim media maja mozliwos¢ sterowania procesa-
mi spolecznymi, moga wchodzi¢ w role moderatora ludzkich zachowan
inspirujacego do okreslonych zachowafi. Odpowiednio zaprezentowana
i podana w okreslonym czasie informacja moze wywola¢ zdecydowane
reakcje spoteczne, ktére mogg doprowadzi¢ do sytuacji kryzysowych
o trudnych do przewidzenia konsekwencjach. Tego rodzaju ,zarzadza-
nie informacjg” stanowi doskonate narzedzie do wywierania presji na
sprawujacych wladze albo na te czes¢ spoleczefistwa, ktora nie podziela
okreslonej ideologii czy wizji zmian. Mechanizm oddzialywania poprzez
informacje jest znany od zamierzchtych czaséw. Wystarczy przywolac
wielki pozar Rzymu, ktéry w 64. roku strawil wiekszg czes$¢ miasta, za
ktorego spowodowanie Neron obarczyt wing chrzescijan, co stalo sie
jednym z powodoéw ich przesladowan. Nie dziwi zatem walka o ,rzad
dusz” prowadzona wspolczesnie przez najwieksze opiniotwoércze me-
dia, dla ktérych odbiorcy informacji traktowani sg wylgcznie jako na-
rzedzie, ktérego mozna uzy¢ dla realizacji celow czysto komercyjnych,
wzglednie politycznych, co w praktyce sprowadza sie do tego samego.
To wojna nie tyle informacyjna, poniewaz dostep do informacji nie sta-
nowi dzisiaj zadnego problemu, ile wojna o klienta, a w konsekwencji
o wplywy, o to, komu uda sie przekonac¢ do swojej wizji Swiata wieksza
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liczbe uzytkownikéw mediow. Na takiej wojnie nie zwraca sie uwagi
na koszty spoleczne, a nie ulega przeciez najmniejszej watpliwosci, ze
jej ofiarami sg poszczegdlni odbiorcy informacji i cale spoleczefistwo,
ktoérzy pozbawieni rzetelnej i prawdziwej informacji ulegaja manipula-
cji wlascicieli mediow. Prowadzi to do wniosku, ze odbiorcy informa-
qji stali sie zaktadnikami mediéw. Nie mozna nie wspomnie¢, ze sami
sie do tego w pewnym stopniu przyczynili, przestajac stawia¢ mediom
wymagania co do jakosci i wiarygodnosci informacji oraz ukazywania
ich w szerszym kontekscie. Skoro wiec odbiorcy informacji nie stawia-
ja wymagan, to media dla zapewnienia im satysfakcji dokonujg selekcji
prezentowanych informacji i komentujg je w sposéb zgodny z oczeki-
waniami swoich odbiorcow. Zalezno$¢ te doskonale ukazuje tworzenie
stanu niepewnosci co do miejsca Polski w Unii Europejskiej i jej prawa
do wystepowania w obronie intereséw narodowych oraz do réwnego
traktowania czy wpieranie protestéw ulicznych prowadzacych do anar-
chizacji zycia spolecznego. W tym sensie mozna powiedzie¢, ze media
weszly w role aktywnego uczestnika gry politycznej, a informacja na-
brata nowych funkcji — stala sie wspolczesng bronig wykorzystywana

w walce z przeciwnikami politycznymi.

Podsumowanie

Media odeszly od swojej podstawowej funkciji, jaka jest informowanie,
wchodzac w zupelnie nowe role i uzurpujac sobie prawo do kreowania
rzeczywistosci. Niepokojace jest postugiwanie sie manipulacja i przekta-
mywanie rzeczywistosci dla realizacji wlasnych celéw, poniewaz prowadzi
to do przedmiotowego traktowania odbiorcéw informacji. Ze wzgledu na
zapewnienie bezpieczefistwa obywatelom konieczne jest przeciwstawie-
nie sie nieustannemu przesuwaniu granicy swobody wypowiedzi i wolno-
$ci mediow. Absolutystyczne rozumienie swobody wypowiedzi i nieodpo-
wiedzialne korzystanie z wolnosci mediéw generuje sytuacje kryzysowe,
ktore uderzaja w podstawy ustroju demokratycznego, godzg w poczucie
bezpieczefistwa, a tym samym bezpieczefistwa prawnego, przez co pod-
wazaja zaufanie do pafistwa i prawa.
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THE RESPONSIBILITY OF MASS MEDIA FOR INFORMATION
PROVIDED IN CRISIS SITUATIONS

Summary: Information provided by mass mediaisnotindifferent toitsrecipients,
as it has a tremendous impact on people’s decisions, attitudes and behaviours.
The classic function of mass media — an intermediary in the transmission of
information — is increasingly being replaced with a creative function. Media
activity has changed its primary character. Mass media has become an active
participant in public debate. It creates topics, not always in a responsible
manner, which become the subject of public attention. Some of the information
provided turns out to be fake news; some arouses mutual animosities and causes
or strengthens social discontent. This only polarises society, and at times,
becomes a cause of social discontent leading to mass protests, and subsequently,
crisis situations. Therefore, the question arises about the responsibility of mass
media for information provided, and the need to redefine the role it plays in the
communication process.

Keywords: communication, fake news, media responsibility, role of the media,
security and public order
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REAKCJA KOSCIOLA RZYMSKOKATOLICKIEGO W POLSCE
PO ORZECZENIU TRYBUNALU KONSTYTUCYJNEGO
Z 22 PAZDZIERNIKA 2020 ROKU

W przestrzeni publicznej toczy si¢ walka o tres¢ obie-
gowych opinii, kidre stanowiq punkt wyjscia dla oséb
wahajgcych sig lub poszukujgcych. Kio zyje w srodo-
wisku medialnym, w ktérym zaklada sie, ze Koscidl
jest z natury zly, bedzie mial wielkq trudnosé w ot-
warciu si¢ na oredzie Ewangelii.

Jacek Wojtysiak

Streszczenie: W przestrzeni kulturowej, spolecznej, politycznej i medialnej
obserwuje sie intensywna polaryzacje stanowisk i opinii na temat spoleczno-po-
litycznej aktywnosci i zaangazowania Kosciota rzymskokatolickiego w Polsce.
Celem artykutu jest uporzadkowanie terminologiczne i metodologiczne doty-
czace badafi Kosciota rzymskokatolickiego w obszarze nauki o mediach i komu-
nikacji spolecznej oraz zbadanie reakcji Kosciota rzymskokatolickiego w Polsce
na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 22 pazdziernika 2020 roku ,Planowa-
nie rodziny, ochrona ptodu ludzkiego i warunki dopuszczalnosci przerywania
cigzy”, za poSrednictwem oficjalnych komunikatéw publikowanych na stronie
Konferencji Episkopatu Polski — www.episkopat.pl. W celu precyzyjnego opisu
badaf zastosowano teorie holistyczng.

Stowa kluczowe: komunikowanie religijne, Konferencja Episkopatu Polski,
Kosciol rzymskokatolicki w Polsce, media, teoria holistyczna, Trybunal Kon-
stytucyjny
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Problematyka relacji i zalezno$ci miedzy religig a polityka nalezy do skom-
plikowanych zagadnien, takze w obszarze nauk o mediach i nauk o poli-
tyce. Dotyczy to rowniez kwestii politycznej aktywnosci Kosciota rzym-
skokatolickiego i jego stosunku do polityki'. Kosciét zaczal wypowiadac
sie oficjalnie w kwestiach spoleczno-politycznych zanim rozpoczal sie
pontyfikat papieza Jana XXIII%. Kategorie takie jak ,dobro wspolne” czy
,godnos¢ czlowieka” szeroko oméwiono w glosnej encyklice Leona XIII
Rerum novarum, ale pojawily sie juz w pierwszej, programowej encyklice
tego papieza Inscrutabili Dei consilio z 1871 roku. Obie kategorie staly sie
kluczowe dla szerokiego nauczania spotecznego Kosciota. Kolejni biskupi
Rzymu aktualizowali to nauczanie zgodnie z wymogami zmieniajacej sie
kultury, przy zachowaniu przestania ewangelicznego?.

W kierunku teorii holistycznej

Ta problematyka ujawnia sie rowniez w relacji Kosciola rzymskokatoli-
ckiego w Polsce do pafistwa i polityki, majac donioste konsekwencje prak-
tyczne*. W Polsce stosunek Kosciola rzymskokatolickiego do pafistwa
i polityki byl przedmiotem powaznego sporu zaréwno w przedwojenne;j,
jak i w niedawnej historii Polski. Tu nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage na
stosunki dyplomatyczne ze Stolicg Apostolska®. Rola i znaczenie KoSciola

1 A. Modrzejewski, Koscidt a polityka. Rozwazania wokdét aktywnosci politycznej
duchowieristwa rzymskokatolickiego podczas wyboréw prezydenckich 2010 roku,
5. 45-60, PDF.

K. Czuba, Moralne fundamenty polityki w nauczaniu Jana Pawlta II, ,Forum
Teologiczne” 2007, nr 8, s. 83, PDF.

M. Sadowski, Godnos¢ cztowieka i dobro wspdlne w papieskim nauczaniu spo-
tecznym (1878-2005), Prawnicza i Ekonomiczna Biblioteka Cyfrowa — Uniwer-
sytet Wroctawski, Wroctaw 2010, s. 142-147, PDF.

R. Sobafiski, Problem stosunku Kosciot — paristwo w teorii i w praktyce
Kanoniczne” 1992, nr 35, s. 9, PDF.

T. Boy-Zelefiski, Nasi okupanci, w: Mity i zgrzyty. Polemiki, recenzje, wspomnie-

Prawo

7

nia, wybor i przedmowa J. Gondowicz, Warszawa 2016, s. 448-453; J. Szczepa-
niak, Konflikt pomiedzy parnstwem a Kosciolem dotyczgcy rozporzqdzen wyko-
nawczych do Konkordatu z 1925 roku w sprawach nauczania religii w szkolach,
w: Konkordaty pomigdzy Stolicqg Apostolskq a Polskq. Stosunki parstwo — Koscidl,
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rzymskokatolickiego w Polsce na przestrzeni wiekow — zwlaszcza od czasu,
gdy traktaty rozbiorowe doprowadzity do rozpadu Rzeczypospolitej Oboj-
ga Narodow, poprzez okres okupacji niemieckiej, p6zniejszg dominacje ko-
munistycznej wladzy ludowej, az po okres transformacji ustrojowej — byta
ogromna. Wynikalo to réowniez z szerokiego zaangazowania duchowiefistwa
diecezjalnego i zakonnego oraz katolikow $wieckich w zachowanie kultu-
ry i jezyka, a takze w kwestie narodowosciowo-patriotyczne. Utrwalilo to
w pewnym momencie dziejow stereotypowy schemat, zgodnie z ktérym
przynaleznos¢ do Kosciota rzymskokatolickiego w Polsce przesadzata o kon-
serwatywnym $wiatopogladzie i zawezonym, narodowym patriotyzmie. Po
drugie, w spoleczefistwie utrwalil sie obraz katolikéw, duchownych i $wie-
ckich jako grupy uprzywilejowanej i dominujacej, takze w obszarze polity-
ki, ktora wywierala i nadal wywiera wplyw na zycie i postawy pozostatych
obywateli. Sprzyjala temu sakralizacja przestrzeni publicznej w okresie
transformacji ustrojowej, a takze mieszanie porzadkoéw kosScielnego i swie-
ckiego, takze przez czotowych politykéw®. Uwarunkowania spoteczno-poli-
tycznej dziatalnosci koscielnej z tamtego okresu oddzialtuja na aktualny jego
wizerunek’. Jednoczesnie utarto sie takze spoleczne przekonanie o ,mie-
szaniu sie” Kosciofa rzymskokatolickiego w sprawy polityczne®.
Wspolczesna perspektywa medialna jest przestrzenig Scierania sie
licznych opinii oraz stanowisk dotyczacych relacji i oddzialywania Kos-
ciola rzymskokatolickiego na poszczegolne obszary zycia spolecznego
i politycznego. Nie brak przy tym nieuporzagdkowanych, a niekiedy blednych
zalozefi i interpretacji wyksztalconych na podstawie fragmentarycznych

red. J. Staszkéow, Krakow 2006, s. 69-97, PDF, J. Stafczyk, Konkordat z 1993
roku pomigdzy Stolicqg Apostolskq a Polskq, w: Konkordaty pomiedzy Stolicq Apo-
stolskq a Polskq. Stosunki paristwo — Koscidl, red. J. Staszkéw, ,Krakowskie Stu-
dia Miedzynarodowe” 2006, nr 3, s. 37-42, PDF; J. Krukowski, Ocena skutkéw
konkordaru z 1993 roku w polskim porzqdku prawnym, w: Konkordaty pomiedzy
Stolicq Apostolskq a Polskq. Stosunki paiistwo — Koscidl, red. J. Staszkow, ,Kra-
kowskie Studia Miedzynarodowe” 2006, nr 3, s. 49-59, PDF.

6 M. Modrzejewski, Koscidt a polityka, s. 54-55.

J. Mariafiski, Czy zakrystia wystarczy do dzialania Kosciola?, w: Problemy

wspdlczesnego Kosciola, red. M. Rusecki, Lublin 1997, s. 46.

J. Mariafiski, Autorytet spoleczny Kosciola katolickiego w Polsce w procesie prze-

mian, PDF.
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i redukcjonistycznych prob badania i opisywania Kosciota®. Wielu prob-
lem6éw badaczom — nie tylko z obszaru nauki o mediach, lecz takze
dziennikarzom - nastrecza jego istota i misja. Nieuprawnione jest re-
dukowanie Kosciola rzymskokatolickiego wylacznie do rzeczywisto-
$ci mistycznej i eschatologicznej, jak rowniez wylgcznie hierarchicznej
i doczesnej. Uproszczeniem jest postrzeganie biskupéw Kosciota rzym-
skokatolickiego jako aktoréw politycznych!® — kazdy z nich jest przede
wszystkim pasterzem i liderem wspolnoty religijnej'!, a nie politykiem'?.
Zaangazowanie w zycie spoleczne lideréw zycia religijnego oraz swieckich
i duchownych przedstawicieli Kosciota rzymskokatolickiego nie powinno
by¢ analizowane wylgcznie od strony marketingu politycznego czy ko-
munikowania politycznego. Taka perspektywa tworzy alternatywng rze-
czywisto$¢, ktora nie ma pokrycia w zyciu realnym!®. Prowadzi¢ to moze
niekiedy do upowszechniania stanowiska, ze wypowiedzi biskupéw maja
wylacznie rodowdd i kontekst polityczny, przy catkowitym pominieciu
przestania Ewangelii'*. Dlatego precyzyjniej jest w tym kontek$cie méwic¢
o Kosciele jako o podmiocie oddzialujgcym na system polityczny® i spo-
leczefistwo, bez ujmowania go wylacznie w perspektywie doczesnej lub

R.J. Pastwa, Komunikowanie religijne na przykladzie Kosciola katolickiego
w Polsce z uwzglednieniem kontekstu pandemii koronawirusa, ,Kultura — Media
— Teologia” 2020, nr 2, s. 38-60.

R. Lesniczak, Komunikowanie polityczne Konferencji Episkopatu Polski po za-
koriczonych wyborach prezydenckich 2015 r. Priminig i framing — analiza tygo-
dnikéw opinii ,Newsweek Polska” i ,Polityka”, ,Annales Universitatis Mariae
Curie-Sktodowska” 2017, nr 2, s. 257, PDF.

Konstytucja dogmatyczna o Kosciele, w: Sobor Watykaiiski 11. Konstytucje, de-
krety, deklaracje, red. M. Przybyl, Poznaf 2002, nr 21, s. 123.

R.J. Pastwa, Komunikowanie religijne, s. 48-52.

R. Lesniczak, Komunikowanie polityczne Konferencji Episkopatu Polski, s. 257.
R. Lesniczak, Komunikowanie polityczne papieza Franciszka na temat uchodz-
cow w kontekscie teorii agenda-setting, w: Pulchrum et communicatio. Ksiega
jubileuszowa Profesora Karola Klauzy, red. A. Woéjciszyn-Wasil, M.J. Gondek,
D. Wadowski, Lublin 2018, s. 143-157.

K. Kowalczyk, Kosciél rzymskokatolicki w Polsce jako podmiot oddzialujgcy na
system polityczny. Casus ustawy o zwigzkach partnerskich, ,Colloquium Wy-
dziatu Nauk Humanistycznych i Spotecznych” 2015, z. 4 s. 61-82, PDF.
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wylacznie w odniesieniu do sfery duchowej i eschatologicznej. Obie sfery
s3 nierozerwalne, mimo ze nie zawsze hierarchom i liderom zycia religij-
nego udaje sie zachowa¢ wlasciwe proporcje w obszarze komunikowania
religijnego i zaangazowania w sprawy spolteczne!®.

Tylko zastosowanie teorii holistycznej moze pozwoli¢ na precyzyjne
badanie i opisywanie KoSciota, ukazujac jego istote i integralny charakter.
Wtedy wlasnie bedzie mozliwe adekwatne okreslenie proporcji i akcen-
tow zaangazowania Kosciola w rzeczywistos¢ doczesng i instytucjonalng
oraz eschatologiczng i zbawcza.

Celem niniejszego artykutu jest po pierwsze uporzadkowanie termi-
nologiczne i metodologiczne badafi Kosciota rzymskokatolickiego i religii
w obszarze nauki o mediach i komunikacji spolecznej. Po wtére, zbada-
nie reakcji Kosciota rzymskokatolickiego w Polsce!” po wyroku Trybuna-
tu Konstytucyjnego z 22 pazdziernika 2020 roku: ,Planowanie rodziny,
ochrona plodu ludzkiego i warunki dopuszczalnosci przerywania cigzy” 8,
w oficjalnych komunikatach publikowanych na stronie Konferencji Epi-
skopatu Polski — www.episkopat.pl ™.

Kosciot — rézne perspektywy badawcze a teoria holistyczna
Kosciot jest przedmiotem zainteresowania licznych nauk, w tym zwlasz-

cza: teologii, socjologii, nauki o mediach, nauk o polityce, kulturoznaw-
stwa, nauk o zarzgdzaniu czy nauk prawnych. W obszarze nauk o polityce

R.J. Pastwa, Komunikowanie religijne, s. 50.

Kosciot rzymskokatolicki w Polsce (dalej: Kosci6t). Precyzyjne nazewnictwo jest
wymagane ze wzgledu na istnienie Kosciota greckokatolickiego, bedacego row-
niez w jednosci z biskupem Rzymu, zachowujacego odrebny obrzadek. Ponad-
to doprecyzowanie terminologiczne wigze sie z zachowaniem szacunku wobec
innych wspélnot koscielnych w Polsce pozostajacych w dialogu ekumenicznym
i uczestniczacych w dialogu spotecznym.

Trybunal Konstytucyjny, Wyrok: Planowanie rodziny, ochrona plodu ludzkie-
go i warunki dopuszczalnosci przerywania cigzy, https://trybunal.gov.pl/poste-
powanie-i-orzeczenia/wyroki/art/11300-planowanie-rodziny-ochrona-plodu-
-ludzkiego-i-warunki-dopuszczalnosci-przerywania-ciazy (dostep: 10.01.2021).
19" Konferencja Episkopatu Polski, https://episkopat.pl/ (dostep: 4.01.2021).
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jest definiowany m.in. w kategoriach grupy interesu, jako podmiot insty-
tucjonalny, aktor polityczny, wplywowy podmiot polityczny, czy wreszcie
podmiot znajdujacy sie w otoczeniu systemu politycznego i oddziatujacy
na ten system?°,

Z perspektywy ww. dyscyplin jest on postrzegany i analizowany ina-
czej, fragmentarycznie, co prowadzi do niepetnego sposobu badania i opi-
sywania rzeczywistosci KoSciola. Chociaz poszczegolne dyscypliny na-
ukowe, jak zauwaza Andrzej Adamski, beda ujmowac¢ jego rzeczywistos¢
we wlasciwy dla siebie sposob, to: ,widzie¢ tez trzeba szerszy kontekst
badan nad Kosciotem, mianowicie kontekst religii i religijno$ci”?!. Potrze-
ba zatem opracowania teorii holistycznej, ktora ujmowalaby Kosciot za-
réwno w perspektywie zbawczej, jak i instytucjonalnej, bez rozdzielania
obu tych rzeczywistosci. Teoria holistyczna zaproponowana przez auto-
ra artykulu zaklada badanie Kosciola jako instytucji religijnej, ludzkiej
i hierarchicznej — zdolnej wplywac na spoleczefistwo oraz oddzialywac na
system polityczny i kulture??, ale réwniez jako wspdlnoty wiary, ustano-
wionej przez Chrystusa?.

Teoria holistyczna moze przyczynic sie do precyzyjnego badania i opi-
sywania KoSciota, ukazujac jego integralny charakter, a takze jego istote,
nie wykluczajac specyficznego podejscia poszczegdlnych nauk i dyscyplin.
Zastosowanie jej wydaje sie konieczne, poniewaz mozna badac i opisywac
poszczegdlne aspekty i konteksty rzeczywistosci Kosciola — jednak bez
calosciowej perspektywy daje to zawsze niepelny, a czesto przeklamany
obraz. Obie rzeczywistosci bowiem — doczesna i zbawcza — nieustannie
oddziatujg i wplywaja na siebie.

Wsrod badaczy z obszaru nauki o mediach przeciwniczky dualistycz-
nego dyskursu o Kosciele, separujgcego wymiary zbawczy i instytucjo-
nalny, jest m.in. Monika Przybysz. Badaczka jest przeciwna sztucznemu

K. Kowalczyk, Koscidt rzymskokatolicki w Polsce, s. 62-64.

A. Adamski, Refleksja teologiczna nad naturq Kosciola rzymskokatolickiego
a jego wizerunek medialny, s. 41, https://dspace.uni.lodz.pl/xmlui/bitstream/
handle/11089/28934/41-60 Adamski.pdf (dostep: 12.01.2021).

R.J. Pastwa, Komunikowanie religijne, s. 49-51.

J. Ratzinger, Wprowadzenie w chrzescijaristwo, thum. Z. Wilodkowa, Krakéw

1996, s. 196.
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rozdzielaniu obu sfer, ale takze ich mieszaniu®’. W opinii autora artykulu,
zgodnie z podejsciem holistycznym, nie nalezy rozdziela¢ obu rzeczywi-
stosci Kosciota, natomiast nalezy je rozpatrywac lacznie. To pozwoli na
skuteczniejsze badanie i opisywanie go, dajac szersze mozliwosci krytycz-
nej analizy, nawet jesli przedmiotem badan bedzie jeden z obszaréw zycia
i aktywnosci Kosciota. Perspektywy doczesna i zbawcza nie stanowig dla
siebie obcych lub odrebnych rzeczywistosci, lecz tworzg ,jedng zlozona
rzeczywistos¢” .

Warto w tym kontekscie podkresli¢, ze Kosciol nie wyczerpuje sie
w zaangazowaniu politycznym, nawet jesli dotyczy to opowiadania sie za
modelem polityki uwzgledniajgcym m.in. godnos¢ kazdej osoby ludzkiej,
wolnos¢ czy réwnos¢ oraz solidarnos¢. Popieranie rozwigzan politycz-
nych, respektujacych okreslone wartosci nie moze i nie powinno jednak
oznacza¢ zaangazowania politycznego rozumianego jako poszukiwanie do-
raznych i praktycznych rozwigzaf na wzor aktywnosci partii czy organi-
zacji politycznych?®.

Chrystus, jedyny Posrednik, ustanowil swdj swiety Kosciot, te wspolnote
wiary, nadziei i milosci tu na ziemi, jako widzialny organizm; nieustannie go
tez podtrzymuje; przez niego prawde i faske rozlewa na wszystkich. Wypo-
sazona w hierarchiczne organy spotecznos¢ i zarazem Mistyczne Ciato Chry-
stusa, widzialne zgromadzenie, jak i wspdlnota duchowa, Kosci6t ziemski
i Kosciol bogaty w dobra niebieskie — nie moga by¢ pojmowane jako dwie
odrebne rzeczy, lecz tworza one jedng zlozong rzeczywistos¢, w ktorej zrasta
sie pierwiastek ludzki i Boski?.

Podobnie jak badanie rzeczywistosci i aktywnosci Kosciota wymaga
zastosowania teorii holistycznej, tak réwniez nalezy rozpatrywac¢ komu-

M. Przybysz, Koscidl w kryzysie? Crisis management w Kosciele w Polsce, Tar-
néw 2008, s. 16-23.

% Konstytucja dogmatyczna o Kosciele, s. 109-110.

26 M. Wodka, Aksjologiczne podstawy tadu politycznego w dobie globalizacji, w: Po-

lityka spoleczna wobec ,rzeczy nowych”. 25-lecie encykliki Centesimus annus
sw. Jana Pawla II, red. J. Mazur, Krakéw 2016, s. 164, http://bc.upjp2.edu.pl/

Content/3569/wodka_art_polityka_wobec.pdf, s. 163-178 (dostep: 8.01.2021).

27 Konstytucja dogmatyczna o Kosciele, s. 109-110.
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nikaty biskupoéw, w tym biskupa Rzymu, i w takim wlasnie kluczu je
interpretowac. Zatem biskupi i liderzy zycia religijnego nie s wylacznie
aktorami politycznymi, tak jak nie s3 wylacznie zaangazowani w rzeczy-
wistos¢ eschatologiczng i zbawczg. Chodzi bowiem o uznanie perspekty-
wy, w ktorej czlowieczefistwo spotyka sie z Ewangelig?®.

Badanie Kosciola z perspektywy poszczegélnych dyscyplin przy
uwzglednieniu teorii holistycznej moze pozwoli¢ na precyzyjniejsze zba-
danie rozlozenia akcentéw i proporcji zaangazowania eklezjalnego — czy
blizej KosSciolowi i jego reprezentantom do perspektywy ewangelicznej
i zbawczej, czy rzeczywistosci doczesnej i politycznej. Dotyczy to takze
obszaru komunikowania religijnego oraz jego tresci i zakresu. System ko-
munikowania religijnego zlozony jest z elementéw pochodzacych z roz-
nych rzeczywistosci, takich jak m.in. instytucja, religia, wiara®.

Zalozenia teorii holistycznej pozwalaja na konstatacje, ze sfera ma-
terialna — instytucjonalna, doczesna i hierarchiczna — wplywa na sfere
niematerialng — ewangeliczng, soteriologiczng i eschatologiczng. Z kolei
rzeczywisto$¢ zbawcza przenika doczesng. Wzajemne oddzialywanie
i przenikanie sie nie oznacza, ze obu wymiaréw nie da sie odréznic¢ lub
wyodrebni¢. Jednak ich separacja i badanie w oddzieleniu jest zabiegiem
sztucznym i nieuzasadnionym. Tomasz Goban-Klas w przesltaniu obecnego
papieza Franciszka dostrzega zgodnos¢ z Magisterium Kosciola, ale jedno-
czes$nie poruszanie problematyki istotnej ze wzgledu na globalne wyzwa-
nia spoleczne3. Przy tym logika Ewangelii nie jest tozsama z logika wspol-
czesnej kultury, w tym z logikg mediow?'. Jej wymagania stoja w opozycji
do zdrowego rozsagdku czy poprawnosci politycznej®2. Rolg Kosciola i jego
czonkéw nie jest wylgcznie rozwigzywanie probleméw ekonomicznych
i spofecznych, ale tez nie powinni oni zapomina¢ o kwestiach, ktore sg

T. Goban-Klas, Franciszek w erze komunikacji i medidw naszych czaséw, w: Sztu-
ka komunikacji wedlug Franciszka. Blizej — prosciej — glebiej, red. M. Laskow-
ska, K. Marcynski, wyd. 1, Warszawa 2016, s. 21.

R.J. Pastwa, Komunikowanie religijne, s. 42-44.

T. Goban-Klas, Franciszek w erze komunikacji, s. 21.

Tamze, s. 23.

J. Zycifiski, Transcendencja i naturalizm, Krakow 2014, s. 24-25.
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istotne dla spoleczenstwa, w ktorym zyja*?, poniewaz Kosciél ma swoje
funkcje spoleczne, etyczne i religijne w spoleczefstwach demokratycz-
nych3. Potrzeba zatem zastosowania teorii holistycznej, aby skutecznie
analizowac integralne postannictwo Kosciola i jego role we wspolczesnej
kulturze®, ktora charakteryzuje sie coraz wyrazniejszymi i zdecydowany-
mi postawami apateizmu®.

Religia — jej podmiot i przedmiot oraz organizacja spoteczna

Jak zauwaza Mary Doak, nawet jesli trudno rozdzieli¢ religie od polityki,
to powinno sie je rozréznia. Jej zdaniem aktorzy religijni majg za zadanie
wyjasnienie podstawowych wartosci i przekonan, ktére powinny kierowac
zyciem czlonkéw wspolnoty i okreslac ich cele, w tym cele zycia publicz-
nego. Z tym ze nie majg oni wlasciwych kompetencji w praktycznych kwe-
stiach, takich jak osigganie optymalnych celéw publicznych®. Badaczka
przywoluje uwage Paula Tillicha na temat zadaf pafistwa, ktore potrafigc
osigga¢ cele publiczne, nie ma jednak kompetencji w sprawach eschato-
logicznych i dotyczacych kwestii religijnych. W kulturze postmoderni-
stycznej zdaniem M. Doak utrwalilo sie przekonanie, ze polityka i religia
s3 w jakims sensie nierozlagczne, a przekonania religijne majg wplywac na
wszystkie wymiary zycia czlowieka wierzacego. Natomiast z drugiej stro-
ny nie akceptuje sie sytuacji, w ktorej religia zajmuje miejsce polityki i na

33 M. de Unamuno, Agonia chrystianizmu. Dziennik intymny, tlum. P. Rak, War-

szawa 2010, s. 87-89.

34 J. Marianski, Autorytet spoleczny Kosciola, s. 44-45.

3 Tamze, s. 47.
36 R.J. Pastwa, Zaufanie w kryzysie, czyli kultura budowania na nieufnosci”. Prd-
ba analizy zjawiska na podstawie ,2017 Edelman Trust Barometer” z uwzgled-
nieniem odniesienia do mediéw, ,Roczniki Nauk Spolecznych” 2017, t. 9 (45),
nr 3, s. 162.

M. Doak, Worldy power or vicar of the prince of peace?, March 1, 2017, Berkley

Cetnter for Religion, Peace and World Affairs, https://berkleycenter.georgetown.

37

edu/responses/worldly-power-or-vicar-of-the-prince-of-peace (dostep: 8.01.2021).

38 Tamze.
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odwr6t®. Tymczasem, mimo braku akceptacji tego typu zjawisk, mozna
napotka¢ politykéw przemawiajacych jak duchowni i liderzy zycia religij-
nego dla osiggniecia okreslonych korzysci politycznych oraz duchownych
wchodzacych w kompetencje politykéw — takze dla okreslonych korzysci*.

Religia*! jako fenomen, w tym takze religia chrzescijafiska, posiada
strone zewnetrzng i wewnetrzng, charakteryzuje sie odniesieniem oso-
bowym do Absolutu, ale tez cechuje ja organizacja spofeczna i instytucjo-
nalna. Takze ta religia wymaga integralnego ujmowania i badania, a takze
opisywania, bez redukowania jej do ktérejkolwiek rzeczywistosci. Przy
czym — analogicznie do powyzszych rozwazaf na temat Kosciola — obie te
rzeczywistosci ulegaja wzajemnemu oddzialywaniu, mieszaniu sie i prze-
suwaniu poszczegolnych akcentow.

Religie mozna zdefiniowa¢ nastepujgco: jest to indywidualna, we-
wnetrzna i realna relacja osoby ludzkiej z osobowym Absolutem (Bo-
giem), posiadajaca rowniez strone zewnetrzng w postaci systemu wierzefi
i praktyk dotyczacych sacrum. Istotne jest bowiem ujecie indywidualnego
charakteru religii oraz indywidualnego wymiaru relacji osoby ludzkiej do
Absolutu (Boga), jak rowniez sfery organizacji (wspolnotowego) systemu
wierzen i praktyk, majacych wplyw na zycie spoleczne*?. Tak rozumiana
i definiowana religia sprzyja rozwazaniu czasu spolecznego jako syntezy
sacrum i profanum. Wieczno$§¢ i zmienna dynamika zycia zbiorowego s3

od siebie zalezne i faczg sie w integralng calo$¢, z roznym natezeniem

39 Tamze.

40 O. Ludwik Wisniewski: Niekiedy minister przemawia jak ministrant, a du-
chowny jak polityk, Gosc.pl Lubelski, https://lublin.gosc.pl/doc/5544356.
O-Ludwik-Wisniewski-Niekiedy-minister-przemawia-jak-ministrant  (dostep:
13.01.2021).

41 Wg Z.J. Zdybickiej religia jest: ,realna, osobowa relacja (zwigzkiem) czlowieka
i osobowego Absolutu (Boga), ktérego cztowiek uznaje za ostateczne zrodto swe-
go istnienia oraz Najwyzsze Dobro, ktére nadaje sens jego zyciu”, Z.J. Zdybicka,
Czlowiek i religia, Lublin 2006, s. 299.

42 R.J. Pastwa, Mediatyzacja instytucji Kosciola i strategia personalizacji w kon-
tekscie zjawiska prywatyzacji wizerunku ksigdza na Facebooku, ,BEM” 2018,

nr 2, s. 87.
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w poszczegdlnych kulturach®. Z pewnoscig idea Boga-Czlowieka dopro-
wadzita do najwiekszych zmian w obszarze kultury globalnej**, przy czym
stosunek pafistwa do religii stanowil w historii wielokrotnie podstawe po-
waznych przemian i podzialow spotecznych™®.

Religia jest przedmiotem analiz i badaf licznych empirycznych nauk
religioznawczych, do ktérych Marian Rusecki zalicza psychologie, socjo-
logie, pedagogike, geografie z ekologia religii, fenomenologie religii oraz
teorie religii‘®.

Wedtug niektorych autoréw religia i jej ,produkty” ulegly dwustron-
nemu procesowi mediatyzacji, ktory mogl sie spelni¢ dzieki zaistnieniu
mediéw spolecznosciowych?. Istotna w spostrzezeniu badacza z uniwer-
sytetu w Kopenhadze wydaje sie by¢ propozycja zaleznosci religii i jej
przekazu od mediow. Kiedys byly to ksiegi, traktaty i nauczanie w for-
mie ustnej. Z czasem role i funkcje medium przejely instytucje religijne,
takze Kosciol. Nowy sposob docierania z treSciami religijnymi — a wiec
duchowymi i instytucjonalnymi — pojawil sie wraz z popularyzacjg i moz-
liwo$ciami nowych mediéw, w tym medioéw spolecznosciowych?®.

Jednak jak zaznacza M. Rusecki, nauki religioznawcze badajg jedynie
zewnetrzng strone religii, dlatego efekty owych badan s3 ograniczone i nie
s3 w stanie odnies¢ sie do petnego fenomenu religii — majacego rowniez
strone przedmiotowa®. Potrzeba wiec uwzgledni¢ istnienie i osiggniecia
filozofii religii®® oraz teologii religii®'.

W tym kontekscie nalezy uznaé, ze podmiotem religii jest osoba
ludzka, bedgca wolnym i rozumnym partnerem dialogu z Absolutem

A. Flis, Chrzescijaristwo i Europa. Studia z dziejow cywilizacji Zachodu, Krakow
2003, s. 174-176.

4 Tamze, s. 357-367.

> Tamze, s. 278-279.

46 M. Rusecki, Istota i geneza religii, Lublin — Sandomierz 1997, s. 17.

47S. Hjarvard, The mediatization of society. a theory of the media as agents of religious
changes, ,Northern Lights” 2008, no. 6 (1), PDF.

48 Tamze, s. 10.

49 M. Rusecki, Istota i geneza religii, s. 30.

50 Tamze, s. 30-35.
> Tamze, s. 35-44.
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(Bogiem)2. Pierwszorzednym przedmiotem religii jest Absolut (Bog), rze-
czywistos¢ istotowo rozna od tego, co doczesne, przygodne i przedmioto-
we. Przy tym rzeczywisto$¢ transcendentna pozostaje w relacji do swia-
ta®3. Oznacza to, ze obie rzeczywistosci przenikajg sie, a biorgc pod uwage
fakt Wcielenia — réwniez na siebie oddzialuja. Ow zwiazek jest szczegolnie
mocno akcentowany poprzez idee panenteizmu i koncepcje §wiata i Boga
jako nierozerwalnie i skomplikowanie ze sobg powigzanych>.

[stotnymi elementami pojecia religii s3 normy oraz zasady zycia mo-
ralnego i administracyjno-prawnego, ktére obok tresci wiary stanowia
kluczowe znaczenie dla calej struktury religii. Z perspektywy teologicz-
nej wazniejsza jest wolna wola osoby ludzkiej w kontekscie Boga gotowe-
go da¢ zbawienie, niz sprawowanie kultu czy tworzenie zorganizowanej
wspolnoty religijnej*, jednak nie nalezy odrzucac czy bagatelizowac orga-
nizacji spolecznej religii, takze w perspektywie badafi medioznawczych.

Podsumowujac dotychczasowe rozwazania, nalezy podkresli¢, ze Kos-
ciol jest instytucja religijng o charakterze hierarchicznym, doczesnym,
majaca ambicje, by wplywac na rzeczywisto$¢ spoteczno-polityczna. Jed-
noczes$nie jest Kosciél zgromadzeniem wierzacych w Chrystusa ukrzyzo-
wanego i zmartwychwstalego, ktorzy chcg realizowa¢ wskazania Ewangelii
w drodze do wiecznego zbawienia®®. Obie sfery wzajemnie sie przenikaja
i na siebie oddziatujg, a holistyczne badanie i opisywanie Kosciota i reli-
gii moze przyczyni¢ sie do pelniejszego zrozumienia ich roli i znaczenia
w obszarze kultury zmediatyzowanej. Na podstawie powyzszej analizy
nalezy jednak stwierdzi¢, ze zaangazowanie spoleczne i polityczne czlon-
kow Kosciota powinno by¢ zwigzane przede wszystkim z perspektywa
zbawczg, ktora przekracza wymiar doczesny i narodowy®’.

2 Tamze, s. 56-57.

3 Tamze, s. 57-58.

J. Wojtysiak, Panenteizm w zwigzku z pogladami Jozefa Zycirnskiego, Charlesa
Hartshorne'a i innych przedstawicieli ,,zwrotu panenteistycznego”, ,Roczniki Fi-
lozoficzne” 2012, nr 4, s. 315-316.

M. Rusecki, Istota i geneza religii, s. 80-81.

W.E. Békenforde, Wolnos¢ — paiistwo — Koscidl, thum. P. Kaczorowski, G. So-
wifiski, Krakow 1994, s. 92.

M. de Unamuno, Agonia chrystianizmu, ttum. P. Rak, Kety 2002, s. 25.
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Reakcja Kosciota po wyroku Trybunatu Konstytucyjnego
22 pazdziernika 2020 roku

Przedmiotem badan tej czesci artykutu byla reakcja Kosciota po wyroku
Trybunatu Konstytucyjnego z 22 pazdziernika minionego roku: ,Planowa-
nie rodziny, ochrona ptodu ludzkiego i warunki dopuszczalnosci przerywa-

758, Analizie poddano oficjalne przekazy tekstowe przewodnicza-

nia cigzy
cego Konferencji Episkopatu Polski (dalej: KEP), prezydium KEP, prymasa
Polski oraz rzecznika KEP, odnoszace sie bezposrednio do wyroku Trybu-

natu Konstytucyjnego z 22 pazdziernika 2020 roku® — www.episkopat.pl

38 Trybunal Konstytucyjny orzekl: ,Art. 4a ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 7 stycznia
1993 r. o planowaniu rodziny, ochronie plodu ludzkiego i warunkach dopusz-
czalno$ci przerywania cigzy (Dz.U. Nr 17, poz. 78, z 1995 r. Nr 66, poz. 334,
z 1996 r. Nr 139, poz. 646, z 1997 r. Nr 141, poz. 943 i Nr 157, poz. 1040,
z 1999 1. Nr 5, poz. 32 oraz z 2001 r. Nr 154, poz. 1792) jest niezgodny z art. 38
w zwigzku z art. 30 w zwigzku z art. 31 ust. 3 Konstytucji Rzeczypospolitej Pol-
skiej”, zob. Trybunat Konstytucyjny, Wyrok. Planowanie rodziny, ochrona plodu
ludzkiego (dostep: 23.11.2020).

9 Niekiedy ksztalt prawny i zakres kompetencji KEP, a takze zakres kompetencji

poszczegdlnych biskupéw diecezjalnych bywa wyzwaniem dla przedstawicieli

medi6éw, a niekiedy réwniez dla badaczy mediéw. Konferencje biskupie poszcze-
golnych krajow, w tym Polski, otrzymaly nowy ksztalt prawny i impuls do dzia-
talnosci apostolskiej dzieki Soborowi Watykafiskiemu II, ale takze w zwigzku

z ogloszeniem waznych dokumentéw, wsréd ktérych nalezy wyrézni¢ List apo-

stolski Jana Pawta I Apostolos suos; Jan Pawet I1, List apostolski motu proprio o na-

turze teologicznej i prawnej konferencji episkoparow, PDF, https://opoka.org.pl/
biblioteka/ W/ WP/jan_pawel_ii/motu/konfer ep 21051998.html#pl (dostep:

20.01.2021). Uprawnienia biskupéw zmienialy sie wraz z reformg koscielna,

E. Sztafrowski, Uprawnienia Konferencji Biskupich, ,Prawo Kanoniczne” 1971,

nr 1-2, s. 29-60, PDF. Nowa perspektywe przyniosto ogloszenie Kodeksu Prawa

Kanonicznego z 1983 r., W. Géralski, Wladza ustawodawcza Konferencji Episko-

patu wedtug Kodeksu Prawa Kanonicznego z 1983 r., ,Prawo Kanoniczne” 1989,

nr 1-2, s. 45-57, PDF. Konferencja biskupéw ma przede wszystkim troszczy¢

sie o duszpasterstwo i ewangelizacje na terenie danego kraju, co stanowi gléwna
kompetencje, J. Dyduch, Ksztaft prawny Konferencji Episkopatu Polski, ,Prawo

Kanoniczne” 2013, nr 2, s. 12, PDF. Istotnym dokumentem precyzujacym za-

kres dziatafi i kompetencji KEP jest statut. Pierwszy zostal uchwalony w 1969 r.,
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od 22 pazdziernika do 22 listopada 2020 roku. Jednostka badawczg uczy-
niono pojedynczg publikacje na oficjalnej stronie KEP.

Wyb6r materialow do badan zostat podyktowany doniosloscia problema-
tyki w przestrzeni spolecznej i medialnej. Po wyroku Trybunalu Konstytu-
cyjnego doszto do masowych protestow, ktore miaty charakter antyrzadowy
i niekiedy zdecydowanie antykoScielny. Protesty byly szeroko komentowane
w mediach, doczekaly sie reakcji wielu osob ze sceny politycznej i religijne;j,
celebrytéw, a takze instytucji rzadowych i pozarzagdowych®. Wydarzenia te
staly sie rowniez tematem przekazow agencji zagranicznych®'.

W kontekscie podjetych badan dokonano celowego wyboru cezury
czasowej. Analizg objeto okres od 22 pazdziernika 2020 roku, a wiec daty
wyroku Trybunatu Konstytucyjnego i reakcji arcybiskupa Stanistawa Ga-
deckiego, do 22 listopada 2020 roku, gdy tematem dominujgcym w ob-
szarze komunikowania religijnego byly juz trudne wizerunkowo kwestie
zwigzane z osobg bylego kardynata Theodore’a McCarrica i niezyjacego
juz kardynata Henryka Gulbinowicza, co potwierdzaja publikacje na ofi-
cjalnej stronie episkopatu®.

a czwarty, aktualnie obowiazujacy — w 2009 r., tamze, s. 5-6. ,Konferencja Epi-
skopatu Polski jest stalg instytucja, utworzong przez Stolice Apostolska, ktéra
stanowig biskupi kanonicznie zwigzani z terenem Rzeczypospolitej Polskiej, po-
zostajacy w jednosci z Biskupem Rzymskim i pod jego autorytetem wypelniajacy
wspdlnie pasterskie zadania wsréd wiernych swojego terytorium dla pomnazania
dobra przez postuge Kosciola, zwlaszcza przez formy apostolatu odpowiednio
dostosowane do okolicznosci czasu i miejsca, zgodnie z zasadami prawa po-
wszechnego oraz normami niniejszego Statutu”, ktéry okresla m.in. strukture
KEP, Statut Konferencji Episkopatu Polski obowigzujgcy od 7.10.2009 r., https://
episkopat.pl/statut-konferencji-episkopatu-polski/ (dostep: 20.01.2021).
60 Protesty przeciwko zaostrzeniu przepiséw dotyczgcych aborcji w Polsce, https://
pl.wikipedia.org/wiki/Protesty przeciwko zaostrzeniu_przepis%C3%B3w _
dotycz%C4%85cych_aborcji_w_Polsce#Reakcja_ Ko%C5%9Bcio%C5%82a_ka-
tolickiego (dostep: 20.01.2021).
61 J. Plucinska, A. Koper, Abortion right protests block city streets across Poland,
,Reuters”, https://www.reuters.com/article/us-poland-abortion/abortion-rights-
-protests-block-city-streets-across-poland-idUSKBN27B24P (dostep: 20.01.2021).
2 Przewodniczqcy Episkopatu: sw. Jan Pawet I zostal oszukany w kwestii McCarrica,

https://episkopat.pl/przewodniczacy-episkopatu-sw-jan-pawel-ii-zostal-oszukany-
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Podstawowg metodg badawczg byla analiza zawartosci, ktéra pozwala
na obiektywne, systematyczne oraz ilo§ciowe opisywanie ,jawnej zawar-
tosci przekazu”%. Skorzystano takze z metody analizy tresci, ktora po-
zwala szczegdtowo badac jakosci treSciowe okreslonego materialu. Dzie-
ki niej mozna odkrywac glebsza warstwe znaczeniowa publikowanych
tresci, a nawet intencje nadawcy. Metoda ta wydaje sie adekwatna do
zastosowania w obszarze tematoéw kontrowersyjnych, skomplikowanych
i wymagajacych podejscia interdyscyplinarnego. Analiza tresci jest w tym
obszarze skuteczniejsza niz obliczenia statystyczne®. W tym wypadku
badaniu bez wstepnych zalozef zostata poddana reakcja Kosciota po wy-
roku Trybunatu.

Celem realizowanych badan byta weryfikacja hipotezy, wedle ktorej
w oficjalnych wypowiedziach przewodniczacego KEP, prezydium KEP,
prymasa Polski oraz rzecznika KEP odnoszacych sie bezposrednio do wy-
roku Trybunalu Konstytucyjnego miesza sie sfera instytucjonalna oraz
doczesna z ewangeliczng i duchows. Autor postanowit okresli¢ rowniez
gatunek poszczegolnych materialow i ich wydzwiek.

Wyniki badan

1. Oswiadczenie Przewodniczqcego Konferencji Episkopatu Polski po
decyzji Trybunatu Konstytucyjnego, 22 pazdziernika 2020 .5 ma
wydzwiek aprobatywny, o czym $wiadczy zawartos¢ publikacji, jak

rowniez zdanie: ,Z wielkim uznaniem przyjalem dzisiejsza decyzje

-w-kwestii-mccarricka/ (dostep: 20.01.2021); Komunikat Nuncjatury Apostol-

skiej w Polsce, Komunikat dotyczgcy kard. Henryka Gulbinowicza, https://epi-

skopat.pl/komunikat-nuncjatury-apostolskiej-w-polsce-3/ (dostep: 20.01.2021).
63 J. Szulich-Katuza, Projekty tozsamosciowe rodziny upowszechniane w polskich
tygodnikach opiniotwdrczych, Lublin 2013, s. 108.

64 Tamze.

55 Oswiadczenie Przewodniczqcego Konferencji Episkopatu Polski po decyzji Trybu-

natu Konstytucyjnego, 22 pazdziernika 2020 r., https://episkopat.pl/przewod-
niczacy-episkopatu-dziekuje-za-decyzje-trybunalu-konstytucyjnego/  (dostep:
20.01.2021).
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Trybunalu Konstytucyjnego, uznajaca aborcje eugeniczng za niezgod-

766 a takze data publikacji oswiad-

n3 z Konstytucja Rzeczypospolitej
czenia. Analiza tresSci pozwala stwierdzi¢, ze o§wiadczenie arcybisku-
pa Gadeckiego jest przyktadem publikacji, w ktorej miesza sie sfera
instytucjonalna i doczesna z ewangeliczng i duchowg, przy zdecydo-
wanej koncentracji na pierwszej z nich. Do kluczowych stéw nalezaty:

demokracja, pafistwo, prawo, Trybunal Konstytucyjny, zycie.

. Oswiadczenie Przewodniczgcego Konferencji Episkopatu Polski po nie-

dzielnych profanacjach kosciotow, 25 pazdziernika 2020 r.°” ma wy-
dzwiek negatywny i apologetyczny. Publikacja zawiera wyjasnienie
stanowiska KoSciola na temat prawa do zycia, kompetencji w kwe-
stii stanowienia prawa, a takze wezwanie do wyrazania pogladéw
akceptowalnych spolecznie. Oswiadczenie jest przykladem publika-
cji, w ktorej miesza sie sfera instytucjonalna i doczesna z ewangelicz-
ng i duchowgy, przy zdecydowanej koncentracji na pierwszej z nich.
Do kluczowych stéw nalezaty: prawo do zycia, obrona zycia, niewinna
istota ludzka, prawo, zycie, profanacje, przemoc, dialog, osoby, Fran-
ciszek, koscioty, Kosciot, modlitwa.

. Komunikat Biura Prasowego Konferencji Episkopatu Polski, 27 paz-

dziernika 2020 r., ma wydzwiek neutralny, jest informacja na temat
pilnego zwotlania zebrania Rady Stalej Episkopatu Polski ,w zwigzku

768 Komunikat jest przyktadem publika-

z aktualng sytuacja w kraju
cji, w ktorej wystepuje wylacznie sfera instytucjonalna i doczesna.

Do kluczowych stéw nalezaly: Konferencja Episkopatu Polski.

. Oswiadczenie Rzecznika Episkopatu, 27 pazdziernika 2020 r.5°, ma

wydzwiek neutralny i apologetyczny. To przyktad publikacji, w ktore;

66
67

68

69

Tamze.

Oswiadczenie Przewodniczqcego Konferencji Episkopatu Polski po niedziel-
nych profanacjach koscioléw, 25 pazdziernika 2020 r., https://episkopat.pl/
przewodniczacy-episkopatu-po-niedzielnych-profanacjach-kosciolow/ (dostep:
20.01.2021).

Komunikat Biura Prasowego Konferencji Episkopatu Polski, 27 pazdziernika
2020 r., https://episkopat.pl/komunikat-2/ (dostep: 21.01.2021).

Oswiadczenie Rzecznika Episkopatu, 27 pazdziernika 2020 r., https://episkopat.
pl/oswiadczenie-rzecznika-episkopatu/ (dostep: 20.01.2021).
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dominuje sfera instytucjonalna i doczesna. Do kluczowych stéw nale-
zaly: Trybunal Konstytucyjny, Konstytucja, o§wiadczenie, przewod-
niczacy Episkopatu, rozmowa, Radio Zet, Kosciot.

5. Apel Rady Stalej Konferencji Episkopatu Polski w sprawie ochrony zy-
cia i pokoju spotecznego, 28 pazdziernika 2020 r.°, ma wydzwiek am-
biwalentny, trudny do jednoznacznego zakwalifikowania. Publikacja
zawiera zaré6wno elementy neutralne, jak réwniez negatywne w sto-
sunku do niektorych protestujacych, ale takze aprobatywne wobec
zaangazowania stuzb medycznych i porzagdkowych w kontekscie walki
z koronawirusem. Apel charakteryzuje sie wyrazng dominacja sfery
doczesnej i instytucjonalnej nad duchows i ewangeliczng. Do stow
kluczowych nalezaly: Kosciél, modlitwa, zycie, ochrona, troska, po-
moc, koscioly, pandemia, bezpieczenistwo, dziekujemy, Rada Stala
Konferencji Episkopatu Polski.

6. Prymas apeluje o wzajemny szacunek i nie poglebianie podziatow,
29 pazdziernika 2020 r.”', ma wydzwiek ambiwalentny. Apel arcy-
biskupa Polaka na nagraniu video trudno zakwalifikowa¢ jednostron-
nie. Analiza tresci pozwala stwierdzi¢, ze jest to przyktad publika-
cji, w ktorej wystepuje przewaznie sfera instytucjonalna i doczesna.
Do stéw kluczowych nalezaly: czas, szacunek, bardzo prosze.

7. Abp Gadecki: Prawo do zycia podstawowym i pierwszym prawem
cztowieka, 3 listopada 2020 r.”? jest rozmowa, jaka z przewodniczg-
cym KEP przeprowadzili Marcin Przeciszewski i Tomasz Kroélak z Ka-
tolickiej Agencji Informacyjnej (dalej: KAI). Wydzwiek publikacji
oceniony zostal jako negatywny ze wzgledu na niewielkg zawartos¢

0" Apel Rady Stalej Konferencji Episkopatu Polski w sprawie ochrony zycia i po-

koju spolecznego, 28 pazdziernika 2020 r., https://episkopat.pl/rada-stala-
-kep-wzywamy-do-dialogu-spolecznego-i-poszanowania-godnosci-kazdego-
-czlowieka/ (dostep: 20.01.2020).
"1 Prymas apeluje o wzajemny szacunek i nie poglebianie podziatow, 29 pazdzier-
nika 2020 r., https://episkopat.pl/prymas-apeluje-o-wzajemny-szacunek-i-nie-
-poglebianie-podzialow/ (dostep: 20.01.2021).
2° Abp Ggdecki: Prawo do zycia podstawowym i pierwszym prawem czlowieka,
3 listopada 2020 r., https://episkopat.pl/abp-gadecki-prawo-do-zycia-podsta-

wowym-i-pierwszym-prawem-czlowieka/ (dostep: 20.01.2021).
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elementéw aprobatywnych nie pozwalajgcg na uznanie, ze wywiad
ma charakter ambiwalentny. Pojawia sie wprawdzie aprobata wobec
wyroku Trybunatu Konstytucyjnego i niektérych form zaangazowa-
nia katolikéw, jednak dominuje wyrazna krytyka niektorych postaw
i zachowan spolecznych oraz zjawisk w obszarze kultury. Wywiad jest
przyktadem publikacji, w ktorej miesza sie sfera instytucjonalna i do-
czesna z ewangeliczng i duchowg, przy zdecydowanej koncentracji na
pierwszej z nich. Do kluczowych stéw nalezaty: Kosciol, czlowiek,
Polska, Trybunal Konstytucyjny, sposob, arcybiskup, osoba, Bog, za-
bijanie, biskupi, trybunal, smier¢, prawo, protesty, wyrok, polityka,
koscioly.

8. Prymas Polski: Dos¢ bratobdjczej walki (pierwszy dzien ,Rekolekcji
dla wszystkich”), 11 listopada 2020 r.7? jest homilig w formie wideo.
Publikacja ma wydzwiek neutralny, mieszaja sie w niej sfery instytu-
cjonalna i doczesna z ewangeliczng i duchows. Do kluczowych stow
nalezaly: Jezus, nienawis¢, papiez, Kosciot, kocha¢, drugi, wspdlnie,

ludzie, potrzebowa¢, Chrystus, Bog, wykluczenie.

Od 22 pazdziernika do 22 listopada na oficjalnej stronie Konferencji
Episkopatu Polski opublikowano osiem oficjalnych tekstéw, nawigzujacych
bezposrednio do wyroku Trybunatu Konstytucyjnego badz odwotujacych
sie do sytuacji spolecznej po 22 pazdziernika 2020 roku. Przeprowadzone
analizy pozwolily omawiane publikacje zaliczy¢ do nastepujacych gatun-
kow: oswiadczenie (3), apel (2), komunikat (1), wywiad (1), homilia (1).
Wsrdd analizowanych tresci dominowaly wydzwiek neutralny (3) i nega-
tywny (3), wydzwiek ambiwalentny (1), aprobatywny (1). Najczesciej po-
wtarzajace sie stowa w zakwalifikowanych do badan tekstach to: Kosciot
(60), czlowiek (19), Trybunal Konstytucyjny (12), Bog (11), Jezus (11),
Polska (11), sposob (7), nienawis¢ (7), papiez (7), koscioty (7), prawo do

73 Prymas Polski: Dosc¢ bratobdjczej walki (pierwszy dzieri ,Rekolekciji dla wszyst-
kich”), 11 listopada 2020 r., https://episkopat.pl/prymas-polski-dosc-bratoboj-
czej-walki-podsumowanie-pierwszego-dnia-rekolekcji-dla-wszystkich/ (dostep:

20.01.2021).
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zycia (6), Franciszek (5), kocha¢ (5), Konstytucja (5), czas (5), pande-
mia (5), Chrystus (5), zabijanie (5), biskupi (4), protesty (4), trybunat (4),
$mier¢ (4), modlitwa (4), szacunek (3), odpowiedzialnos¢ (3), polityka,
sumienie (2).

Przeprowadzone analizy pozwolily pozytywnie zweryfikowac hipo-
teze, wedle ktorej w oficjalnych wypowiedziach przewodniczacego KEP,
prezydium KEP, prymasa Polski oraz rzecznika KEP odnoszacych sie bez-
posrednio do wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z 22 pazdziernika 2020
roku, sfera instytucjonalna i doczesna miesza sie z ewangeliczng i ducho-
wa. Dzieki przeprowadzonym badaniom mozna stwierdzi¢, ze w anali-
zowanych tekstach dominowala sfera majgca charakter instytucjonalny
i doczesny.

Podsumowanie

Kosciol nie powinien zajmowac sie wylgcznie krytyka. Z pewnoscig na-
dal wielu ludzi oczekuje jego pozytywnego wkladu oraz konstruktyw-
nych propozycji i rozwigzah na przysztos¢. Funkcja krytyczna Kosciola
kierowana na zewngtrz powinna zosta¢ skierowana takze wobec niego
samego’*, zwlaszcza w obliczu kryzysu wizerunkowego i kryzysu wiary-
godnosci. Kosciot wreszcie nie powinien koncentrowac sie w przewazaja-
cym stopniu na wymiarze instytucjonalnym i spoleczno-politycznym. Bez
proporcjonalnego oparcia sie na sferze duchowej i ewangelicznej w pro-
cesie komunikowania religijnego przyczyni sie do utrwalenia swego wi-
zerunku jako instytucji skoncentrowanej przede wszystkim na sprawach
doczesnych, chcacej oddzialywac na innych. Jezeli zmianie nie ulegna
proporcje zawarto$ci w obszarze komunikowania religijnego, nalezy sie
spodziewa¢ utrwalenia opisywania Kosciola przez media przy uzyciu je-

zyka z obszaru marketingu politycznego.

7% J. Gocko, Teologia polityczna Johanna Batisty Metza wobec kryzysu nauki spo-
tecznej Kosciola po Soborze watykaiiskim II, ,Roczniki Teologiczne” 2019, t. 66,
nr 3,s. 176.
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REACTION OF THE ROMAN CATHOLIC CHURCH IN POLAND
AFTER THE RULING OF THE CONSTITUTIONAL TRIBUNAL
ON 22 OCTOBER 2020

Summary: There is an intensive polarisation of positions and opinions within the
cultural, social, political, and media space, regarding the socio-political activity
and involvement of the Roman Catholic Church in Poland. The aim of the article
is to organise (by terminology and methodology) research regarding the Roman
Catholic Church within the field of media science and social communication.
The article also presents an examination of the reaction of the Roman Catholic
Church in Poland to the Constitutional Tribunal’s ruling from 22nd October
2020 ‘Family planning, protection of the human foetus and conditions for
pregnancy termination’, via official statements published on the website of the
Episcopal Conference of Poland (www. episkopat.pl). For a precise description
of the study, holistic theory was applied.

Keywords: Constitutional Tribunal, Episcopal Conference in Poland, holistic
theory, media, religious communication, Roman Catholic Church in Poland
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MEDIALNY | SYTUACYJNY KONTEKST RETORYKI NIENAWISCI

Streszczenie: Polityka i jezyk sa ze sobg sprzezone, poniewaz jezyk jest jed-
nym z narzedzi prowadzenia polityki. Badania nad jezykiem polityki maja dluga
tradycje, rozwijang w USA i w Europie, a takze w Polsce. Celem niniejszego
opracowania jest préba przedstawienia, jak w jezyku polityki przebiega nazna-
czanie konkurenta politycznego w kategoriach wroga, a zagadnienie to definio-
wane jest jako mowa nienawisci (hate speech), ktore podlega zar6wno analizie
jezykoznawczej, jak i politologiczno-socjologicznej, poniewaz wywoluje grozne
w swoich konsekwencjach i przejawach zjawiska spoteczne. Autorzy analizuja to
zagadnienie, osadzajac je w polskim dyskursie publicznym oraz podajac liczne
jego przyktady w kontekstach medialnych i sytuacyjnych.

Stowa kluczowe: dyskurs publiczny, jezyk polityki, mowa nienawisci, medial-
ne i sytuacyjne uzycie retoryki nienawisci

Wprowadzenie

W duzym uproszczeniu mozna przyjaé, ze pod pojeciem ,hipoteza Sapira-
-Whorfa” kryja sie de facto dwa nurty zmierzajace do wyjasnienia bliskiej
relacji miedzy jezykiem a otaczajacym czlowieka §wiatem. Pierwszy, ta-
godniejszy, postuluje zasade relatywizmu jezykowego, w Swietle ktorej
jezyk uzywany przez komunikatora w pewnym stopniu wplywa na sposéb
jego postrzegania Swiata. Drugi, bardziej radykalny, oparty na zasadzie
determinizmu jezykowego, zaklada, ze jezyk uzywany przez komunika-
tora Scisle determinuje sposob ogarniania otaczajacej go rzeczywistosci.
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W mniejszym lub wiekszym stopniu potwierdzona empirycznie przez
lingwistow hipoteza ta mowi wiec o zwigzku pomiedzy jezykiem, jakim
postuguje sie komunikator, a sposobem postrzegania przez niego otocze-
nia. Natomiast z drugiej strony jezyk sam wplywa na spoteczng percepcje
i interpretacje rzeczywistosci. Dlatego tak popularne jest stwierdzenie,
ze kto wlada jezykiem, ten panuje nad rzeczywistoscig.

W dyskursie politycznym prowadzonym w kazdym demokratycznym
kraju zaklada sie wystepowanie konfliktéw politycznych. Sg one wyznacz-
nikiem i niezbednym warunkiem pluralizmu, zapewnienia mozliwosci ar-
tykulacji swoich potrzeb i pogladéw przez rézne grupy, bez grozby ich
wykluczenia czy tez usuniecia poza granice debaty publicznej. Dlatego tez
przeplataja sie w nim strategie legitymizacji i delegitymizacji, przedsta-
wicielstwa, reprezentacji (lub nie) danej formacji politycznej — zaréwno
tej rzadzacej, jak i bedacej w opozycji. One tez znajdujg odzwierciedlenie
w jezyku politykow, jak i — poprzez media — w jezyku potocznym ich wy-
borcow, ktory ksztaltuje obraz politycznej rzeczywistosci.

Kazdy régime (fr. system rzadoéw/wladzy!) ma tez swojg ,mowe wla-
dzy”. Jak stwierdza Bogustawa Dobek-Ostrowska:

Jezyk polityki jest wytworem nadawcoéw politycznych, tj. elit i partii poli-
tycznych, grup zawodowo zwigzanych ze scena polityczng, np. politycznych
konsultantow, specjalistow w zakresie marketingu politycznego i spoleczne-
go, public relations etc. oraz nadawcéw medialnych, np. dziennikarzy, repor-
teréw, analitykéw, komentatoréw i innych pracownikéw mediow masowych,
zajmujacych sie polityka?.

Elita wladzy moze réznicowac jezyk swoich komunikatéow w zaleznosci od
poziomu intelektualnego odbiorcéw, do ktérych chce dotrze¢, ich miej-
sca w strukturze spolecznej, ich orientacji politycznej, systemu wartosci,

Polski odpowiednik tego francuskiego terminu — rezim — ma zdecydowanie bar-
dziej negatywng konotacje. Stownik jezyka polskiego definiuje go jako: ,system
rzadéw, w ktorym wiadza stosuje wobec spoleczefistwa przemoc i ucisk poli-
tyczny; tez: rzad stosujacy takie metody”; Stownik jezyka polskiego, https://sjp.
pwn.pl/slowniki/re%C5%BCim.html (dostep: 10.09.2020).

B. Dobek-Ostrowska, Rozwdj studidw nad komunikowaniem politycznym w Pol-
sce na tle badai swiatowych — gléwne obszary badawcze i perspektywy rozwojo-

we, ,Global Media Journal — Polish Edition” 2006, no. 1, s. 10.
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odmian jezyka, do ktérych s przyzwyczajeni, ich poziomu wiedzy i stopnia
zainteresowania problematyka polityczng, wydarzeniami i wplywem, jaki
na nie wywiera jej (tzn. wladzy) dzialanie, wreszcie od ich (tzn. odbiorcow)
domniemanej lojalnosci i zaufania, jakim ich wtadza obdarza3

—jak z kolei stwierdza Walery Pisarek.

Jezyk wspolczesnej polskiej polityki to przede wszystkim pisomowa —
jezyk Jarostawa Kaczyfiskiego, politykow Prawa i Sprawiedliwosci oraz
dziataczy, czlonkéw i sympatykow tej partii. Jest tez i po czesci jezykiem
ich politycznych przeciwnikoéw, ktérzy stopniowo przejmuja taka ,for-
me” komunikatow. ,Do dzisiaj lubie stucha¢ Kaczyfiskiego. Kiedy mowi
o mordach zdradzieckich, to nie powie: ‘Wy jestescie kanalie’, tylko: ‘Je-
stescie kanaliami!”. Uzywa narzednika. Kiedy cytuje Kornela Ujejskiego,
mowigc, ze ‘inni szatani byli tam czynni’, to ja od razu czuje bliskos¢, cho¢
nie podoba mi sie to dzielenie”*.

A wspomniane w powyzszym cytacie przez Jerzego Bralczyka ,dziele-
nie” to podstawowa cecha tej , polszczyzny dobrej zmiany”, ktora zdefinio-
wal juz w 2006 roku jezykoznawca Michal Glowifiski — autor tego termi-
nu®. Najwazniejszg z nich jest ,ustawianie” przeciwnikow i zwolennikow
w okreslonej, wykreowanej w duzym stopniu rzeczywistosci. \W jezyku
obecnej wladzy obserwujemy znaczne, wysoce niekorzystne zmiany, tak
w zakresie semantyki, jak i retoryki. Rzuca sie w oczy przede wszystkim
zaawansowana ideologizacja jezyka” — ocenia profesor Glowiniski®. Jest on
bardziej koturnowy, zawiera wiecej kategorycznych ocen moralnych, przy
jeszcze wiekszym ladunku emocji i bezwzglednosci w stosunku do prze-
ciwnikéw rezimu. \W tym szalefstwie jest metoda; chodzi o swiadome
polaryzowanie spoleczefistwa wobec probleméw. Jak sie polaryzuje, two-
rzg sie dwa obozy i silg rzeczy staje sie na czele jednego z nich. To wlasnie

3 'W. Pisarek, Jezyk stuzy propagandzie, Krakéw 1976, s. 39.

4 M. Rigamonti, Prof. Jerzy Bralczyk: Do dzisiaj lubie stuchac Jarostawa Kaczyn-
skiego, https://wiadomosci.dziennik.pl, 14.09.2017 (dostep: 10.09.2020).

> Zob. M. Glowisiski, Nowomowa i ciggi dalsze. Szkice dawne i nowe, Krakow
20009, s. 224.

6 M. Glowinski, Pisomowa, czyli o wolnoamerykance jezykowej, ,Polityka” 2006,
nr 50, dodatek ,Niezbednik inteligenta”, 16.12.2006.
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jest metoda polityczna Jarostawa Kaczynskiego” — mowil wiosng 2006
roku Ryszard Czarnecki, wowczas jeszcze eurodeputowany Samoobrony,
a obecnie polityk PiS’.

Retoryka nienawisci

Invectiva oratio®, czyli ,mowa obrazliwa” zwigzana jest z polityka ,od
zawsze”, pojawila sie ona juz na ateniskiej agorze czy rzymskim forum
jako centrach zycia politycznego starozytnych. Dlatego tez pisali o niej
w swoich pracach dotyczacych retoryki antyczni filozofowie: Arystoteles
i Cyceron. Napastliwy sposob méwienia (rhetoricall) jest jednym z ele-
mentéw skodyfikowanych przez nich wzoréw retorycznej (rhetoric) argu-
mentacji uzywanej w réznych wypowiedziach?.

Jednak jezyk wrogosci (mowa nienawisci / hate speech) we wspol-
czesnym polskim dyskursie publicznym symbolicznie pojawit sie dopiero
w styczniu 2002 roku. Wtedy to posel Andrzej Lepper, szef klubu par-
lamentarnego Samoobrony RP, oglosil z méwnicy sejmowej, ze: ,Wersal
sie skoficzyl w dniu, kiedy Samoobrona weszla do Sejmu. Na tej sali juz
go nie bedzie”. W praktyce oznaczalo to zmiane sposobu prowadzenia

7 P. Smilowicz, Rzqdy Kaczynskich: kontrolowane kryzysy, ,Rzeczpospolita”,
14.03.2006.

Termin ,inwektywa” pochodzi od tacifiskiego czasownika inveho, oznaczajacego
wwozic lub wprowadzac, a w formie biernej przybierajacego znaczenie wskazu-
jace na wtargnigcie. Etymologicznie inwektywa jest wiec stowng napascig czy
obelga. Inwektywa (invectiva oratio) rézni sie nieco od ,mowy napastliwe;j”
(vituperatio); ta druga wyszydza podle pochodzenie i wychowanie przeciwni-
ka, podczas gdy pierwsza — jego zte przekonania i wypowiedzi (za: S. Longosz,
Inwektywa, w: Encyklopedia katolicka, red. S. Wielgus i in., Lublin 1997, t. 7,
s. 413).

JW jezyku polskim nie ma osobnych nazw dla retoryki pozytywnej i negatyw-
nej, ale jezyk angielski posiada taka mozliwos¢: rhetoric — to ‘przekonywajacy
sposéb méwienia’; rhetoricall — ‘sposéb méwienia napastliwy, ekstrawagancki,
efekciarski, nadety, bogaty w formie, ubogi w tresci, bezduszny’. W jezyku pol-
skim negatywng forme retoryki mozna wyrazi¢ tylko opisowo albo zrozumieé
z kontekstu”, J. Kohout, Retoryka. Mowa zjednuje ludzi, Gliwice 2006, s. 27.
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dyskusji w polityce — ,niskie standardy” w wypowiedziach politykow
zaczely stawaé sie akceptowalng spolecznie normg. Pojawila sie ,kultu-
ra obrazania”!®. Jak pokazaly kolejne lata, deklaracja przewodniczacego
Leppera byla jednak troche przedwczesna. ;Wersal” nie skonczyt sie, gdy
oglosit to z sejmowej trybuny — byt to tylko ,poczatek jego kofica”. Jezyk
polskiej polityki dojrzal do obecnej postaci dopiero pod koniec roku 2005.
Uksztaltowat sie w czasach IV Rzeczpospolitej (2005-2007) i rozwija sie
dynamicznie od roku 2015 w Polsce ,dobrej zmiany”.

Mimo ze mowy nienawisci uzywaja juz praktycznie przedstawiciele
wszystkich frakcji politycznych, poniewaz stala sie ona wrecz nieodlacz-
nym elementem polskiego dyskursu publicznego, jako pojecie nie jest pre-
cyzyjnie i jasno zdefiniowana. Wymyka sie tez jednoznacznej ocenie ze
wzgledu na swojg wielowymiarowos¢.

Niemniej jednak to, co jest jej cechg charakterystyczng, to zawarty
w niej dychotomiczny podzial §wiata na dwie kategorie: MY vs. ONI,
prowadzacy do dychotomii myslenia, postrzegania go tylko w skrajnych
aspektach. Wszystko, co zwigzane jest z grupg MY, jest samg szlachet-
noscig i wspanialto$cig, dobrem, prawdg i sprawiedliwoscig. MY uwazaja
siebie za wyznawcow jednoznacznych i ogélnie obowigzujacych bezdysku-
syjnych zasad moralnych.

ONI s3 wcielonym ztem i klamstwem, ktore chcg podstepnie narzucic¢
innym na wszelkie mozliwe sposoby. Dlatego s3 WROGAMI, z ktérymi
wszelkimi sitami nalezy bezwzglednie walczy¢. Zwlaszcza ze nie dziataja
sami, w pojedynke, ale zawsze s3 czescig wiekszej grupy — , spiskow”. Tak
opisuje ten aspekt M. Glowiniski:

Ten, kto nie podziela naszych idei, nie tylko znajduje sie po drugiej stronie,
nie tylko jest wrogiem, ale nieustannie spiskuje. Walczymy z tymi, ktorzy
bez wytchnienia knuja, tworza tajemnicze uklady, usitujg przeszkodzi¢ nam
w naszych poczynaniach, dzialaja na szkode narodu, pafistwa, Kosciola,
a przede wszystkim — przeciw interesom Polski. W konsekwenciji jezyk, ja-
kim sie wiadza postuguje, musi by¢ jezykiem walki, czyli — inaczej méwigc
— jezykiem spotegowanej agresji'l.

10° Zob. Internetowa kultura obrazania?, red. K. Krejtz, Warszawa 2012.
1 M. Glowinski, Nowomowa i ciggi dalsze, s. 213.
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A ta nienawistna narracja jest juz stalym elementem polskiej komuni-
kacji politycznej. Jest tez zauwazalnym problemem rzutujacym na jakosé
wzajemnych stosunkéw pomiedzy poszczegdlnymi grupami spotecznymi.
Mowa nienawisci nie tylko wplywa negatywnie na jej ofiary, lecz takze two-
rzy wrogi klimat spoleczny, obnizajacy jakos¢ stosunkéw miedzyludzkich.

Juz w 2007 roku badania opinii pokazaly, ze prawie potowa Polakéw
uwazala mowe nienawisci za istotny problem spoleczny, a 3/4 odczuwato
dyskomfort w zwigzku z obrazliwymi wypowiedziami pojawiajacymi sie
w przestrzeni publicznej, i to niezaleznie od wlasnego nastawienia wzgle-
dem grupy obrazanej. Praktycznie polowa ankietowanych uznawala, ze
mowe nienawisci najczesciej stosujg politycy oraz czlonkowie réznych or-
ganizacji ideologicznych, czyli dziatacze partyjni'?.

Niewatpliwie w ostatnich latach liczba Polakéw wyrazajacych takie
opinie zdecydowanie wzrosta, zwazywszy na postepujacg polaryzacje po-
gladow plemion walczacych juz w totalnej wojnie polsko-polskie;j.

Jednak w odniesieniu do polskiej sceny politycznej trudno na razie
moéwi¢ o klasycznie rozumianej mowie nienawiSci. Ta bowiem podlega
sankcjom karnym'3, a jak na razie spory prawne s3 zjawiskiem raczej incy-
dentalnym i dotycza pojedynczych wypowiedzi politykéw. Dlatego trzeba
tu mowic raczej o tzw. przemysle pogardy jako synonimie nienawistnego
jezyka funkcjonujacego w polskiej przestrzeni publicznej ostatnich lat.

,Przemysl” ten opiera sie na dzialaniach na granicy prawa penalizu-
jacego mowe nienawisci dzieki uzyciu w nim przede wszystkim retoryki
negatywnej (rhetoricall) — napastliwego sposobu méwienia, czy tez pro-
wadzenia dyskusji. Ta czesto otwarcie insynuacyjna ,retoryka oskarzy-
cielska” wymyka sie normom prawnym i wobec ,wrednej mowy” prawo
najczesciej jest bezsilne, pozostawiajac je co najwyzej osagdom etycznym.

Jedng z cech nienawistnych narracji s3 uogdlnienia. Jak stwierdza
Iwona Jakubowska-Branicka: ,Swiat jest tu konsekwentnie bezpodmio-
towy, nie wystepuja w nim poszczegolne jednostki, pojawiajg sie jedynie
reprezentanci stron: szlachetni, jezeli przynaleza do grupy MY, oraz zli,

12° Spoteczna percepcja przemocy werbalnej i mowy nienawisci. Komunikat z badai
(BS/74/2007), CBOS, www.cbos.pl, Warszawa 2007.
13 M.in. art. 23. Kodeksu cywilnego oraz art. 212. par. 1 Kodeksu karnego.
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okropni i grozni — przynalezacy do grupy ONI. Zasada ta dziala niemal
uniwersalnie” .

,Przemysl pogardy” jest pojeciem ,niesymetrycznym” — odnosi sie bo-
wiem tylko do ICH dziataf i wypowiedzi pod adresem grupy MY. Od-
wrotna sytuacja nie ma juz z nim nic wsp6lnego, bo MY nie postugujemy
sie jezykiem nienawi$ci. Agresorami, winnymi, the bad guys sa wiec zawsze
— ONI. Nie ma tu nie tylko symetrii, ale nawet miejsca dla symetrystow>.

Rozréznienie pomiedzy mowa nienawisci a przemystem pogardy wy-
nika tez z instrumentalnego wykorzystywania hate speech przez polity-
kow, ktorzy nie zawsze postuguja sie nim z uczuciem okazywanej publicz-
nie nienawisci wobec swoich przeciwnikéw. Czesciej po to, aby ,zaistnie¢
i przej$¢ do historii” — pokazujac, ze prowadza bezpardonows i bezkom-
promisowg walke o lepsze jutro swoich wyborcéw. Dzieki temu rozréz-
nieniu tworzg medialnie atrakcyjny wizerunek, pozwalajacy im trafia¢ na
czolowki serwisow informacyjnych. I w ten spos6b mogg przekaza¢ elek-
torom, ze méwig ich glosem, a wiec s3 godni ich poparcia. Jednocze$nie
manipulujg ich emocjami, bo ten ,przemysl” jest dla nich tylko jednym ze
sposobéw , zarzadzania nienawiscig” catych grup spolecznych — srodkiem
walki politycznej oraz pozyskiwania i mobilizowania elektoratow.

Polityczna (stowna) wizja Jarostawa Kaczynskiego. Od insynuacji
do manipulaciji

Liste terminéw z kategorii ,mowy obrazliwej” w stlowniku pisomowy
otwiera niewatpliwie wypowiedz Jarostawa Kaczyfskiego z pazdzierni-
ka 2006 roku, wygloszona na wiecu poparcia dla rzagdu zorganizowanym

4 E. Wilk, Stowa, ktdre bolg, www.polityka.pl, 6.06.2017 (dostep: 10.09.2020).
15 Symetrysci to dla jednych ci, ktérzy cheg zachowaé réwna odleglosé od glow-
nych partii politycznych, PO i PiS. Dla innych to ci, ktérzy maja dos¢ partyjnych
‘przekazéw dnia’, lub ci, ktorzy nie znosza dziennikarskich akolitéw jednej lub
drugiej strony. Symetrysci to dla wielu takze ci, ktérzy pragng obiektywizmu,
niezaangazowania i spokojnego dialogu ‘dla dobra Polski’. Symetrysci wreszcie
to ci, ktoérzy maja dos¢ ustawiania w szeregu, moralnego frontu i madrych gtow”;
A. Puchejda, Bezradnos¢ symetrystow, www.tygodnikpowszechny.pl, 10.07.2017

(dostep: 10.09.2020).
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w Stoczni Gdaniskiej. Lider PiS, od kilku tygodni petnigcy wowczas funk-
cje premiera, powiedzial, ze spedzil w stoczni kilka moze najwazniej-
szych tygodni swojego zycia i pamieta: ,Kto byt wtedy po ktorej stronie
— My jestesmy tu, gdzie wtedy, oni tam, gdzie stato ZOMO”.

Ta wypowiedz byla pierwsza, w ktorej Jarostaw Kaczynski pokazat tak
wyraznie, jak zamierza na nowo zdefiniowa¢ i podzieli¢ polska scene poli-
tyczng. Owczesni ONI — to byta majaca ,szemrane” korzenie, postkomuni-
styczna — w jego ocenie — Platforma Obywatelska. MY — to partia rzadzaca
— Prawo i Sprawiedliwo$¢, w prostej linii wywodzace sie ze zwigzku NSZZ
,Solidarnos¢”. MY — to spadkobiercy Armii Krajowej i bohateréw powstania
warszawskiego, a przede wszystkim walczacych z komunistyczng okupacija
zolnierzy wykletych — genetyczni patrioci.

Obecnie ostry jezyk dyskursu, niebezpiecznie balansujacy na granicy
jezyka nienawiSci czy pogardy, stal sie juz swoistym znakiem firmowym
tej partii, a przede wszystkim jej lidera, Jarostawa Kaczynskiego. W duzym
stopniu, a moze przede wszystkim, jego postawa wynika z cech osobowos-
ciowych: konserwatyzmu pogladéw, nieufnosci w stosunku do otoczenia,
skfonnosci do szukania wokét siebie spiskow, wrogéw itd. Psychoanalitycy
mogliby wywodzi¢ je z przezy¢ dziecifistwa czy doswiadczen zyciowych
z okresu poczatku lat 90., jak i — w ostatnim okresie — z traumy, jaka byla
$mier¢ w katastrofie smolefiskiej niezwykle bliskiej mu osoby, brata bliz-
niaka Lecha. Niezalezne jednak od przyczyn, rzutuja one na jego zacho-
wanie i jezyk, czego najlepsza egzemplifikacja sa stowa: ,...nie wycieraj-
cie swoich mord zdradzieckich nazwiskiem mojego Swietej pamieci brata.
Niszczyliscie go, zamordowaliscie go, jestescie kanaliami!” — wykrzyczane
z méwnicy sejmowej w strone opozycji w lipcu 2017 roku.

Agresja prezesa PiS, najbardziej wplywowego polityka ostatnich lat
w Polsce, rodzi kolejng agresje. Konwencje tego jezyka ,powielajg” polity-
cy i zwolennicy jego ugrupowania. Nie da sie ukry¢, ze jego przeciwnicy
z tzw. obozu antyPiS-u réwniez odwoluja sie do tej invectiva oratio.

Najbardziej pamietng sentencjg Radostawa Sikorskiego jest zdanie,
ktore padlo w ogniu kampanii przed wyborami w 2007 roku. Majac na
mysli konkurentéw politycznych z PiS, na konwencji PO (21.10.2007)
stwierdzil: | Jeszcze jedna bitwa, dorzniemy watahy”. Wiele terminéw
do stownika jezyka pogardy wprowadzili tez inni politycy zwigzani
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z Platforma, przede wszystkim Stefan Niesiolowski i Janusz Palikot. Jed-
nak po ich politycznej marginalizacji do dzi§ przywolywane s3 przede
wszystkim stowa Donalda Tuska z marca 2010 roku: ,wyginiecie jak di-
nozaury”. W pazdzierniku 2018 roku, w trakcie kampanii przed wybo-
rami samorzagdowymi, glosny stal sie rowniez ,apel” lidera PO Grzego-
rza Schetyny o to, zeby ,strzasnac ze zdrowego drzewa naszego pafistwa
PiS-owska szaraficze”.

,Stéw Schetyny nie da sie obroni¢” — pisat Wojciech Czuchnowski na
tamach ,Gazety Wyborczej”. — ,Opozycji demokratycznej w tej kwestii
po prostu ‘mniej wolno’. Musi panowac nad jezykiem. Inaczej schodzi do
poziomu hejtu, w ktérym specjalizuja sie PiS i jego zwolennicy” 6.

Mimo uzasadnionej krytyki trzeba stwierdzi¢, ze uzywanie przez
politykéw obecnej opozycji invectiva oratio nie jest tak czeste i tak po-
wszechne oraz nie ma az tak negatywnej konotacji i tak destrukcyjnego
charakteru dla zycia spoteczno-politycznego w kraju, jak jezyk uzywany
przez Prawo i Sprawiedliwos¢.

Trzeba tez przyzna¢, ze Jarostaw Kaczynski jest tez mistrzem ,mowy
obrazliwej”, ale wyrazanej jezykiem insynuacji, za ktérym nie kryje sie zad-
na konkretna tres¢ mogaca formalnie kwalifikowa¢ ja do penalizacji jako
jezyk nienawici. Jako przyklad moga tu postuzy¢ glosne jego bon moty
opisujgce przeciwnikow jego polityki: ,najgorszy sort Polakow”, czy ,ele-
ment animalny”. Sformulowania sg nie do konica jasne ze wzgledu na swoja
insynuacyjno$¢, niemniej jednak o wydzwieku jak najbardziej negatyw-
nym, zarébwno w samej semantyce, jak i w calym kontekscie pozwalajagcym
na zakwalifikowanie ich do przemystu pogardy.

Stowa prezesa PiS z jednej strony mobilizujg jego przeciwnikow,
z drugiej — przyczyniajg sie takze do radykalizacji postaw jego zwolenni-
kow. Nie da sie bowiem nie zauwazy¢, ze systematycznie poglebiajg one
podzialy w polskim spoteczenistwie, a przemyst pogardy zaczyna powoli
przekracza¢ granice wulgarnego internetowego hejtu i przyjmowac forme
nie tylko werbalnej, lecz juz i fizycznej przemocy w konflikcie, w ktérym
retoryka nienawisci jest podstawowym orezem.

16 W, Czuchnowski, Dzieii szaraiiczy, http://wyborcza.pl, 15.10.2018 (dostep:
10.09.2020).
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Signum temporis

,Co to jest »wojna polsko-polska«? To jest starcie o postkomunizm albo
o uchylenie tego wszystkiego, co postkomunizm tworzy” — wyjasniat
Jarostaw Kaczyfiski w styczniu 2016 roku podczas swojego wykladu na
sympozjum Oblicza manipulacji zorganizowanym przez torufiskg Wyzsza
Szkote Kultury Spofecznej i Medialnej. Prezes PiS tlumaczyl wowczas
stuchaczom, ze w Polsce przez ostatnie lata dziataty i nadal dziataja dwa
wspolpracujace ze sobg osrodki manipulacji —  komunistyczny” i ,dysy-
dencki”. Ich emanacja byla i jest dla prezesa PiS Platforma (Koalicja)
Obywatelska, chociaz ,0srodki” te to praktycznie wszyscy przedstawicie-
le liberalnych elit. ,W jego oczach po upadku muru [berlifiskiego] zawar-
li oni sojusz z nawr6conymi komunistami. Rzucili sie Niemcom do stop
i narzucili Polakom obcy im styl zycia i wartosci. Kaczyfiski chce odpierac
wplywy tych ludzi — w imieniu zwyktych Polakéw — w sadach, mediach,
w kulturze i polityce”".

Jeszcze w marcu 2006 roku prezes wprowadzit do stownika politycz-
nego pojecie ,lumpenliberalizmu” czyli ,plaszczyzne wspolpracy miedzy
sitami postkomunistycznymi a czeScig sil obozu solidarnosciowego”. Jak
moéwil z méwnicy sejmowej: ,Pozwalal z jednej strony uzasadnia¢ nad-
uzycie — jako sposobu budowy gospodarki kapitalistycznej, a z drugiej
twierdzi¢, ze wolnos¢ to sex-shopy, a gléwnym zagrozeniem dla wolnosci
w Polsce jest Kosciol. [...] Silnego pafistwa, silnej wladzy w Polsce nie
zbudowano. Ze wszystkimi konsekwencjami” 8.

Dlatego polityczna wizja Jarostawa Kaczynfskiego realizowana przez
Prawo i Sprawiedliwos¢ w latach 2005-2007 i obecnie, od 2015 roku
oznacza¢ miala i ma uzdrowienie pafistwa poprzez zlikwidowanie pato-
logii, walke z korupcja, klikami oraz agentami stuzb specjalnych — najo-
gblniej okreslonych jako ,ukfad”. Dzieki tej sanacji wiadza mialaby uzy-
ska¢ zdolnos¢ do rozwigzywania najwazniejszych probleméw spotecznych

17" Niemiecki tygodnik o Jarostawie Kaczyiiskim: Najpotezniejszy w Polsce, https://
wydarzenia.interia.pl, 13.10.2020 (dostep: 10.09.2020).

18 Tekst wystgpienia sejmowego J. Kaczynskiego, Prezesa PiS, w trakcie debaty
dotyczacej oceny 100 dni rzagdu K. Marcinkiewicza, PAP, 14.03.2006.
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— tym samym realizowa¢ wizje ,pafistwa solidarnego” pod sztandarem
rewolucji moralne;j.

Wizja ta doczekata sie labelizacji za pomocg terminu —  kaczyzm”.

W ocenie przeciwnikéw PiS bardzo pejoratywnie rozumiany ka-
czyzm mial by¢ ustrojem pafistwa opartego na autorytarnych rzadach,
permanentnej kontroli, tropieniu afer, powolywaniu superurzedéw i do-
raznych komisji $§ledczych do badania PRL-owskiej przeszlosci i teraz-
niejszosci III RP. Polskg odmiang totalitaryzmu XXI wieku ubranego
w szaty solidaryzmu spolecznego, patriotyzmu, odnowy moralnej. For-
m3 kultu jednostki — Jarostawa Kaczyfiskiego, patrioty-wizjonera, sze-
regowego posla, a zarazem: Wielkiego Prezesa, ,Kazimierza Gorskiego
polskiej polityki”1°, Naczelnika Pafistwa Polskiego?, Zelaznego Kancle-
rza?! itd.

Z czasem koncepcja kaczyzmu rozszerzona zostata o réwnie pejora-
tywny neologizm — ,jarostawizm”??. Termin ten dotyczyl koncepcji Sci-
stego powigzania Kosciola katolickiego z wtadzg Prawa i Sprawiedliwosci,
majacego sluzy¢ wzmocnieniu autorytetu pafistwa, jak i jego sanacji, ale
takze (a moze przede wszystkim) celowi pragmatycznemu, jakim byto
i jest uzyskanie poparcia hierarchii koscielnej i srodowisk katolickich
(szczegolnie tzw. srodowisk torufiskiego Radia Maryja) w walce politycz-
nej. Jego emanacja od kwietnia 2010 stala sie tzw. religia smoleniska, sta-
nowigca polaczenie elementéw religii katolickiej oraz ideologii partyjnej
Prawa i Sprawiedliwos$ci. Oparta jest ona na tzw. micie smolefiskim — te-
orii spiskowej gloszacej, ze katastrofa pod Smolefiskiem nie byla ,zwy-
klym” wypadkiem komunikacyjnym, ale efektem sabotazu, spisku, czy
tez zamachu, majgcego wyeliminowa¢ prezydenta Lecha Kaczyfskiego
z zycia politycznego.

JJak zaplodnic krowe lodem?”, | tuskoludki”. Jan Tomaszewski i jego najlepsze
bon-moty, https://wiadomosci.dziennik.pl, 5.02.2015 (dostep: 10.09.2020).
Jarostaw Kaczyiiski zapowiedziany jako Naczelnik Panstwa, https://wiadomo-
sci.onet.pl, 13.11.2016 (dostep: 10.09.2020).

M. Karnowski, Jarostaw Kaczyiski chce byc zelaznym kanclerzem IV RP,
,Dziennik”, 19.01.2007 (dostep: 10.09.2020).

22 T.P. Terlikowski, Jarostawizm, ;Wprost”, 4.12.2006 (dostep: 10.09.2020).
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Religia ta to przede wszystkim religia rytualna, ktorej kluczowym ele-
mentem przez osiem lat byly miesiecznice smolenskie, niemniej jednak
jako taka jest z punktu widzenia katolicyzmu heretycka. Ewidentnie tez
jest wykorzystywana w celach walki politycznej, co pozwala zakwalifi-
kowa¢ ja do kategorii ,sekty”?. Jednak zawsze zwigzane s3 z nig msze
upamietniajgce ofiary katastrofy odprawiane przez ksiezy katolickich. To
pokazuje, ze cieszy sie ona co najmniej zyczliwoScig ze strony instytu-
cjonalnego Kosciota katolickiego, mimo ze jego hierarchowie majg Swia-
domos¢, ze od lat Kaczyfiski religie traktuje bardzo instrumentalnie,
a dobre relacje z episkopatem sg dla niego tylko narzedziem jego polityki
— jarostawizmu.

Tak ocenial to zjawisko antropolog i kulturoznawca Wojciech Burszta:
,Religia smolefiska miesci sie jakos w granicach instytucjonalnego Koscio-
la, organizowane s3 msze czy modlitwy upamietniajace ofiary, ale to tylko
oprawa. Kult smolefiski ma wlasnych kaptanéw i rytualy”?.

Ideologiczng bazg kaczyzmu na poczatku XX wieku byla idea
LIV Rzeczpospolitej”. Hasto budowy nowej, lepszej Polski — IV RP — po-
jawilo sie na sztandarach Prawa i Sprawiedliwo$ci w kampanii wybor-
czej w 2005 roku. Bylo ono krytyka podstaw prawnych i mechanizméw
ustrojowych III RP oraz postulatem ich zasadniczych zmian. Liderzy PiS
nadali mu konkretng posta¢ w dokumentach programowych z tego okre-
su: IV Rzeczpospolita. Sprawiedliwos¢ dla Wszystkich oraz IV Rzeczpospo-
lita. Dwanascie Tez Konstytucyjnych?, ktére mialy by¢ podstawg zmian
w ustawie zasadniczej i drogg do nowej uzdrowionej Polski.

Ta nowa Rzeczpospolita miata by¢ uzdrowionym pafistwem przede
wszystkim dzieki zlikwidowaniu Ukladu, tworzonego przez ,lumpeneli-
ty” i tzw. salon, tworzony ,przez ludzi nowych, po 1989 roku, poteznych

23 T. Marjanski, Ktamstwo wiarygodnie podane, czyli jak rozpoznac sekte, https://
opoka.org.pl, 5.10.2005 (dostep: 10.09.2020).

24 J. Podgérska, Mit wyciszony bedzie trwal (rozmowa z prof. W. Bursztg), www.
polityka.pl, 3.04.2018 (dostep: 10.09.2020).

25 PROGRAM 2005 IV RZECZPOSPOLITA. Sprawiedliwos¢ dla Wszystkich,
IV Rzeczpospolita. Dwanascie Tez Konstytucyjnych, www.pis.org.pl, 30.08.2005
(dostep: 10.09.2020).
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z roznych wzgledow, w duzej mierze dzisiaj ze wzgledu na swojg wiel-
ka wlasnos¢, potege finansows, ludzi, ktorzy tak naprawde za kulisami
decydujg”?. Salon to pojemne okreslenie politykow, profesury, ksiezy,
dziennikarzy i artystow uwazanych za sprzyjajacych réznie rozumianemu
yanty-PiS-owi”.

W walce z tzw. elitami spolecznymi doszukiwac sie mozna fenomenu
poparcia dla ugrupowania prezesa Kaczyfiskiego w roku 2015. Pokazal to
m.in. raport Dobra zmiana w Miastku, przygotowany przez zespol socjo-
logow z Uniwersytetu Warszawskiego?’. Przedstawia on wyniki badania
zrodet poparcia dla PiS — pogladéw i postaw politycznych mieszkaficow
malego miasta (umownego ,Miastka”) w dwa lata po wygranych przez te
partie wyborach i przejeciu rzagdow w kraju.

Jak napisali autorzy raportu:

PiS wykorzystalo to, budujac spdjny przekaz i silng tozsamos¢ swojego elek-
toratu, oparta na niecheci zaréwno do wywyzszajacych sie elit, jak i rozma-
itych patologii spolecznych czy zewnetrznych ‘wrogéw’ (np. uchodzcow).
[...] Mistrzowskim i strategicznie kluczowym posunieciem ze strony PiS-
-u byto przekonanie catej rzeszy tzw. zwyklych Polakéw, ze to oni sa solg pol-
skiej ziemi, to oni reprezentuja normalnos¢ i to oni maja prawo do poczucia
wyzszosci wzgledem zepsutych, skompromitowanych elit. Wlasnie na tym
przeciwstawieniu ‘zwyklosci’ i elitarnosci PiS zbudowalo swoje poparcie.
Dlatego w retoryce partii rzadzacej nie ma miejsca na poétsrodki: albo jestes
za zwyklymi Polakami, albo za skorumpowanymi elitami; albo jestes za Pol-
ska, albo donosisz na ojczyzne za granica?®.

Po przegranych przez PiS wyborach parlamentarnych w 2007 roku
politycy tego ugrupowania zaczeli odchodzi¢ od ,retoryki uktadu” i walki
z nim, aby ostatecznie porzuci¢ go na poczatku 2010 roku, chociaz ter-
min ten do tej pory pojawia sie w wypowiedziach i w jezyku potocznym.

26 Rozmowa M. Olejnik z J. Kaczyfiskim, liderem PiS, na antenie Radia Zet, www.
radiozet.com.pl, 12.05.2004 (dostep: 10.09.2020).

27 M. Gdula, Dobra zmiana w Miastku. Neoautorytaryzm w polskiej polityce z per-
spektywy matego miasta, Warszawa 2017.

28 Whborcy PiS-u weale nie sq tacy, jak mysleliscie. To badanie zupelnie zmienia ich

postrzeganie [7 FAKTOW], www.newsweek.pl, 7.01.2018 (dostep: 10.09.2020).
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Podobnie rzecz miala miejsce z hastem ,budowy IV Rzeczpospolitej”.
,Ta koncepcja definitywnie utracita juz site. O idei IV RP zapomnieli juz
niemal wszyscy, facznie z... Jarostawem Kaczyfskim. W ostatniej kampa-
nii wyborczej [2007 roku] nie poswiecil tej sprawie, ktorg przeciez starat
sie przez dwa lata realizowa¢, zadnej uwagi”?.

Po wygranych wyborach parlamentarnych 2015 roku Prawo i Spra-
wiedliwos¢ po raz kolejny zaczelo budowe nowej Polski — tym razem jed-
nak juz nie IV RP, ale ,Rzeczpospolitej dobrej zmiany”, chociaz niewatpli-
wie opartej na tych samych ideach i celach. Podobny jest tez mechanizm

wprowadzania zmian w panstwie.

Imposybilizm i ,,ciag technologiczny”

Znaczeniowo szeroki frazeologizm - ,zawlaszczanie pafistwa” — pojawil
sie w przestrzeni publicznej na przetomie 2005 i 2006 roku. Opozycja
antypisowska uzywala i uzywa go (a takze terminéw ,odzyskiwanie” czy
,2upartyjnianie” — jako jego synoniméw) do okreslania obsadzania instytu-
cji panstwowych i spolek skarbu pafistwa ludzmi zwigzanymi z Prawem
i Sprawiedliwoscia, ktére w opinii jego lideréw ,okupowane” byly przez
ludzi wywodzacych sie z Uktadu.

Laczy sie to z terminem ,kaczyzacja prawa”, wprawdzie wprowa-
dzonym do jezyka publicznego dopiero w roku 2015, ale dotyczacym
sposobu zawlaszczania panstwa przez PiS, takze w latach 2005-2007.
Jest tez ,pochodng” doswiadczen Prawa i Sprawiedliwosci z tego okresu,
a zwigzanych z problemami prawnymi, jakie napotykalo na drodze do
IV RP. Wspolnym dla nich mianownikiem stat sie termin ,imposybi-
lizm” (prawny).

‘Imposybilizm’ oznaczal wiec jaka$§ wyimaginowang ‘niemoznos¢’, ‘niezdol-
nos$¢’, ‘nieumiejetnos¢’ zmiany stanu prawnego wynikajacg albo z braku praw-
niczych kompetencji, albo z motywowanej politycznie ztej woli. Nie do kofica
wiadomo, co i kogo twércy omawianego pojecia obcigzali odpowiedzialno$cia

za taki stan rzeczy. Moglo to by¢ bowiem zaréwno samo prawo, jak i jego

29 P, Spiewak, Idea czwartej RP upadla, ,Super Express”, 17.01.2008.
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wewnetrzne (a ich zdaniem nieuzasadnione) ograniczenia, mogli to tez by¢
postugujacy sie nim prawnicy ze swoim rzekomo skostnialym podejsciem do
dynamicznie rozwijajacej sie rzeczywistosci. Tak czy inaczej, ‘imposybilizm
prawny’ jest w sensie semantycznym pewnym populistycznie atrakcyjnym
neologizmem jezykowym, stworzonym na propagandowe potrzeby okre-
slonego modelu tworzenia i zmiany porzadku prawnego. Trudno bowiem

w stownikach jezyka polskiego lub nawet wyrazéw obcych odnalezé zaréwno
30

stowo ‘imposybilizm’ in genere, jak i ‘imposybilizm prawny’ in specie®°.

Ten ,imposybilizm” byl i w jakims$ stopniu jest do tej pory jest wro-
giem PiS, bo stoi za nim Uklad. Stat sie wiec pejoratywnym synonimem,
krepujacego i nieracjonalnego formalizmu prawnego, ktory rzekomo unie-
mozliwia tej partii przeprowadzanie pozadanych spolecznie reform pafi-
stwa.

Neologizm ten szybko zrobil kariere w zargonie politycznym jako
oznaczajacy, ze wladza nie wszystko moze zrobi¢, poniewaz ograniczaja ja
konstytucja i przepisy prawa.

Odzyskujac wladze w 2015 roku, partia Jarostawa Kaczyfiskiego za-
czela od tego, czego za poprzednich rzadéw nie udalo sie jej przeprowa-
dzi¢. Podobnie jak dziesie¢ lat wczesniej ,PiS z silg buldozera likwiduje
‘imposybilizm prawny’. Nie bedzie hamujacego wladze prawa ani sagdow,
ktore prawo interpretujg nie po mysli wladzy. Przy okazji PiS znosi tez
konstytucyjna zasade tréjpodziatu i wzajemnej kontroli wladz ustawo-
dawczej, wykonawczej i sadowniczej. Zasade, ktérg w demokraciji uwaza
sie za gwarancje silnego pafistwa” — napisala w swoim komentarzu redak-
tor Ewa Siedlecka na tamach ,Gazety Wyborczej” w lipcu 2006 roku?'.
,Jest to zresztg szerszy problem braku respektu Prawa i Sprawiedliwosci
dla obowigzujacych regul prawnych przy dochodzeniu do wyznaczonych
celow politycznych” — zauwazyl takze w tym czasie redaktor Roman Gra-
czyk na tamach ,Tygodnika Powszechnego”. ,Dla PiS nie jest to w 0go-
le sprawa wstydliwa, niestety. [...] Postawa moralnej wyzszosci zle sie

30 J. Zajadlo, Pojecie ,imposybilizm prawny” a politycznos¢ prawa i prawoznaw-
stwa, ,Pafistwo i Prawo” 2017, nr 3.

31 Komentarz Ewy Siedleckiej, http://wiadomosci.gazeta.pl, 14.07.2006 (dostep:
12.09.2020).
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komponuje z liberalng demokracjg, ktora nie jest sklonna przyznawac ko-
mukolwiek prawnych drog na skroty — nawet z tytutu szczegdlnej cnoty
czy zastugi”®2.

Sposobem na przetamanie przez PiS tego imposybilizmu jest ,kaczy-
zacja”. Pojecie to oznacza ,takie uzywanie przepiséw, by robi¢ to, co sie

"33 po to, aby pozby¢ sie ustro-

uwaza za stuszne, nawet jesli jest bezprawne
jowej kontroli nad rzgdzacymi. W praktyce to mniej lub bardziej zgodne
z ustawg zasadnicza ,ubezwlasnowolnienie” wymiaru sprawiedliwosci
(Trybunatu Konstytucyjnego, Sadu Najwyzszego, Krajowej Rady Sadow-
nictwa, sagdéw powszechnych, prokuratury itd.) poprzez podporzadko-
wanie go rzadowi i wiekszosci parlamentarnej, poprzez ograniczanie jego
kompetencji, uczynienia z wladzy sagdowniczej (jak réwniez i prezydenta)
,notariusza” potwierdzajacego legalno§¢ zmian prawa. A te — powolujac
sie na wole suwerena wyrazong o wyborach — PiS-owska wiekszos¢ parla-
mentarna przeprowadzala w pierwszej kadencji swoich rzagdéw w latach
2015-2020 w ekspresowym tempie, w ciggu 2-3 dni procedujac kolejne
ustawy. Zglaszane byly w formie niewymagajacych konsultacji spolecz-
nych poselskich projektéw, blokowane lub ograniczane do minimum byly
dyskusje w komisjach sejmowych, odrzucane byly wnioski opozycji do-
tyczace ewentualnych poprawek. Dzieki temu, ze PiS posiada ,swojego”
prezydenta, w ciggu kilku dni stawaly sie one obowigzujacym prawem.
Tak skomentowali to publicysci tygodnika , Polityka”:

Pospieszne dzialania PiS i przepychanie ustaw po nocach mogg robic¢ cza-
sami wrazenie chaosu, ale jesli sie dobrze przyjrze¢ tym posunieciom,
wida¢, ze zmierzaja do jednego celu. Jest nim odtworzenie znanego z lat
2005-2007 tzw. ciggu technologicznego obrobki wrogow, tyle ze w wersji
odswiezonej i wzmocnionej. System wlasnie sie domyka. Radykalne pod-
porzagdkowanie mediéw publicznych rzadowi, ponowne zwierzchnictwo
ministra sprawiedliwosci nad prokuratorami, porzadki w stuzbach specjal-
nych, wzmocnienie Instytutu Pamieci Narodowej i zablokowanie Trybu-
natu Konstytucyjnego, aby sie w te zmiany nie wtracal, swiadcza o tym,

32 R. Graczyk, Wielka komisja na stabosé polityki, ,Tygodnik Powszechny”,

12.06.2006.
33 M. Hadaj, Kaczyzacja prawa, www.gazetaprawna.pl, 14.12.2015 (dostep: 12.09.2020).
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ze wraca znany z przesztosci mechanizm, ktérym partia Kaczynskiego lubi
urabia¢ polska polityke3*.

,Nasze pafistwo staje sie pafistwem pisowskim. PiS rzadzi, PiS stanowi
prawo, PiS je kontroluje” — pisat inny publicysta ,Polityki”3s, przy okazji
definiujac (pejoratywne) pojecie — , PiS-izacji” kraju.

,[Po wyborach 2015 roku] PiS to byla zmiana, nowe twarze w poli-
tyce, naprawa panstwa, odwrocenie niekorzystnych reform, odsuniecie
od wtadzy skorumpowanych politykéw czy program 500+. Dzis PiS to
po prostu PiS. Partia rzadzaca, pragngca zagarna¢ jak najwiecej wladzy”3°
i zwigzanych z nig benefitow dla wszystkich klientow tego régime’u. Za-
rowno dla elit — tzw. pomazaficow Kaczyfiskiego (czego symbolem staly
sie stowa premier Beaty Szydlo:  Te pienigdze im sie po prostu naleza-
Iy!"), jak i réznych ,PiSiewiczéw” — 0s6éb piastujacych wysokie stanowi-
ska, czesto bez stosownego wyksztalcenia, bez doswiadczenia, bez kom-
petencji, ale zawsze zwigzanych z PiS i majacych poparcie prominentnych
dziataczy partii. Tu symboliczna byta kariera Bartlomieja Misiewicza, od
ktorego nazwiska wywodzi sie ten termin.

Tak opisuje ten stan rzeczy m.in. Janusz A. Majcherek:

Ekipa ,dobrej zmiany” zlikwidowata procedury doboru kadr do administra-
cji publicznej, zastepujac je catkowita uznaniowoscia. Stuzba cywilna zostata
unicestwiona, prezeséw sadéw mianuje po uwazaniu minister, zlikwidowa-
no konkursy na stanowiska w spoétkach skarbu pafistwa, awanse zalezg od
widzimisie zwierzchnikéw i dysponentéw posad, z wojska usunieto najlep-
szych oficeréw i specjalistow, zastepujac ich pupilami wladzy, rozmaite sta-
nowiska obsadzane s3 kreaturami spod ciemnej gwiazdy, jak internetowy
troll zatrudniony w TVP w roli ,specjalisty od mediéw spolecznosciowych”.
Przy takiej polityce kadrowej trudno jest broni¢ funkcjonariuszy publicz-
nych przed zarzutami o wyplacanie sobie hojnych nagréd. Tym bardziej, gdy
bedac w opozycji, pomstowali na poprzednikéw za rzekomga rozrzutnosc

34 M. Janicki, W. Wladyka, Cigg technologiczny 2.0, www.polityka.pl, 2.02.2016
(dostep: 12.09.2020).

A. Szostkiewicz, Trybunal zatopiony. PiS rzqdzi, PiS stanowi prawo, PiS je kon-
troluje, www.polityka.pl, 6.07.2016 (dostep: 12.09.2020).

M. Gdula, Dlaczego kolejnych wyboréw PiS tak tatwo nie wygra, www.polityka.
pl, 8.11.2018 (dostep: 12.09.2020).
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i przywileje, a zdobywszy wladze przebijaja ich pod wzgledem liczby stwo-
rzonych, obsadzonych i sowicie optacanych posad dla swoich politycznych
pobratymcéw i pupili®’.

Medialna i stowna wojna polsko-polska

Konflikt polsko-polski toczy sie od lat na wielu frontach, w tym glownie
medialnych. Biorg w niej udzial nie tylko politycy, lecz takze dziennika-
rze, komentatorzy, publicySci, sprzyjajacy (jawnie lub w sposdb zawoalo-
wany), jednej ze stron konfliktu. Jest sporem ideologicznym pomiedzy II1
a IV Rzeczpospolitg (,,dobrej zmiany”), starciem wizji ,Polski liberalne;j”
z ,Polska solidarng”, czy tez walky o wladze pomiedzy Prawem i Spra-
wiedliwoscig a Platforma Obywatelskg (obecnie Zjednoczong Prawica
i Koalicja Obywatelska). Z czasem nabrala takze wymiaru personalnego
— wzajemnej nienawisci lideréw obu ugrupowan.

Historia konfliktu siega 2005 roku, czaséw pierwszej w historii RP
,podwoinej” kampanii wyborczej: parlamentarnej i prezydenckiej. Trwa
do dnia dzisiejszego, obfitujagc w liczne pojedynki stowne réznych poli-
tycznych  harcownikow”, potyczki parlamentarne oraz duze bitwy, kto-
rych termin wyznaczaly daty kolejnych wyboréw i ktére trzykrotnie juz
(w latach 2005, 2007 i 2015) doprowadzity do diametralnych zmian sy-
tuacji na jej frontach.

Tragiczna $Smier¢ prezydenta Lecha Kaczynskiego 10 kwietnia 2010
roku nadala jej tez wymiaru personalnego — otwartej, osobistej wojny
Jarostawa Kaczynskiego z Donaldem Tuskiem, ktérego Kaczyfiski wielo-
krotnie publicznie winil za $mier¢ brata.

Jak pisze Mariusz Janicki: ,Katastrofa smolefiska dodata walce dwoch
dominujgcych partii rysu osobistego, jeszcze bardziej emocjonalnego. Od
tego momentu Tusk stal sie dla Kaczyfiskiego wrogiem nie tylko poli-

tycznym, ale osobistym, honorowym. Konfrontacja przeniosla sie na

37 J.A. Majcherek, Dojna zmiana, https://fakty.interia.pl, 12.02.2018 (dostep:
12.09.2020).
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inne boisko, gdzie zasady tyczace relacji wladza — opozycja przestaly
obowigzywac” 3,

Obecnie konflikt ten jest juz ,wojng totalng”, ktéra toczy sie nie tyl-
ko na forum parlamentu czy szerzej rozumianej scenie politycznej, lecz
rozlala sie zar6wno na media tradycyjne (prasa, radio, telewizja), jak i na
nowe media (portale informacyjne, blogi komentatoréw i politykow, stro-
ny internetowe partii politycznych, platformy komunikacyjne). Konflikt
stal sie elementem zycia codziennego polskiego spoleczefistwa, podzielo-
nego cywilizacyjnie i ideologicznie na dwa obce sobie, wrogie , plemiona”,

39 przeciwnika z zycia

walczace z zamiarem ,przegonienia raz na zawsze
politycznego wszelkimi srodkami i sposobami. Najwazniejsze jest w niej
zniszczenie lub obrona ancien régime’u.

Przy tym stanie emocji i zaangazowania stron koniec tej totalnej wojny
bedzie mogl nastapi¢ dopiero w momencie ostatecznej kleski jednej z nich,
bo jest to juz walka o wszystko. Nie tylko o zawladniecie przestrzenig po-
lityczng, ale caly przestrzenig publiczng, medialng i kulturows, sercami
i umystami ,prawdziwych” czy ,nieprawdziwych” Polakéw. ,Nie bardzo
widac, by ktos miat pomyst, jak to bledne kofo zatrzymac. Nie bardzo wia-
domo tez, czy komukolwiek na tym zalezy”*°.

Retoryka nienawiSci wylewajaca sie z mediéw jest esencjg i kwint-
esencja wojny polsko-polskiej. Ona ja definiuje, a jednoczesnie jest jej
najbardziej charakterystyczna cecha. Bo tego typu zachowania jezykowe
wykorzystywane sg do dyskredytowania oponenta, analogicznie do gomb-
rowiczowskiego ,przyprawiania komus geby”. Jest to swoiste narzucanie
etykietki spolecznej, nowa forma stygmatyzowania, a nawet definiowania
,obcego”, zlego”, K nieprawomySlnego”, o pogladach znacznie odbiegaja-
cych od ,naszych”.

38 M. Janicki, W opresji agresji, www.polityka.pl, 30.10.2010 (dostep: 12.09.2020).

39 Grzegorz Schetyna, przewodniczacy PO: , Moim projektem zycia jest przegonic
PiS, odebra¢ mu raz na zawsze wtadze nad Polakami” (Moim projektem zycia jest
przegonic PiS, www.rp.pl/Plus-Minus, 14.12.2018 (dostep: 12.09.2020).

40 K. Baranowska, To Tusk zaczql grac¢ pogardg, http://wiadomosci.gazeta.pl,
17.07.2018 (dostep: 12.09.2020).
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Juz samo okreslenie ,mowa nienawi$ci” stanowi etykietke, a podcze-
pienie jej pod dang osobe, na przyklad konkretnego polityka, jednoznacz-
nie go definiuje, dlatego tez przyklejenie etykietki to metaforyczna nazwa
techniki dyskredytacyjnej, polegajaca na ,zaliczeniu pogladéw lub zacho-
wan rozmowcy do kategorii, ktéra bedzie sie zle kojarzyla i tym samym
spowoduje odrzucenie pogladéw tego rozméwcy”#. Potocznie mowi sie
o tym jako o przyczepianiu latki, jednakze hate speech jest obecnie nie-
podwazalnym faktem spotecznym. Wplywa na ksztaltowanie sie relacji
wewnatrz spoleczenstwa.

Dlatego stanowi dzi$ obiekt badaf jezykoznawcéw, politologéw, so-
cjologéw oraz badaczy nauk o mediach, ktérzy mowe nienawisci czy tez
jezyk pogardy widzg juz nie tylko jako jezykowy srodek perswazii. Jest to
takze narzedzie brutalnej walki politycznej, bo ma juz ona swoje okreslo-
ne konsekwencje w realnych dzialaniach, czego najtragiczniejszym przy-
ktadem jest Smiertelny w skutkach atak nozownika na prezydenta Gdan-
ska Pawla Adamowicza w styczniu 2019 roku, ktoéry w duzym stopniu byt
efektem nagonki medialnej.

Ale po latach dzielenia obywateli na ,lepszy i gorszy sort”, spoleczen-
stwo w zasadzie przyzwyczailo sie juz do zycia w atmosferze oszczerstw,
podejrzefi i stabo lub wcale nie skrywanej nienawisci, jak gdyby to byt
normalny, a nie patologiczny stan rzeczy.

THE MEDIA AND SITUATIONAL CONTEXT OF HATE RETHORIC

Summary: Politics influences language, similarly, language influence politics,
because it is one of its tools. The study of political language has a long tradition,
developed in the USA and Europe, including Poland. This paper is an attempt
to present how the labelling of a political competitor as an enemy occurs. This
is defined as ‘hate speech’, and it requires both linguistic and socio-political
analysis, because it causes social phenomena that are dangerous in their
consequences and manifestations. The authors analyse this issue, embedding it
in Polish public discourse and providing numerous examples within the media
and situational contexts.

4 M. Kochan, Pojedynek na stowa. Techniki erystyczne w publicznych sporach,

Krakow 2005, s. 161.
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MEDIA - PRZEMOC - SPOLECZNA ODPOWIEDZIALNOSC -
ROZWAZANIA NAD SYMBIOZA ZAGADNIEN

Streszczenie: Niezaleznie od specyfiki poszczegdlnych typéw mediéw, ogrom
przestrzeni komunikacyjnej, ktérg generuja i zapelniajg, ma szczegolne znacze-
nie dla uzytkownikow. Zauwazalny problem nasilania sie przemocy w ofercie
treSciowej mediéw sklania nie tylko do refleksji, lecz takze do podejmowania
i promowania dziataf przeciwko temu zjawisku.

Jesli uznamy media za przedsiebiorstwo, ktérego produktem jest informacja,
nalezy pamieta¢, ze dochodzi w nim do zetkniecia swobody twoérczej i biznesu.
Zarzadzanie takim przedsiebiorstwem wymaga wiedzy, ale i odpowiedzialnosci
spolecznej.

Celem artykutu jest zwrocenie uwagi na przemoc prezentowang przez me-
dia oraz wskazanie istoty spotecznej odpowiedzialnosci jako przeciwwagi w roz-
wigzywaniu tego problemu. Postawiona hipoteza zaklada, ze media w swoich
przekazach rozpowszechniaja przemoc, a przeciwdzialanie tej sytuacji moze po-
lega¢ na wdrazaniu dziatafi spolecznie odpowiedzialnych przez przedsiebiorstwa
mediowe. Zweryfikowaniu zatozenia postuzyly: dokonanie przegladu literatury
z lat 2014-2019, przeprowadzone online autorskie badanie, a takze analiza przy-
padku przedsiebiorstwa mediowego Agora SA.

Stowa kluczowe: CSR, przemoc w mediach, spoteczna odpowiedzialnos¢ bi-
znesu, odbiorca tresci, uzytkownik mediow

Wprowadzenie

Rozwoj cywilizacji i wigzacy sie z tym postep techniczno-gospodarczy
przyczynily sie do powstania silnej relacji czlowiek — media. Interakcja
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ta szczegdlnie widoczna jest w przypadku mediéw spolecznosciowych,
w ktorych uzytkownicy mogg czesto reagowac¢ emocjonalnie, $ledzi¢,
udostepnia¢ oraz komentowa¢ informacje tam zawarte. Zachecanie do
negatywnych komentarzy czy publiczne udostepnianie informacji bu-
dzacych sprzeczne uczucia w spoleczenistwie to dziatania coraz czesciej
spotykane w social mediach. Uzytkownicy, czesto ponizej wymagane-
go wieku do korzystania z platformy, wzrastaja w poczuciu spolecznie
akceptowanej przemocy. Dla mlodych internautéow siec¢ jest przestrze-
nig, w ktorej spedzajg wiekszos¢ czasu. Sami o sobie méwig ,pokolenie
sieci”!. Wynika to z faktu, ze kontakty bezposrednie przenosza sie na
kanatl cyfrowy. Mozna tam nawigza¢ relacje, porozmawia¢, wymienic¢
poglady, jednocze$nie marginalizujac kontakt osobisty, co w okresie pan-
demii znacznie sie nasilifo.

Mediéw spolecznosciowych nie nalezy faczy¢ jedynie z mlodym
odbiorcg. Niezaleznie od wieku wszyscy spotykamy sie z tymi samymi
tresciami, jednak r6znica w ich odbiorze przez osoby doroste wynika
z bardziej racjonalnego podejscia do zamieszczanych informacji, doswiad-
czenia i dystansu w ich interpretacji. Postawa taka nabywana jest wraz
z doswiadczeniem zyciowym.

Analizujac programy emitowane przez media tradycyjne, zauwazy¢
mozna wiele scen zawierajacych tresci spolecznie nieakceptowane. Deba-
ty polityczne, programy rozrywkowe, paradokumenty oraz gatunki emi-
towanych filméw obrazujg rézne formy przemocy. Dostrzegany problem
nasilania sie przemocy w mediach sktania nie tylko do refleksji, lecz takze
do podejmowania i promowania dziataf przeciwko temu zjawisku.

Celem artykulu jest zwrdcenie uwagi na przemoc prezentowang przez
media oraz wskazanie istoty spolecznej odpowiedzialnosci jako przeciw-
wagi w rozwigzywaniu tego problemu. W tym celu postawiono hipoteze,
ze media w swoich przekazach rozpowszechniaja przemoc, a przeciw-
dziatlaniem moze by¢ wdrazanie dzialah spolecznie odpowiedzialnych
przez przedsiebiorstwa mediowe. Aby zweryfikowaé powyzsze zalozenie,

U D. Kantor, Digital natives: krok w strone zrozumienia pokolenia sieci, w: Techno-
logie informacyjne a zmiany wspdlczesnej edukacji, red. S. Kuruliszwili, Krakéw

2014, s. 87-89.
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dokonano przegladu literatury tematycznej 2014-2019 poprzez analize
najbardziej popularnych baz naukowych (tabela 1).

Nastepnie przeprowadzono autorskie badanie sondazowe droga on-
line, na losowo wybranej probie. Domknieciem rozwazafi byla analiza
przypadku przedsiebiorstwa mediowego Agora SA.

W artykule nie sprecyzowano typu mediéw, ze wzgledu na ogrom
przestrzeni komunikacyjnej mieszczacej sie pod tym pojeciem. Podobnie
przemoc celowo nie zostala zawezona do okreslenia jej rodzaju, poniewaz
w mediach wystepuje w zroznicowanej postaci. Dla wskazania skali tego
zjawiska potraktowano przemoc bardzo szeroko, od pokazywania brutal-
nych scen, po wulgarnos¢ dialogow i agresywno$¢ stowng osoéb publicz-
nych. Autor wyszedt z zalozenia, ze odbiorcami mediéw s3 osoby w réz-
nym wieku i kazdy element nieetycznego zachowania w mediach jest
odbierany jako niewlasciwy i niezgodny z misjg. Media, bez wzgledu na
ich rodzaj (offline, online), kanat przekazu (,papierowe”, elektroniczne),
narzedzie komunikacji (komunikatory, gry, social media) zawsze wzbu-
dzaly emocje. To one odgrywaja istotng role dla odbiorcy, ktory zmystami
rejestruje przekaz i go dekoduje?. Takie ujecie tematu pozwala zwréci¢
uwage na fakt, czy w ogole tytulowe pojecia s zauwazalne i wystepuja
w literaturze naukowej w XXI wieku oraz jaka jest swiadomos$¢ odbior-
cy w postrzeganiu tych zjawisk w tresciach prezentowanych w mediach.
Sposobem na przeciwdzialanie wystepowaniu analizowanego problemu
powinno by¢ praktykowanie dzialaf spolecznie odpowiedzialnych.

Przemoc w mediach - analiza literatury

Z rozwazan nad istotg spolecznej odpowiedzialnosci w ujeciu przed-
siebiorstw wynika, ze firmy medialne z zalozenia powinny ksztaltowac
w odbiorcach pozytywne zachowania i postawy. Jednakze coraz czesciej
jestesmy swiadkami szerzacej sie w mediach fali krytyki, ztosci i zawisci.

2 K. Kowalik, Emocje jako element struktury przekazu samorzgdu lokalnego w ser-
wisie facebook.com studium przypadku oficjalnego profilu miasta stolecznego
Warszawy, ,Roczniki Kulturoznawcze” 2019, t. 10, nr 4.
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Tabela 1. Przemoc w mediach w popularnych bazach danych (2014-2019)

Nazwa Autor Tytut Data Zrodlo Zagadnienia zawarte
bazy w tekscie
Google | Anna Brosch Media spoteczne jako 2014 |  Kognitywistyka Przemoc wsréd rowiesnikow,
Scholar przestrzei przemocy i Media w Edukacji” | cyberbulling, stalking,
rowiesniczej trollowanie, grooming, sexting
Google | Maja Los Skutki poziomu 2014 | Uniwersytet Udzial mediow
Scholar ekspozycji dzieci Kazimierza w ksztaltowaniu osobowosci
i mlodziezy na przemoc Wielkiego mtlodych ludzi, przenoszenie
w mediach w Bydgoszczy przemocy z mediow do
realnego Swiata
Google | Augustyn Okonski Rola mediéw 2014 | Panistwowa Wyzsza Przemoc w mediach wyzwala
Scholar w powstawaniu agresji Szkota Zawodowa agresje i strach w odbiorcach
i przemocy wsrdd dzieci w Chelmie
Google | red. Jolanta Jarczyfiska | Uzaleznienia 2014 | Wydawnictwo Nowe zaburzenia i zagrozenia
Scholar behawioralne Uniwersytetu prawidlowego rozwoju dzieci
i zachowania Kazimierza i mtodziezy
problemowe mtodziezy. Wielkiego
Teoria, diagnoza,
profilaktyka, terapia
Science | D. Charles Whitney, Violence and media 2015 | ,International Wplyw przemocy w mediach
Direct | Ellen Wartella Encyclopedia of the | na przemoc w prawdziwym

Social & Behavioral
Sciences”

zyciu, wplyw mediow
masowych na dzieci




Science | Tumaini R. Coker, Media violence 2015 | Academic Pediatrics | Korelacja miedzy przemoca
Direct | Marc N. Elliott, exposure and physical w przekazach medialnych
David C. Schwebel, aggression in fifth-grade a przemoca w prawdziwym
Michael Windle, children zyciu, wplyw takich
Sara L. Toomey, przekazoéw na zachowania
Susan R. Tortolero, dzieci z pigtej klasy
Marci F. Hertz,
Melissa F. Peskin,
Mark A. Schuster
EBSCO | Monika Popow Przemoc i religia. 2015 | ,Studia Litteraria Islam, Bluznierstwo,
Bluznierstwo w Islamie et Historica” Krytyczna analiza dyskursu,
w przekazach polskich Teoria postkolonialna,
portali internetowych Analiza mediéw
Google | Pawel Kmiecik Przemoc w mediach 2015 | nowastrategia.org. Agresja, Przemoc w mediach,
a agresja Przepisy prawa,
Gry komputerowe
Google | Ewa Chmielecka Whaptyw mediow 2016 | Szkota Gléwna Zte wiadomosci, wplyw
Scholar masowych Handlowa przemocy w mediach
na odbiorcéw na agresje
Google | G. Szumera Czlowiek 2016 | ,Zeszyty Naukowe Cztowiek a wspodlczesne
Scholar a wspdlczesne Politechniki Slaskiej” | technologie informacyijne
technologie informacyjne
EBSCO | Laramie D. Taylor, Media violence 2016 | ,Psychology of Men | Media, Przemoc, Cialo,
Jhunel Fortaleza and male body image. & Masculinity” Body image

Laramie




EBSCO | Caroline Fitzpatrick, Early childhood 2016 | ,South African Przemoc, Efekt mass media,
Michael J. Oghia, exposure to media Journal of Gry komputerowe,
Jad Melki, violence: What parents Childhood Agresja, Rozwoj dziecka
Linda Pagani and policymakers ought Education”
to know
Science | Bryant Furlow Media violence 2017 | ,The Lancet Child Gry wideo, agresja mtodych
Direct and youth aggression & Adolescent graczy
Health”
Science | Jillian Peterson, Cyber violence: what do | 2017 | | Aggression and Agresja online a agresja
Direct | James Densley we know and where do Violent Behavior” offline, cyberprzemoc
we go from here? w mediach
spotecznosciowych
Google | Erica Scharrer Teaching about media 2017 | ,University of Jedna z gtéwnych kwestii
violence Massachusetts dotyczacych przemocy
Ambherst” w mediach jest okreslenie,
czy tresci w mediach
spelniaja definicje przemocy
Google | Nikhilesh Dholakia, Media, markets 2017 | Academy of Media maja wielostronne
Ian Reyes and violence Marketing powigzania z przemoca

i zostaly one szczegétowo
zbadane w dziedzinie
komunikacji i badaf nad
mediami




Google | Craig A. Anderson, Media violence 2017 | Iowa State Przemoc jest dominujagcym
Brad J. Bushman and the general University, tematem zar6wno
aggression model The Ohio State w mediach rozrywkowych,
University jak i informacyjnych. Nic
dziwnego, ze narazenie na
agresywne media moze miec¢
wiele szkodliwych skutkow
Google | Deepak Kem Media violence 2018 | American — Wplyw przemocy w mediach
and the effects on Eurasian Network na spoleczenstwo, w tym
children for Scientific glownie dzieci
Information
EBSCO | Courtney N. Plante, A silver lining’: violent | 2018 | ,Journal of Threat Przemoc, Media,
Dawn M. Sweet, media, perceptions Assessment Bezpieczenstwo
Christopher Groves of a dangerous world and Management”
and campus safety
intervention
Scopus | Beatriz Violence against 2019 | Universidad Przemoc przeciw kobietom
Revelles-Benavente women in spanish mass de Valladolid w hiszpafiskich mediach
media: a theoretical
approximation from
contemporary feminism
EBSCO | Brigit McWade Madness, violence 2019 | University of Media, przemoc

and media

Toronto Press Media

Zrodlo: opracowanie przez studentéw Wydziatu Dziennikarstwa Informacii

i Bibliologii UW na podstawie dostepnych naukowych baz danych.
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Te elementy, obecne w mediach ,od zawsze”, zyskaly jednak na po-
wszechnosci dzieki rozwojowi cyfryzacji. Koncepcje CSR (Corporate
Social Responsibility — spoleczna odpowiedzialnos¢ biznesu) przywoluje
sie w kontekscie pytania o nadawce w mediach. W niniejszym artyku-
le przedsiebiorstwo medialne uznano za nadawce tresci. Nalezy jednak
zwrdci¢ uwage, ze z pewnoscig jest ono nadawcg instytucjonalnym, ale
instancja nadawcza w komunikacji zaposredniczonej przez media masowe
jest znacznie bardziej zlozona.

W celu zweryfikowania postawionej hipotezy — media w swoich
przekazach rozpowszechniajg przemoc, a przeciwdzialaniem sg praktyki
spolecznie odpowiedzialne wdrazane przez przedsiebiorstwa mediowe —
dokonano cyfrowego przegladu literatury z lat 2014-20193, poswieconej
zwigzkom mediéw z przemocy. Przeglad mial na celu zbadanie, czy w li-
teraturze naukowej zauwazono niniejszy problem i podjeto dyskurs. Wy-
niki przyjely syntetyczng postac tabelaryczng (tabela 1).

Zaprezentowano w ten sposob 21 tekstéw uporzadkowanych chronolo-
gicznie, zgodnie z datami publikacji, wskazujac hastowo na wzoér stow klu-
czy lub z powtoérzeniem tytutu publikacji. Przedstawiono miejsce publika-
cji — baze naukowa, autora, tytul dziela, rok publikacji, zrédlo pochodzenia
oraz tematyke. Taki uklad pozwala czytelnie zobrazowac stan literatury
dotyczacy obszaru badaf relacji miedzy mediami a zjawiskiem przemocy.

Tematyka prac oscyluje wokoét przeniesienia przemocy w mediach na za-
chowania w realnym zyciu, wplywu gier wideo, zachowan online vs. offline,
cyberprzemocy w mediach spolecznosciowych. Nie podjeto dzialah po-
rzadkujacych, systematyzujacych czy interpretujacych wykaz zamiesz-
czonych publikacji, jednakze udowodniono aktualno$¢ problemu w relacji
media — przemoc jako istotnego dla rozwoju nauki. Wiele koncepciji agresji
kaze przewidywa¢, ze czeste ogladanie przemocy moze prowadzi¢ do na-
silenia sie takich zachowan w rzeczywistosci. Ponadto oswaja, zobojetnia,
powodujgc spadek empatii, checi pomocy, wspolczucia i zaangazowania
obywatelskiego®.

3 Przedzial czasowy obejmuje okres analizy rozwazan podjetych w artykule.
4 B. Wojciszke, Czlowiek wsréd ludzi. Zarys psychologii spolecznej, Warszawa
2004, s. 361-364.
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Aby potwierdzi¢ stusznos¢ zalozenia, postanowiono zbada¢ Swiado-
mos¢ odbiorcow dotyczacy przekazywanych przez media tresci.

Odbiér tresci medialnych przez respondentéw — badanie wtasne

Po wykazaniu, ze problem przemocy ukazywanej w mediach jest obecny
w literaturze naukowej, przystapiono do kolejnego etapu jego weryfikacji.
Podjeto probe zbadania postrzegania przemocy w mediach przez odbior-
cow — respondentéw decydujacych sie na udzial w ankiecie. Zostata ona
przeprowadzona w wersji online, poprzez media spolecznosciowe, wsrod
losowo wybranych oséb. Respondenci na wstepie zostali poinformowani
o celu badania. Wyjasniono im, jak rozumiana jest w badaniu przemoc,
aby nie zawezali jej wylacznie do przemocy fizycznej, a potraktowali jako
dzialania deprawujace odbiorcéw. Mialo to oznacza¢ réwniez wziecie pod
uwage przez badanych wszelkich zachowah nieetycznych prezentowanych
podczas debat oraz emitowanych tresci niedozwolonych ponizej 18. roku
zycia. Badanie bylo anonimowe i dobrowolne. Ankieta sktadata sie z oSmiu
pytah zamknietych. Kolejnos¢ ich zapewniala stopniowe wprowadzenie
w analize dyskursu, co mialo skutkowa¢ standaryzacja odpowiedzi. Chro-
nologia i tres¢ pytafi miala zagwarantowac¢ trafno$¢ badania, natomiast
rzetelno$¢ badania zalezala w znacznej mierze od kompletnosci uzyska-
nych wynikéw, dlatego respondenci proszeni byli o udzielenie odpowiedzi
na wszystkie pytania. Informacje uzyskane dzieki ankiecie miaty pozwo-
li¢ na analize stanu $wiadomosci respondentéw na temat wystepowania
przemocy w mediach. Ankiete zamieszczono w mediach spolecznoscio-
wych oraz udostepniono studentom Wydziatu Dziennikarstwa, Informaciji
i Bibliologii (WDIiB) UW. W badaniu wzieto udziat 200 oséb, przewage
liczebna stanowily kobiety (72,7%), grupa wiekowa to 18-26 lat (81,2%).

Pierwsze pytanie testu wielokrotnego wyboru dotyczylo korzystania
z mediow. Odpowiedzi potwierdzily popularnos¢ internetu (97,1%), na-
stepnie radia (72,5%) i telewizji (69,6%). Ostatnie miejsce zajeta prasa
(31,9%).

Kolejne pytania mialy na celu okreslenie stanu §wiadomosci responden-
téw na temat tresci prezentowanych w mediach. W tym celu poproszono
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o wskazanie, jakich tresci jest w internecie wedlug badanego wiecej. Otrzy-
mane wyniki zaprezentowano na wykresie 1.

O pozytywne
O negatywne

84,1%

Zrédto: opracowanie wlasne.

Wykres 1. Jakich tresci jest wedtug Pana/Pani wiecej w mediach?

Odpowiedzi badanych wskazuja na zdecydowang przewage tresci
odbieranych jako negatywne (84,1%). Otrzymany wynik jest wazny ze
wzgledu na swiadomos$¢ uzytkownikow sieci.

Kolejne pytanie dotyczylo czestotliwosci kontaktu z treSciami przeja-
wiajgcymi ztos¢, zawis¢, nienawis¢. Uzyskane wyniki zaprezentowano na
wykresie 2.

Otrzymane wyniki ponownie wskazaly na czeste i bardzo czeste kon-
takty z przejawami przemocy (69,7%). Odpowiedzi okreslajace stycznosé
,czasami” wynosity 21,2%, a ,sporadycznie” i ,nigdy” — 9,1%. Potwierdzi-
to to stusznos$¢ podjecia tego problemu w niniejszym artykule.

Odpowiedzi na kolejne pytanie mialy zweryfikowac zalezno$¢ pomie-
dzy obrazem i stowem o okreslonych tresciach a zachowaniem responden-
ta. Wyniki zaprezentowano na wykresie 3.

Pytanie o zmiany w zachowaniu po obejrzeniu tresci negatywnych jest
z pewnoscig bardzo trudne dla badanych. Potwierdza to rozktad odpowie-
dzi, poniewaz okazuje sie, ze prawie polowa (45,5%) respondentéw nie po-
trafi okresli¢ wpltywu ogladanych tresci na swoje zachowanie. Wymaga to od
odpowiadajgcego samoswiadomosci i glebszej retrospekciji, co nie jest fatwe.
Tym cenniejszg informacje stanowi odpowiedz pozytywna (27,2%). Podob-
ny rozklad odpowiedzi uzyskano od 0s6b niedostrzegajacych tej zaleznosci
(27,3%). Moze to wynika¢ z faktu przyzwyczajenia do ogladania negatyw-

nych tresci, oswojenia z nimi, zobojetnienia na tego rodzaju przekaz.
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9,1%
O bardzo czesto

O czesto
Oczasem

M sporadycznie
O nigdy

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 2. Jak czesto styka sie Pan/Pani z przemoca w sieci?

O zdecydowanie tak
O tak

Onie wiem

M nie

O zdecydowanie nie

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 3. Czy zauwazyl/a Pan/Pani zmiany w swoim zachowaniu po obejrzeniu
tresci negatywnych?

W ankiecie zapytano rowniez o upodobania wobec tresci obrazuja-
cych przemoc. Tylko niecate 15% (14,5%) zadeklarowalo przyjemnosc¢
(wykres 4). Rozklad odpowiedzi uzyskanych na to pytanie moze by¢ ttu-
maczony przewaga kobiet biorgcych udzial w ankiecie.

Uzupelnieniem informacji jest odpowiedz na pytanie dotyczace checi
klikniecia w programy o tresci pozytywnej lub negatywnej. Prawie potowa
respondent6w nie zwraca uwagi na emocjonalnos¢ tresci (49,2%), a ponad
40% preferuje tresci pozytywne. Tu ponownie wynik moze by¢ uwarun-
kowany plcig badanych. Tresci negatywne wybiera jedynie 10,2% bada-
nych. Graficzne ujecie wynikéw zaprezentowano na wykresie 5.
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Otak
@ nie

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 4. Czy lubi Pan/Pani ogladac tresci zwigzane z przemoca w mediach?

Otresc pozytywna
48,2% 40,7% @ tres¢ negatywna
Onie zwracam na to uwagi

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Wykres 5. Che¢ klikniecia w tresci pozytywne vs. negatywne

Otak
dnie

84,8%

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wykres 6. Czy uwaza Pan/Pani, ze media w swoich przekazach stosuja forme

mikroagresji, ktéra wyzwala negatywne emocje wéréd odbiorcow?
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Pytanie weryfikujace hipoteze dotyczy wplywu mikroagresji na ne-
gatywne emocje odbiorcow. Uzyskane odpowiedzi (wykres 6), chociaz
dotyczyly zjawiska, ktére nie nalezy do wiedzy powszechnej, potwier-
dza zalozenie zawarte w pytaniu (85% ankietowanych). Dokumentuje to
wyniki uzyskane w kontekscie zmian w zachowaniu odbiorcéw po obej-
rzeniu tre$ci negatywnych. Mikroagresja czesto nie jest widoczna i §wia-
domie przyswajana. Pobudza uktad limbiczny — uktad struktur korowych
i podkorowych mozgu, bioracy udzial w regulacji niektérych stanow
emocjonalnych, takich jak: strach, zadowolenie, przyjemnos¢, euforia,
uniesienie. Nieswiadomos¢ tego faktu powoduje nagle ataki gniewu po
obejrzeniu negatywnych treéci, odreagowanie w sposob niekontrolowany.

Respondenci w informacji wprowadzajacej do badania zostali poinfor-
mowani, ze badanie dotyczy analizy relacji media — przemoc - spoleczna
odpowiedzialnos¢. Ostatnie pytanie miato wskaza¢, czy media podejmuja
dzialania wpisujace sie w strategie spotecznej odpowiedzialnosci. Opty-
mistyczna okazala sie odpowiedz respondentow (84,8%), ktorzy zadekla-
rowali znajomos¢ istnienia akcji z zakresu strategii CSR (wykres 7).

Otak
@ nie

84,8%

Zrédto: opracowanie wlasne.

Wykres 7. Czy styszal/a Pan/Pani o akcjach spotecznie odpowiedzialnych prze-
prowadzanych przez przedsiebiorstwa mediowe, ktore dotyczyly przeciwdziata-
nia przemocy?

Uzyskane w badaniu wyniki wskazuja, ze respondenci s3 swiadomi
ogromu tresci negatywnych w mediach. Jako najbardziej popularne zrod-
lo mediow wskazuja internet. Odpowiedz jest zapewne zwigzana z wie-
kiem respondentéw i ich zwigzkiem z cyfrowymi mediami. Ankietowani
oceniajg swoje kontakty z przemocy jako czeste. Trudno$¢ pojawia sie
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w samoocenie dotyczacej wplywu ogladanych negatywnych tresci na
pozniejsze zachowanie badanych. Nie wiedzg — nie potrafig oceni¢ — czy
prezentowane tresci wplywaja na ich postawy. Interesujace wydaje sie,
ze ankietowani nie lubig oglada¢ tresci negatywnych. Ttumaczy¢ to moz-
na przewagg liczby kobiet w badaniu. Ponadto zadziwia fakt, ze pomimo
niecheci do tresci negatywnych respondenci nie zwracajg uwagi na rodzaj
tresci, ktory , klikajg”, aby go wyswietlic.

Jednakze w znacznej wiekszosci uwazajg, ze ogladana mikroagresja
wyzwala u odbiorcy niepozadane emocje. Wazng konkluzja badania byto
wskazanie przez respondentéw, ze w obszarze informacji negatywnych
prezentowanych przez media zauwazaja dzialania spotecznie odpowie-
dzialne, w ktére angazuja sie przedsiebiorstwa mediowe.

Majac na uwadze swiadomos¢ respondentéw na temat praktyk spolecz-
nie odpowiedzialnych wprowadzanych przez firmy mediowe, w nastepnej
czesci artykutu zaprezentowano przyklad dziataf o takim charakterze.

Spoteczna odpowiedzialno$é medidw - rozwazania teoretyczne

Media mozna uzna¢ za przedsiebiorstwo, ktérego produktem jest infor-
macja, przekazywane i emitowane tresci. Firma medialna to zorgani-
zowana forma dzialania, w ktorej spotykaja sie Swiaty tworczosci i bi-
znesu, swoboda tworcza i potrzeba zysku. Zarzadzanie wymaga wiedzy,
ale i wrazliwosci spolecznej. Charakterystyka mediéw wskazuje na ich
specyfike, ale tez upodabnia do innych rodzajow dziatalnosci gospodar-
czej. Jedng z takich cech jest znaczacy wplyw na spoleczefistwo — odbior-
cow. Media s3 waznym elementem zycia codziennego, co przyczynia sie
do ksztaltowania wyobrazni i wizji swiata ich adresatow. Widoczny jest
w nich wysoki stopiefi zaleznosci pomiedzy ekonomia, politykg a kulturg.
Powoduje to, ze s3 stale przedmiotem zainteresowania opinii publicznej,
co nadaje ich dzialalnosci specyficzny charakter?.

Biorac pod uwage sp6jnos¢ pomiedzy biznesem, otoczeniem i §rodo-
wiskiem, mozna media analizowa¢ w kontekscie Spotecznej Odpowie-

> T. Kowalski, Zarzqgdzanie w mediach, Warszawa 2013, s. 7-11.
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dzialnosci Biznesu (CSR). Strategia ta dotyczy analizy dzialah po-
dejmowanych przez firme w kontekscie ekonomicznym, etycznym
i ekologicznym. Zalozeniem koncepcji jest odpowiedzialne i etyczne
postepowanie biznesu wzgledem grup spotecznych, na ktére oddzialuje.
Polega to na swiadomym, zréwnowazonym dzialaniu zorientowanym nie
tylko na zysk, lecz takze na potrzeby i wymagania intereséw spotecznych
i ekologicznych w otoczeniu firmy®. Literatura przedmiotu nie wskazuje
jednej definicji CSR. Wynika to z jej szerokiego obszaru dziataf, dosto-
sowywania do modeli biznesowych przedsiebiorstw. W celu préby znor-
malizowania koncepcji powstata norma ISO 26000: 2010. Zgodnie z nia
CSR to odpowiedzialnos¢ przedsiebiorstwa za spoleczefistwo i srodowi-
sko, pod wpltywem decyzji i dzialafi, przejawiajaca sie w transparentnym
i etycznym zachowaniu. Za organizacje spolecznie odpowiedzialng uznaje
sie takg, ktéra uwzglednia opinie interesariuszy, dziata zgodnie z prawem
i miedzynarodowymi normami, przyczynia sie do zréwnowazonego roz-
woju spoleczefistw’. Powyzsza definicja Spolecznej Odpowiedzialnosci
Biznesu zostala przyjeta w niniejszym artykule.

Zwracajac uwage na problemy obecnego $wiata, niezaleznie od dzie-
dziny i wytwarzanego produktu firma powinna funkcjonowaé¢ odpowie-
dzialnie. Ta odpowiedzialnos¢ ma dotyczy¢ kazdego elementu dziatalno-
$ci przedsiebiorstwa. Pierwszym ogniwem jest otoczenie — jako element
zewnetrzny. Naleza do niego interesariusze, ktorzy przypatrujac sie
dzialaniom firmy, analizuja j3 i oceniajg. Angazujg sie — indywidualnie
lub poprzez organizacje i spoleczefistwa — w podejmowanie decyzji do-
tyczacych nie tylko swojego najblizszego otoczenia, lecz takze rzadzacych
calg przestrzenig firmy®. Ich spostrzezenia przyczyniaja sie do rozwoju
firmy, przewagi konkurencyjnej i wlasciwego dzialania. Konkurencja,
jako czynnik spoza firmy, wymusza dzialania spolecznie akceptowane,

6 M. Kapias, Spoleczna odpowiedzialnos¢ w przestrzeni publicznej: Strategie i spo-
teczne znaczenie, Katowice 2014, s. 50.

7 S.P. Zapala, Ryzyko, cigglos¢ biznesu, odpowiedzialnos¢ spoleczna: nowoczesne
koncepcje zarzqdzania, Warszawa 2011, s. 162.

8 K. Kowalik, Social media as a distribution of emotions, not participation. Polish
exploratory study in the EU smart city communication context, Cities, vol. 108,
January 2021.
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poniewaz w innym przypadku moze grozi¢ to brakiem atrakcyjnosci ryn-
kowej. Drugi czynnik to element wewnetrzny firmy, ale przejawiajacy sie
rowniez na zewnatrz. Dotyczy on etyki dzialania. W praktyce przejawia
sie to wlasciwym traktowaniem pracownikéw, dziataniami wedtug zasad
i regul powszechnie praktykowanych, ale i ustalonych w firmie, posza-
nowaniem praw konkurencji i wspolpracownikoéw. Stosowane etyczne
dzialania stanowig zrédlo autoreklamy. Nawigzujac do powiedzenia ,do-
bro samo sie obroni”, mozna wskaza¢, ze zadowolony pracownik czy kon-
trahent bedzie poza firmg réwniez pozytywnie o niej mowit. Dzialanie
etyczne przeklada sie na poszanowanie otoczenia, w ktorym firma funk-
cjonuje. Troska o §rodowisko widoczna jest w jakosci dziatan i zaangazo-
waniu w zrownowazony rozwdj. Wrazliwos¢ spoleczna przedsiebiorstwa
przyczynia sie do jego prestizu, atrakcyjnosci dla interesariuszy i pracow-
nikéw, przewagi konkurencyjnej, dominacji na rynku i rozpoznawalnosci.

Analizujac miejsce CSR w firmie, mozna zauwazy¢, ze stanowi punkt
wspOlny wszystkich obszaréw jej dziatafi, element faczacy trzy najistotniej-
sze dla biznesu elementy. Wyplywa stad wniosek, ze inwestycja w dzia-
lania spoleczne moze okaza¢ sie cenniejsza niz dzialania marketingowe
czy ekonomiczne. Czynnosci o charakterze spolecznie odpowiedzialnym
moga stanowi¢ dla firm przewage konkurencyjna, ktéra w efekcie prowa-
dzi do generowania zysku. Na rysunku 1 zilustrowano omawiane tresci.

Interpretujagc czynniki warunkujgce CSR w odniesieniu do firm
medialnych, nalezy zwréci¢ uwage na przejawy dzialah w konkretnych
aspektach:

Etyka — gloszone tresci spolecznie odpowiedzialne to rzetelne infor-
macje, obiektywne tresci, niezawisle oceny, obiektywne wypowiedzi oraz
poszanowanie pracownikéw, respektowanie kodeksu dziennikarskiego, do-
stosowanie tresci do odbiorcy i czestotliwosci nadawanych komunikatow.

Ekologia — cyfryzacja, innowacyjno$¢ biur, dostosowanie infrastruktu-
ry biur do otoczenia, zapewnienie pracownikom ergonomicznych stano-
wisk pracy, wspoélpraca z organizacjami szanujgcymi Srodowisko, moder-
nizacja urzadzefi.

Ekonomia — wlasciwe zarzadzanie firmga, brak korupcji, wlasciwy prze-
plyw informacji, aktualno$¢ programoéw, emitowanie wydarzefi sportowo-
-kulturalnych, faficuch dostaw spéjny z wyznawanymi warto$ciami firmy.
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Zrodlo: opracowanie wlasne.

Rysunek 1. Miejsce CSR w dziataniach firmy

Przyktadowe praktyczne dzialania, w jakie angazuja sie media, to
tworzenie fundacji wspierajacych dzieci chore czy osoby pokrzywdzone
przez los. Nie wystarczy to jednak, aby uzna¢ przedsiebiorstwo za spo-
tecznie odpowiedzialne. Do dzialafi CSR nalezg programy edukacyjne
poruszajace aktualne problemy kraju czy Swiata. To réwniez promowanie
akcji majgcych wplyna¢ na poprawe zycia ludzi i uwrazliwi¢ na potrzeby
otoczenia, sponsoring akcji charytatywnych, dni otwarte studiow telewi-
zyjnych i radiowych, programy stazowe dla miodych zdolnych, konkursy
wylaniajace talenty dziennikarskie, nagrody dla dziennikarzy za najlepsze
dokonania w dyscyplinie czy modernizacja przestrzeni biurowo-studyjne;j.

Agora SA - analiza spotecznej odpowiedzialnosci firmy medialnej

Za przyklad przedsiebiorstwa podejmujacego dzialania spolecznie odpo-
wiedzialne moze postuzy¢ spotka medialna Agora SA. Jej oferta medialna
obejmuje gazety, czasopisma, sie¢ kin, przedsiewziecia internetowe i ra-
diowe, a takze sprzedaz kolekcji wydawniczych®. Opisujac swojg dzia-
lalnos¢, Agora wskazuje na fakt, ze od poczatku swojego istnienia kie-
ruje sie tymi samymi warto$ciami — prawdg, tolerancj3, poszanowaniem
praw czlowieka oraz pomocg potrzebujagcym. Raport stowarzyszenia Fo-
rum Odpowiedzialnego Biznesu ,Odpowiedzialny biznes w Polsce 2019.

9 Agora SA, http://www.agora.pl/agora/0,108804.html (dostep: 19.05.2019).
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Dobre praktyki” prezentuje 36 praktyk dlugoletnich oraz dziesie¢ no-
wych dzialafi Grupy Agora. Przedsiewziecia opisane w publikacji Forum
Odpowiedzialnego Biznesu 2019 obejmuja dzialania na rzecz réznorod-
nego spoleczefistwa: Swiatowy Dzieri Swiadomosci Autyzmu, Helios bez
barier! — pokazy polskich filméw w wersji z napisami dla osob niestysza-
cych, konferencje, murale i dzialania ,Wysokich Obcaséw” oraz Fundacji
,Wysokich Obcaséw” na rzecz praw kobiet, akcja ,Bilet dla Powstafica”
w kinach sieci Helios, a takze najczesciej nagradzana kampania na rzecz
kobiet w polskich mediach!°.

Do wymienionych wzorcéw postepowania przedstawiciele spotki do-
laczajg przejrzystos¢ i przewidywalnos$¢ zarzadzania przedsiebiorstwem
we wszystkich obszarach jego dzialalnosci. Jednym ze wskaznikéw po-
twierdzajacych to zalozenie jest szereg obowigzujacych norm i przyzna-
nych firmie certyfikatow!!.

W celu lepszego zobrazowania dzialaf firmy aktywnos¢ spoteczno-
-sponsoringowa podzielona zostala na kilka gléwnych obszaréw, do kto-
rych nalezy: edukacja, rozwéj indywidualny i spoleczny, ksztaltowanie
postaw obywatelskich i dbatos¢ o prawa czlowieka, promocja kultury
i powszechnego dostepu do niej, promocja zdrowia i zdrowego stylu zy-
cia, uwrazliwienie na Srodowisko naturalne i troska o innych wyrazajaca
sie w akcjach charytatywnych i pomocowych.

W ramach spolecznej odpowiedzialnosci Agora dba szczegolnie o swo-
ich pracownikéw, jako kapitat, od ktérego zalezy sukces. Firma na swo-
jej stronie internetowej deklaruje, ze jej sila s ludzie, ich potencjal oraz
poczucie wspolodpowiedzialnosci'?. Przedsiebiorstwo aktywizuje zawo-
dowo osoby niepelnosprawne, réwno traktuje udziat kobiet i mezczyzn
wéréd pracownikéw oraz buduje dialog miedzypokoleniowy.

Swoja odpowiedzialnos¢ spoteczng przeklada takze na klientow.
Niezmiernie wazne jest dla firmy swiadczenie ustug najwyzszej jakosci,

https://publicrelations.pl/agora-ponownie-z-rekordowa-liczba-dobrych-praktyk-

-w-raporcie-odpowiedzialny-biznes-w-polsce/ (dostep: 20.05.2020).

" http://www.hrtrendy.pl/2015/06/29/nagroda-employer-branding-star-2015-
-dla-agory/ (dostep: 22.12.2020).

12 https://www.agora.pl (dostep: 22.12.2020).
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z ktorych klient czerpie satysfakcje. Podstawg dzialafi jest budowanie do-
brych i dtugotrwalych kontaktéw z klientami, a naczelng zasadg — uczci-
wos¢ i postepowanie zgodne z najwyzszymi standardami etyki.
Whikliwa analiza dziatafi spolecznie odpowiedzialnych firmy Agora
SA wskazuje i wpisuje jej dzialania w dbalos¢ o odbiorcow mediéw. Naj-
istotniejsze wydaja sie edukacja, ksztaltowanie postaw obywatelskich,
promocja kultury, finansowanie kwartalnika ,Zeszyty Literackie” i Fun-
dacji Nagrody Literackiej Nike — te elementy mozna wskaza¢ jako prze-

ciwdziatajace propagowaniu przemocy w mediach.

Podsumowanie

Whioski, jakie nasuwaja sie z przeprowadzonej analizy tematu, potwier-
dzaja wystepowanie problemu przemocy w mediach i §wiadomosci jej
istnienia wsrod uzytkownikéw. Postawiona hipoteza — media w swoich
przekazach rozpowszechniaja przemoc, a przeciwdzialanie moze stanowi¢
wdrazanie dziatafi spolecznie odpowiedzialnych przez przedsiebiorstwa
mediowe — jest stuszna. Potwierdzaja to: przeglad artykuléw zamiesz-
czonych w naukowych bazach danych, wyniki badania sondazowego oraz
analiza omawianego przypadku przedsiebiorstwa mediowego. Deklaracja
dostrzegania przemocy w ofercie tresciowej mediéw nie jest jednak row-
noznaczna ze Swiadomoscia ulegania jej wplywowi. Respondenci uwazali,
ze wirtualna przemoc nie wplywa znaczaco na ich zycie realne. Swia-
domos¢ konsekwencji wplywu informacyjnego opiera sie na znajomosci
mechanizméw psychicznych zwigzanych z relacjami miedzyludzkimi.
Niniejszy artykul mial potwierdzi¢ obecno$¢ i znaczenie problemu
przemocy w mediach, Swiadomos¢ jej istnienia wsréd uzytkownikow
oraz wskazanie przyktadowego przedsiebiorstwa mediowego wdrazajace-
go dzialania spolecznie odpowiedzialne w swoja oferte treSciows.
Analiza przypadku firmy Agora SA moze postuzy¢ do inspiracji dzia-
lafi spolecznie odpowiedzialnych, podejmowanych przez przedsiebiorstwa
mediowe, jako przeciwdzialanie zaobserwowanemu i potwierdzonemu zja-
wisku przemocy w mediach. Praktyczne wdrazanie strategii CSR oznacza
promowanie dzialafi w konkretnych obszarach: etyki, ekologii i ekonomii.
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Do dzialafi z obszaru etyki mozna zaliczy¢ praktyki edukacyjne uwraz-
liwiajgce odbiorcow na akty przemocy zaréwno fizycznej, jak i stownej
oraz promocje kultury i powszechnego dostepu do niej. Ponadto nalezy
do nich ksztaltowanie postaw obywatelskich i dbalos¢ o prawa czlowie-
ka. Aspekt ekologiczny obejmuje troske o srodowisko naturalne oraz pro-
mocje zdrowia i zdrowego stylu zycia. Obszar ekonomiczny uwzglednia
wlasciwy przeplyw i rzetelno$¢ informacji, aktualnos¢ programéw oraz
emitowanie wydarzef kulturalnych.

Spéjnos¢ powyzszych dzialah czyni przedsiebiorstwo mediowe wiary-
godnym, a Swiadczone ustugi najwyzszej jakosci dajg odbiorcy gwaranto-
wang satysfakcje. Zwrécenie uwagi na symbioze pomiedzy mediami — ich
trescig i formg, przemoca — jej formg i jezykiem a spoleczng odpowiedzial-
noScig mialo na celu wskazanie potrzeby minimalizowania i rozpowszech-
niania negatywnych tre$ci poprzez promowanie dzialaf spolecznie odpowie-
dzialnych. Zwr6cenie uwagi na koncepcje CSR i wykorzystanie jako metody
przeciwdzialania potwierdzonemu w badaniach zjawisku przemocy wpisuje
sie w aktualne tendencje rozwojowe wspodlczesnego rynku mediow.

REFLECTIONS ON THE SYMBIOSIS OF MEDIA, VIOLENCE
AND SOCIAL RESPONSIBILITY

Summary: All forms of media, despite their varying characteristics, create and
embody a vast space of communication which holds particular importance to its
users. The apparent problem of intensifying violence in a range of media content
leads us not only to reflection, but also to take and promote action against this
phenomenon. While recognising the media as an enterprise whose product is
information, we should remember that it brings artistic freedom and business
together. Managing such an enterprise requires not only knowledge, but also
a sense of social responsibility.

The aim of this article is to highlight the issue of violence in the media,
as well as point towards social responsibility as a counterweight to help solve
this problem. The hypothesis is that the implementation of socially responsible
actions by media companies may counteract the violent messages disseminated
by the media. This article is based on a 2014-2019 literature review, personal
online research, and a case study of the media company Agora SA.

Keywords: corporate social responsibility, CSR, violence in media, audience,
media user
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GRAC CZY OGLADAC?
NAJPOPULARNIEJSZE POLSKIE KANALY YOUTUBE
O GRACH WIDEO

Streszczenie: Filmy dotyczace gier wideo to bardzo wazna cze§¢ zasobow
YouTube’a. Sktadajg sie na nie rézne rodzaje materialéw wideo zawierajace
gléwnie nagrania rozgrywki oraz publicystyke dotyczaca gier wideo, taka jak
chociazby recenzje. Artykut zawiera charakterystyke dziesieciu najpopularniej-
szych polskich kanatéw dotyczacych gier wideo. Przedstawia sylwetki ich auto-
réw oraz najwazniejsze rodzaje filmoéw, jakie zamieszczajg na swoich kanatach.
Najczesciej koncentruja sie oni na tworzeniu filméw typu let’s play, w ktérych
graja w dany tytul i komentuja na biezagco wydarzenia na ekranie. Tego typu
materialy cieszg sie duza popularnoscia ze wzgledu na to, ze niosg za sobg duza
wartos¢ rozrywkowa i pozwalajg zapoznac sie z gra przed zakupem.

Stowa kluczowe: gry wideo, gracze, let’s play, YouTube, youtuberzy

Wprowadzenie

YouTube jest obecnie hegemonem, jesli mowa o zamieszczaniu wideo
w sieci. Konkurencyjne serwisy takie jak Vimeo stanowig znikomy frag-
ment rynku. Popularnos¢, jaka osiggnal serwis, dobrze obrazuje fakt,
ze tylko w 2019 roku uzytkownicy spedzali miliard godzin dziennie na
ogladaniu tresci wideo na tej platformie!. Daje to zawrotng liczbe ponad

! https://www.oberlo.com/blog/youtube-statistics (dostep: 10.01.2021).
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114 tys. lat kazdego dnia. Serwis mial od poczatku kilka cech, ktore
stanowily o jego wyjatkowosci: mozliwos¢ dodawania komentarzy, pro-
stote obstugi, tatwe umieszczanie filmoéw w kodzie innych stron WWW
oraz mechanizm sugerowania filméw mogacych zainteresowac¢ widza?.
YouTube jest medialnym gigantem wplywajacym na cyfrowa mediasfere
i na jej uzytkownikow. Jest jednoczesnie praktycznym monopolista, jesli
chodzi o serwisy do zamieszczania klipow wideo.

Filmy zwigzane z grami wideo to — obok muzyki i sportu — najpopu-
larniejszy dzi$ rodzaj tresci w serwisie. Miliony os6b tworzg materiaty
typu gameplay, recenzje oraz inne, wymykajace sie Scistej klasyfikacji.
Tworcy zamieszczajacy swoje filmy na YouTubie bywaja przedmiotem
réznorakich badaf naukowych wpisujacych sie w nature zaréwno medio-
znawstwa, jak i innych dyscyplin. W polskim pismiennictwie z zakresu
medioznawstwa nie jest to jednak popularny temat, cho¢ jego znacze-
nie caly czas rosnie. W zagranicznym dyskursie naukowym poruszany
jest czesciej, zwlaszcza jesli mowa o streamowaniu na zywo. Za to mniej
uwagi poswieca sie typowym filmom o grach zamieszczanym w ramach
repozytorium YouTube.

Celem artykulu jest uzupelnienie tej luki i przedstawienie najpopular-
niejszych tworcéw koncentrujacych sie w swojej dziatalnosci na YouTubie
na grach wideo. Pozwoli to na wyciggniecie wnioskow dotyczacych cha-
rakteru ich tworczosci i najpopularniejszych gier, ktére prezentuja.

YouTube i gry

Ogromna ilos¢ filmow dotyczacych gier (a wlasciwie glownie przedsta-
wiajagcych rozgrywke) wynika z faktu, ze s3 to tresci bardzo fatwe w pro-
dukcji. Autor nie musi wychodzi¢ z domu ani organizowa¢ planu zdje-
ciowego. Nie musi nawet posiada¢ kamery — wystarczy, ze za pomoca
odpowiedniego oprogramowania zarejestruje swoja rozgrywke, a nastep-
nie wysle na serwis YouTube. Edycja nagranego materiatu czy nagrywanie

2 J. Burgess, J. Green, YouTube. Wideo online i kultura uczestnictwa, Warszawa

2011, s. 23.
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wlasnego komentarza nie s3 niezbednym elementem. Tego typu filmy sta-
nowig ogromng cze$¢ youtubowego ,uniwersum” gier wideo.

Popularyzacja nagrafi z rozgrywki spowodowala zaistnienie zjawiska,
ktore Wojciech Sosnowski nazwal | youtubifikacja gier wideo”3. Jest ono
dwuaspektowe: w mikroskali polega na zmianie sposobu, w jaki odbiera
sie gry wideo. Przestaly by¢ medium uzytkowanym w domowym zaciszu
przezjedng lub najwyzej kilka os6b jednoczesnie. Staly sie zjawiskiem pub-
licznym, ktore moze by¢ biernie odbierane przez tysigce osob naraz. Spo-
wodowalo to, ze tworcy gier czesto projektujg je tak, aby byly atrakcyjne
takze dla os6b, ktore ogladaja rozgrywke w internecie. Jak wiadomo, moze
to mie¢ wplyw na sprzedaz tytulu. Z kolei w skali makro youtubifikacja
oznacza wplyw filméw z nagraniami rozgrywki na calg branze gier wideo.
Glownym aspektem jest reklama gier w formie filméw na YouTubie.

Najpopularniejszy kanal dotyczacy gier wideo nosi nazwe PewDie-
Pie i prowadzony jest przez Szweda Felixa Kjellberga. Kanal ma ponad
107 mln subskrybentéw, a filmy na nim zamieszczone wy$wietlano ponad
26 mld razy. Swoja dziatalno$¢ rozpoczat wiosng 2010 roku, a juz kil-
ka lat p6zniej (na przetomie 2014 i 2015 roku) osiagnal roczny przychod
w wysokosci 12 mln dolaréw brutto®. Kariera Kjellberga rozpoczeta sie od
zamieszczania materialow typu let’s play, w ktorych zywiolowo reagowat
na wydarzenia na ekranie.

Gléwnym konkurentem YouTube’a na polu materialow o grach wi-
deo jest nalezacy do Amazona Twitch. Jednak koncentruje sie on na
streamach, czyli transmisjach na zywo. Zjawisko streaméw z gier zostato
opisane zostalo szczegétowo chociazby przez T.L. Taylor w ksigzce Watch
Me Play: Twitch and the rise of game live streaming®. Nie jest ono jednak
tematem niniejszego artykutu, poniewaz jest bardzo zlozone i ma swoja
odrebng specyfike.

3 'W. Sosnowski, Dwa aspekty ,youtubifikacji” gier video — analiza wybranych
przykladow nowego zjawiska w branzy gier wideo, ,Homo Ludens” 2017, nr 1,
s. 239-252.

4 L. Grossman, Video Star, ,Time” 2016, nr 21, s. 54.

> T.L. Taylor, Watch me play: Twitch and the rise of game live streaming, Princeton
2018.
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Platforma Youtube Gaming

Dowodem na bardzo powazne traktowanie graczy przez koncern Google
bylo powstanie dedykowanego portalu pod nazwa YouTube Gaming.
Rozpoczal dziatalnos¢ w sierpniu 2015 roku i pozwalat na duzo prostsze
i wygodniejsze korzystanie z funkcji serwisu YouTube — jesli uzytkownik
zainteresowany jest gfownie grami wideo®. Byla to druga po YouTube Kids
specjalna odmiana portalu skierowana do konkretnej grupy odbiorcow.
YouTube Gaming posiadal takze swoja wlasng aplikacje mobilng dostoso-
wang do wszystkich wiodacych systeméw operacyjnych.

Algorytmy YouTube Gaming filtrowaly tresci wideo znajdujace sie
w serwisie YouTube i umozliwialy dostep jedynie do tych zwigzanych
z grami wideo. Dzieki temu fani gier mieli utatwione wyszukiwanie tres-
ci. Co wiecej, caly interfejs portalu byl odmienny od znanego z YouTube.
Jego uktad byl znacznie czytelniejszy i przejrzystszy, a caly interfejs utrzy-
mano w ciemnoszarej kolorystyce.

Jednakze YouTube Gaming ponidst porazke w konfrontaciji z platfor-
mg Twitch. Jesienig 2018 roku podjeto decyzje o jego likwidacji i utwo-
rzeniu dedykowanej zakladki na gloéwnej stronie serwisu’. Obecnie dziat
z grami prezentuje sie duzo skromniej i jest tylko podstrong bez osobnej
szaty graficznej. Dzieli sie na kilka sekcji, takich jak: Najlepsze gry na
zywo, Najlepsze transmisje na zywo i Polecane.

Rodzaje materiatow o grach na YouTubie

Filmy dotyczace gier wideo na YouTubie to bardzo zréznicowane mate-
rialy. Mozna je klasyfikowac¢ wedltug réznych aspektéw. Nadrzednym ele-
mentem, ktéry odgrywa istotna role i wplywa na pozostale elementy, jest
przynaleznos¢ gatunkowa danego filmu. Kwestia formatéw i gatunkéw na
YouTubie jest bardzo zlozona i zastuguje na doktadniejsze przedstawienie.

6 https://www.theguardian.com/technology/2015/aug/26/youtube-gaming-live-
-website-apps (dostep: 10.01.2021).
7 https://antyweb.pl/koniec-youtube-gaming/ (dostep: 10.01.2021).
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W pismiennictwie trudno odnalez¢ podzialy gatunkowe klasyfikujace
filmy na YouTubie. Najczesciej stosuje sie termin wideoblog lub vlog?,
ale w przypadku filméw dotyczacych gier nie oddaje ono specyfiki tych
materialow. Wlasciwie uzycie slowa ,gatunek” do okreslania rodzajow
filméw na YouTubie nie jest do kofica uzasadnione. By¢ moze lepiej paso-
waloby stowo ,format”, cho¢ z drugiej strony format medialny wymusza
zastosowanie pewnych dos¢ sztywnych regul. Wielu tworcéw interneto-
wych stosuje sie do tych wymagan, ale nie mozna uznac¢ ich za obligatoryj-
ne. W koficu mamy do czynienia z tworczoscig oddolng i w duzej mierze
amatorska.

Z kategorii filmu wynika warstwa techniczno-wizualna, ktéra spro-
wadza sie do kwestii edycji nagrania oraz przyjetej konwencji i jest
w duzej mierze wspolna dla wielu rodzajéw materialéw na YouTubie.
Wywodzi sie czesto z warsztatu telewizyjnego i tamtejszych praktyk.
Dzieki temu widzowie nie muszg wklada¢ wysitku w ,zrozumienie”
technicznej strony przekazu, bo s3 z nig juz obeznani. Sposéb montazu
takze zalezy zazwyczaj od rodzaju filmu, ale wérod tworcow wystepuje
duza dowolnos¢.

Podstawowe gatunki filméw dotyczacych gier wideo na YouTubie to:

« walkthrough

+ longplay

+ speedrun

o let’s play

* streaming na zywo

° recenzje

+ strategy guide

« materialy publicystyczne (zapowiedzi, recenzje, dyskusje, podsumo-
wania)

+ machinima

+ pozostale (filmy rozrywkowe, opisujace bledy z gier, teledyski i inne
wymykajace sie klasyfikacji).

K. Maciejak, YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogeréw, Krakéw

2018.
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Przyktadem innego podzialu jest typologia sktadajaca sie z siedmiu ro-
dzajow: let’s play, recenzja, first impression, reaction video, list video, how
to video, showcase®.

Kluczowym elementem, ktéry odréznia te gatunki od siebie jest au-
diowizualna obecno$¢ autora filmu. Komentarz glosowy youtubera jest
niezwykle waznym elementem takich gatunkow jak let’s play, recenzja,
walkthorugh czy stream na zywo. Moze wystepowa¢ w dwoch podstawo-
wych rodzajach — rejestrowany na zywo lub dogrywany juz po zarejestro-
waniu rozgrywki. Z kolei obecnos¢ sylwetki (lub tylko twarzy) wystepuje
rzadziej i jest typowa dla gatunkéw, w ktorych istotna jest osoba tworcy.

Rodzaje tworcoéw growych na YouTubie

Jak pokazuje praktyka, istnieje kilka podstawowych rodzajow kanalow,
ktore zamieszczaja filmy zwigzane z grami wideo:

« kanaly portali internetowych o grach, czasopismach oraz profesjonal-
ne kanaly powstale w celu produkgji filméw na YouTubie, ktore posia-
dajg kilkuosobowe redakcje, a ich znakiem rozpoznawczym jest nazwa
kanatu, a nie nazwiska redaktoréw;

« kanaly znanych youtuberéw, ktérzy wypracowali wlasng marke i pro-
wadzenie kanatu stalo sie ich pracg;

« kanaly amatorskich tworcow, ktorzy nagrywajg swoje filmy i traktujg
to jako hobby i spos6b wyrazania siebie.

Cho¢ obecnie praktycznie kazdy moze stworzy¢ film z zapisem roz-
grywki i wlasnym komentarzem, a nastepnie umies$ci¢ go w sieci, to nie
kazdy moze zdoby¢ popularnos¢ i ogromng publicznos¢. Kluczowym
czynnikiem wydaje sie by¢ osobowo$¢ tworcy oraz jego kreatywnos¢.
Z obserwacji dziatalnosci youtuberéw growych (ale nie tylko takich) wy-
nika, ze s3 to zazwyczaj osoby o ekstrawertycznym usposobieniu. Cechuje
je ekspresyjnos¢ w wyrazaniu emocji oraz bezposrednios¢ w komunika-
cji z innymi ludzmi. Cechy te tworza z nich idealnych ,prezenteréow”

9 M. Pietruszka, Watching people playing games: A survey of presentational tech-
niques in most popular game-vlogs, ,Res Rhetorica” 2016, t. 3, nr 4, s. 58.
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w serwisie YouTube, w ktérym o uwage widza walczg tysigce tworcow
i miliony filméw. Mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie, ze niekiedy sam
tworca jest wazniejszy od gry, w ktorg gra.

Twoércow mozna podzieli¢ na trzy podstawowe grupy, biorac pod uwa-
ge ich stopief zaangazowania'%:

1. Celebryci YouTube’a/profesjonalisci — osoby, ktére zbudowaly swo-
ja osobistg marke podobnie jak wielu celebrytow telewizyjnych. Ich
kanaly subskrybuja miliony widzow, a ich zarobki pozwalajg im na
poswiecenie sie tylko temu zajeciu. S3 gwiazdami. Tworcy tego ro-
dzaju stanowig niewielkg i niejako elitarng grupe. Ich internetowa
dziatalnos¢ jest wspierana przez innych. Czesto publikujg swoje filmy
w okreslone dni tygodnia o konkretnej porze, tak jak programy w tra-
dycyjnej telewiz;j.

2. Polprofesjonalisci — s3 to znani tworcy, ale nie az tak popularni jak
celebryci. Staraja sie ze swojego hobby uczyni¢ zrédlo utrzymania.
Publikujg regularnie i czesto.

3. Hobbysci — najliczniejsza grupa twércéw na YouTubie, ktora publikuje
swoje filmy nieregularnie, a ich jakos¢ odbiega od tej znanej z najpo-
pularniejszych kanaléw. Swojg tworczos¢ traktuja jak hobby i nie majg
z niej znaczacych profitow.

Zarabianie

Cho¢ gratyfikacja finansowa nie jest ich gtéwnym celem, to youtuberzy
growi nie stronig od réznych sposob6w na zarabianie na swojej dziatalnos-
ci. Standardowy jest wspotudzial w zyskach z reklam emitowanych przed
czy w trakcie filmu w ramach mechanizmu AdSense zarzadzanego przez
firme Google. Z tej metody powszechnie korzystaja youtuberzy niezalez-
nie od tego, czego dotycza ich filmy.

Drugim rodzajem zarabiania bazujacym na platformie YouTube
jest system platnych subskrypcji. Niektorzy twoércy, obok przycisku do

10 B.J.S. de Rijk, Watching the game, praca magisterska napisana na Utrecht Uni-
versity, 2016, s. 19.
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subskrybowania kanalu, majg takze niebiesko-bialy przycisk z napisem
,Wesprzyj”. Klikniecie na niego powoduje otwarcie okna, w ktérym moz-
na wybrac¢ dany poziom wspierania. Kwoty i liczba pozioméw wsparcia sg
ustalane indywidualnie przez tworce kanatu.

Innym sposobem jest wspolpraca z markami, ktora dla wielu popu-
larnych youtuberéw stala sie chlebem powszednim. Istnieja wyspecjali-
zowane w tym agencje marketingu internetowego, ktore tacza tworcow
z firmami. Jedng z takich duzych agencji jest LifeTube, ktora opubliko-
wala raport dotyczacy polskiego YouTube’a. Wynika z niego, ze materialy
o grach wideo s3 dluzsze niz wiele innych rodzajéw materialéw na plat-
formie.

Polscy youtuberzy growi

Polscy youtuberzy growi nie odbiegaja obecnie poziomem od swoich za-
granicznych odpowiednikéw. Z pewnoscig inspiruja sie w pewnym stop-
niu najpopularniejszymi twércami spoza granic Polski — chociazby stosuja
podobne schematy tworzenia miniatur filméw. Po zbadaniu drogi, jaka
przeszli, okazalo sie, ze wielu z najpopularniejszych dzis youtuberéw two-
rzacych o grach, zaczynalo od catkowicie amatorskich filméw na temat
gry Minecraft.

Co ciekawe, kilku sposréd najpopularniejszych youtuberéw w Pol-
sce (ogolnie) swoje pierwsze kroki stawialo wlasnie w temacie gier, ale
z czasem zmienili swoj profil dzialalnosci i obecnie produkuja innego ro-
dzaju filmy wideo. Przyktadami moga by¢ Michal , MultiGameplayGuy”
Rychlik, ktéry obecnie zajmuje sie rapem pod pseudonimem ,Young
Multi”, lub Karol ,Friz” Wisniewski, ktory zaczynat od filméw z gry
Pokemon GO, a od kilku lat tworzy z duzym powodzeniem tresci typowo
rozrywkowe.

W celu scharakteryzowania polskiego segmentu youtuberéw growych
wybrano dziesie¢ najpopularniejszych polskich kanatow zwigzanych
z grami (wg kryterium liczby subskrypcji). W przypadku watpliwosci od-
rzucano kanaty, na ktorych sposrod 100 ostatnich filméw mniej niz 50%
dotyczylo gier wideo. Dane zestawiono w tabeli 1.
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Tabela 1. Najpopularniejsze polskie kanaty dotyczace gier wideo

Nazwa kanatu Subskrybenci | Wyswietlenia Czas

powstania

1] IsAmU 2400000 279000000 12012
2| Vito Minecraft 2230000 2000000000 | VIII 2012
3| Izak LIVE 2140000 743000000 XII 2006
4| Kaluch 1950000 810000000 X1 2010
5| Mandzio 1790000 629000000 VII 2012
g CPlay: MinecraftJest 700000 | 974000000 | vIII 2011

Nasz!

7| Dizowskyy 1680000 583000000 V 2012
8| ROJSON 1650000 423000000 | VIII 2008
9/ skkf 1550000 313000000 VII 2006
10| RoxMb 1460000 497000000 VIII 2012

Zrédlo: opracowanie wlasne (dane ze stycznia 2021).

Dla poréwnania: najchetniej subskrybowany polski kanal o nazwie
Blowek ma 4630000 subskrypcji. Wida¢ zatem wyraznie, ze kanaly do-
tyczace gier wideo cieszg sie duzg popularno$cig. Wszystkie powyzsze
kanaly s3 prowadzone przez jedng, maksymalnie dwie osoby, a nazwy
kanaléw najczesciej pochodza od pseudoniméw ich tworcow. W zesta-
wieniu brakuje kanaléw tworzonych przez wieksze zespoly czy redakcje
dziennikarskie, poniewaz najchetniej subskrybowanym polskim kanalem
tego typu jest TVGry, ktory ma 1190000 subskrypcji, czyli wyraznie
mniej niz ostatni w zestawieniu.

Kolejnym interesujagcym faktem jest to, ze te kanaly zostaly zalozone
dos¢ dawno temu. Najnowsze liczg sobie prawie dziewie¢ lat. Nie zawsze
jest to jednak tozsame z rozpoczeciem dziatalnosci przez danego tworce.
Oczywiscie wiadomo, ze im dluzsza dziatalnos¢, tym wieksza mozliwa
liczba subskrybentow oraz wyswietlen. Niestety wskaznik wysSwietlef,
do ktérego mamy dostep jako widzowie, nie oddaje calej prawdy. Nie

uwzglednia usunietych filméw oraz tych, ktérych status ustawiono jako
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,prywatny”. Dlatego moze by¢ tylko orientacyjnym wskaznikiem popu-
larnosci danego tworcy. Wita¢ takze wyraznie, ze liczba subskrypcji nie
jest Scisle powigzana z liczbg wyswietlef filmow.

Badani tworcy zaliczaja sie do kategorii celebrytéw/profesjonalnych
youtuberéw. Czes¢ z nich wystepuje takze poza YouTube, chociazby na
Twitchu, gdzie streamuja na zywo.

Sylwetki twércéw przedstawionych w badaniu

IsAmU

Pod tym pseudonimem ukrywa sie Szymon Kasprzyk, ktory urodzit sie
w 1989 roku. Kilka lat temu stworzyl ,Pompa Team”, czyli grupe dru-
zyn e-sportowych do takich gier jak Counter-Strike, FIFAI9 i Quake
Champions. Isamu jest postacig kontrowersyjng m.in. przez swoj niewy-
bredny jezyk. W wielu jego filmach pojawiajg sie wulgaryzmy. Przyspo-
rzylo mu to probleméw — w 2018 roku prokuratura postawila mu zarzut
zniewazenia ludnosci pochodzenia romskiego oraz Bulgarow!'. W swoich
filmach koncentruje sie na grze Counter-Strike: GO.

Vito Minecraft

Tworcg kanatu jest Adam Witkowski. Poczatkowo nagrywat samodziel-
nie, a w rogu ekranu ukazywal swéj wizerunek z kamery. W 2017 roku
do jego nagrafi dotgczyta Bella, czyli Paulina Wozniak, ktora jest dziew-
czyng autora kanalu. Na kanale zaczely pojawiac sie filmy z gry Roblox,
ktéra nieco przypomina Minecraft i przeznaczona jest dla mlodszych
graczy.

Duet Vito & Bella to takze sprawnie dzialajgca machina marketin-
gowa. Tak jak wielu popularnych youtuberéw posiadajg wlasny sklep in-
ternetowy, w ktorym oferuja ubrania, gadzety, a nawet przybory szkolne
z wizerunkiem swoich awataréw. Ponadto od czerwca 2018 roku wydaja
wlasne czasopismo ,Vito Team”, ktore zawiera porady do prezentowanych

1 https://www.antyradio.pl/Technologia/Internet/ Youtuber-IsAmUxPompa-tra-
fil-przed-sad-za-mowe-nienawisci-22133 (dostep: 10.01.2021).
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na kanale gier oraz materialy zwigzane z jego tworcami. W raporcie
,e-Gazele Biznesu 2020” przygotowanym przez magazyn ,Puls Biznesu”,
spotka Vito Team znalazla sie na 209. miejscu z przychodami brutto na
poziomie 4,5 mln zfotych za 2019 rok!2,

Juz pobiezne obejrzenie kilku filméw zdradza grupe docelowsa auto-
row kanatu. Sg nig dzieci w wieku okoto 6-10 lat. Wynika to ze spo-
sobu wypowiedzi autoréw, ktory dostosowany jest do wieku odbiorcow
oraz tego, jakie gry prezentujg. Autorzy nie prowadza wielu transmisji na
zywo. Koncentrujg sie na regularnym, codziennym publikowaniu filméw.
Bella takze dysponuje wlasnym kanatem, na ktérym publikuje swoje sa-
modzielne materialy oraz te nagrane wspoélnie z Vito.

lzak

Tworca tego kanatu jest pochodzacy z Warszawy Piotr ,Izak” Skowyrski
urodzony w 1987 roku. Zostal komentatorem rozgrywek w Counter-Stri-
ke: Source, a takze nalezat do dwoch druzyn e-sportowych — Team VEGA
i iNET koxXx. W 2013 roku zakonczyl kariere profesjonalnego gracza
i skupil sie na komentowaniu rozgrywek na zywo'>. W tym samym cza-
sie zaczal zamieszcza¢ coraz wiecej filmoéw na YouTubie, zaréwno z gier
typowo sieciowych, jak i z tytulow single player. Zaczal takze wspoélpra-
cowac z innymi youtuberami, co pozwalalo mu na dotarcie do nowych
widzow. W 2014 roku wzigl udzial w plebiscycie zorganizowanym przez
Remigiusza Maciaszka majacym na celu zrekrutowanie nowych, zdolnych
streameréw do jego serwisu ,Ja, Rock!”. Zwyciezyl, co pozwolito mu na
znaczace powiekszenie bazy widzow.

Skowyrski dziata obecnie gléwnie na Twitchu, gdzie praktycznie co-
dziennie streamuje na zywo rozgrywki réznych gier. Jest takze tworcy
druzyny e-sportowej znanej pod nazwg ,Izako Boars” oraz portalu infor-
macyjnego o cybersporcie IzakTV,

12 https://static.pb.pl/files/egazele/e_gazele 2020-male.pdf (dostep: 10.01.2021).

13 https://cybersport.pl/12403/krzycz-izak-kim-jest-piotr-skowyrski/ (dostep:
10.01.2021).

14" https://izaktv.pl/ (dostep: 10.01.2021).
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Kaluch

Autorem kanatu jest Kamil  Kaluch” Kalifiski, ktory zatozyt go w 2010
roku w wieku 12 lat. Pierwsze filmy zaczal zamieszczac rok p6zniej i byly
to nagrania rozgrywki w Minecrafta. Sam moéwil o sobie tak: ,Moja przy-
goda z grami i gamingiem rozpoczeta sie w 2005 roku, kiedy dostalem
swoj pierwszy komputer. Pie¢ lat p6zniej wpadltem na pomyst zatozenia
kanatu na YouTube i decyzja o tym, co bede nagrywac, byta dla mnie
oczywista” 1>,

Popularno$¢ przyniosty mu filmy, w ktorych grat w GTA V, jednoczes-
nie komentujac akcje glosem Krola Juliana z animacji Madagaskar, ktory
to glos umial nasladowa¢. Znakiem rozpoznawczym autora staly sie filmy
z gry GTA V, ktore s3 jego specjalnoscig. Tak jak wiekszos¢ popularnych
youtuberow, takze Kaluch ma swoj sklep internetowy, gdzie sprzedaje
ubrania i gadzety ze swoim logo. Realizowal takze kampanie Minister-
stwa Cyfryzacji promujaca nauke programowania przez mlodziez'®.

Mandzio

Tworca tego kanalu jest pochodzacy z Warszawy FLukasz ,Mandzio” Sa-
mofi. Dzialalnos¢ na YouTubie rozpoczal jako dziesieciolatek, w 2006
roku. Obecnie prowadzony kanal zatozyl w lipcu 2012 roku i publikuje
na nim glownie filmy let’s play oraz niekiedy materialy o charakterze roz-
rywkowym. Gléwnym obszarem jego zainteresowan sg gry niezalezne.
Wyréznia go to z posrdd innych najpopularniejszych youtuberéw zajmu-
jacych sie grami.

ROJSON

Tworca tego kanatu jest Patryk ,Rojo” Rojewski, ktory zatozyl go w sierp-
niu 2008 roku. Dziatalno$¢ poswiecong grom wideo rozpoczal jednak
dopiero latem 2011 roku, wczesniej zamieszczal tylko vlogi i krotkie,

5 Influencer marketing na YouTube (2019), dokument PDF udostepniany za po-
srednictwem strony www.lifetube.pl, s. 61.

16 http://media.lifetube.pl/14984-youtuberzy-ucza-mlodych-finansow-i-kodo-
wania-na-youtube-jest-miejsce-na-jakosciowe-odpowiedzialne-tresci (dostep:

10.01.2021).
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zabawne filmy ze swoim udzialem. Jest najstarszy z opisywanych oséb
— urodzil sie w 1984 roku. Sam pisze o sobie: ,Felietonista-ludolog, wa-
riat-filmowiec, integrator-meloman, plastyk-badacz. Oddany wojownik
paintballowy, zapalony gracz komputerowy”".

Oprocz gier wideo zamieszcza takze materialy dotyczace jego drugiej
pasji, czyli paintballa. Ponadto nagrywa filmy typu unboxing, w ktorych
odpakowuje rézne przedmioty. Jego kanatl jest jednym z lideréw wsrod
polskich youtuberéw growych pod katem liczby opublikowanych filmow
- ,Rojo” zamiescit ich ponad 4300. Filmy na tym kanale posiadajg stosun-
kowo malo wyswietlei w poréwnaniu z innymi kanalami dotyczacymi
gier. Tylko kilka przekroczylo bariere miliona odston.

GPlay: Minecraft Jest Nasz!

Tworca kanatu to Adam Romanowski. Kilka lat temu podjat wspétprace
z Adamem Witkowskim i obecnie razem tworzg wspomniang wczesniej
spotke Vito Team. Jak wskazuje nazwa, kanal koncentruje sie catosci na
grze Minecraft, a filmy charakter rozrywkowy i fabularyzowany. Roma-
nowski publikuje bardzo regularnie, zazwyczaj pie¢ — szes¢ filmoéow w ty-
godniu.

Dizowskyy

Zalozycielem kanalu jest Przemystaw Woznica. Urodzit sie w 1994 roku
i jest bylym zawodnikiem e-sportu. Na swoim kanale prezentuje zazwyczaj
produkcje z gatunku horroru. Sg to zazwyczaj tzw. gry niezalezne. Wiek-
szo$¢ filmoéw na jego kanale to nagrania rozgrywki w tytuly tego gatunku.

skkf

Pod pseudonimem ,skkf” ukrywa sie Florian Skowron, z pochodzenia
warszawiak, urodzony w 1988 roku. Od jesieni 2010 roku regularnie pub-
likowal let’s playe, glownie z gry Minecraft. Niekiedy prezentowal tak-
ze inne tytuly. Zalozyl dodatkowe dwa kanaly — jeden wylgcznie z gra
Minecraft, a drugi z innymi produkcjami. Od sierpnia 2020 roku nie pub-
likuje nowych filmoéw.

7" https://www.youtube.com/user/ROJOV13/about (dostep: 10.01.2021).
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RoxMb

Autorem kanatu jest Michal Baraniak, ktory od poczatku swojej dzia-

lalnosci na YouTubie koncentruje sie na Minecrafcie. Tworzyl materiaty

fabularyzowane oraz zawierajace ciekawostki z tej gry. Od kwietnia 2020

roku na kanale sie pojawiajg sie nowe filmy.

Najpopularniejsze tresci

W tabeli 2 zestawiono 100 ostatnich filméw z dziesieciu kanalow wyty-

powanych do badania. Pod uwage wzieto gtownie tytuly gier prezentowa-

nych na filmach. Kategoria ,Inne” zawiera materialy, ktére nie dotycza

bezposrednio gier wideo, oraz filmy, w ktérych wspomniane sg gry, ale

nie s3 gléwng trescia.

Tabela 2. Tematyka filmow

Kanat Tematyka filmu / Gra Liczba filméw
Skiny i bronie — Counter-Strike: GO 59
Green Hell 11
IsAmU
Muzyka 2
Inne 28
Minecraft 49
Vito Minecraft Roblox 45
Inne 6
Counter-Strike: GO 53
Lk Among Us 5
The Last of Us 31
Inne 11
GTAV 90
Kaluch Muzyka 2
Inne 8




Grac¢ czy ogladac?

Among Us 85
Mandzio Minecraft 7
Inne 8
Assassin’s Creed — Valhalla 6
Little Hope 6
Rojson Amnesia Rebirth 8
Wasteland 3 6
Inne 74
GPlay: Minecraft .
Jest Nasy] Minecraft 100
Gry typu horror 70
Dizowsky
Inne 30
Minecraft 63
skkf
Inne 37
RoxMb Minecraft 100

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wyraznie wida¢ dominacje Minecrafta, ktory od lat cieszy sie ogrom-

n3 popularnosciag wsroéd graczy, a takze youtuberéw oraz ich widzow.

Counter-Strike — Global Offensive wystepowalo tylko u youtuberéw, kto-

rzy maja zwiazki z e-sportem. Podobnie GTA V, ktore cho¢ jest takze

bardzo popularng gra, pojawia sie obecnie tylko u Kalucha. Pozostale gry

to nowe produkcje, majgce premiere gléwnie w 2020 roku.

Mozna zatem podzieli¢ tych twércow na dwie grupy: jedna jest wier-

na jednej czy dwom grom, ktore pojawiaja sie na ich kanatach bardzo cze-

sto. Druga gra caly czas w inne tytuly, w zaleznosci od tego, co w danym

momencie jest nowoscig na rynku. Przykladem jest ,Rojson”, u ktérego

trudno wskaza¢ przewage jednej gry.
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Charakterystyka materiatéow wideo

Tabela 3. Liczba filméw typu let’s play

Kanat Liczba filmow
let’s play
[sAmU 22
Vito Minecraft 92
Izak 93
Kaluch 92
Mandzio 94
Rojson 88
GPlay 100
Dizowsky 100
Skkf 87
RoxMb 100
SUMA 868/1000

Zrédto: opracowanie wiasne.

Filmy typu let’s play

Jak wykazalo badanie, najwaz-
niejsze gry prezentowane przez
najpopularniejszych tworcow to
tylko kilka tytutow. Cho¢ wezes-
niej wymieniono wiele gatunkow
filmoéw, ktore zamieszczane s3
kanatach YouTube poswieconych
grom, to okazuje sie, ze najpopu-
larniejszym jest let’s play. Liczbe
wideo tego typu u poszczegdl-
nych streameréw przedstawiono
w tabeli 3.

Sposrod  tysigca zbadanych
filmoéw az 87% przypisa¢ mozna
do tego typu. Ukazuje to popu-
larno$¢ tego rodzaju materiatow.
Mozna wiec wnioskowac, ze gra-
cze nadal chcg je ogladac.

Wspomniane filmy z gatunku let’s play maja zazwyczaj ustalong konwen-

cje i forme. Ich tworcow nazywamy letsplayerami lub po polsku ,zagraj-

merami”, cho¢ rodzima forma jest rzadko stosowana. Definicja tego typu

tworcow przedstawia sie nastepujgco: ,...s3 graczami, ktérzy nagrywaja

swoje zmagania z gra w formie filméw i zamieszczajg je na r6znych stro-

nach [...]. Letsplayerzy najczeSciej laczg wideo przejscia gry ze swoim

nagrywanym w czasie rzeczywistym komentarzem audio oraz niejedno-

krotnie matym okienkiem, najczesciej umieszczonym w rogu ekranu, na

ktérym widac ich twarz

»18

18 K. Marak, M. Markocki, Aspekty funkcjonowania gier cyfrowych we wspélczes-
nej kulturze. Studia przypadkéw, Toruni 2016, s. 119.
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Filmy tego typu r6znig sie od poradnikéw i gameplay’éw tym, ze kon-
centruja sie na do$wiadczeniu autora filmu, ktéry dodaje swo6j humory-
styczny lub krytyczny komentarz. Rezyserem jest sam tworca, ktéry ma
catkowita kontrole nad tym, jak bedzie finalnie wygladal zamieszczany
przez niego film.

Interesujacym zjawiskiem jest fabularyzowanie let’s playow. Moze ono
polega¢ na odgrywaniu konkretnej postaci i komunikacji widzami w taki
sposob, jakby moéwil do nich bohater gry. W ten sposoéb postepuja na
przyktad Vito i Bella oraz GPlay. Inny sposéb ubarwiania swoich filmow
z GTA V ma Kamil ,Kaluch” Kalifiski, ktory czesto przedstawia posta-
cie, jakby sterowal prawdziwymi osobami, ktoére tocza normalne zycie
w $wiecie gry. Tego rodzaju praktyki pozwalajg na urozmaicenie i uatrak-
cyjnienie filmoéw oraz wyrdznienie sie sposrod tysiecy innych tworcow.

Filmy typu let’s play moga pelnic¢ kilka funkgji:

+ funkcja rozrywkowa: to najbardziej oczywista, ktéra wywodzi sie z sa-
mych gier wideo. Ogladanie filméw ulubionych twércow moze byc
traktowane jak ogladanie serialu w telewizji. Wiekszos¢ letsplayerow
dba o to, aby prezentowane przez nich tresci byly zabawne i przycia-
galy publicznos¢. Zachodzi tu specyficzne zjawisko ,grania zastepcze-
go”, kiedy to widz nie czuje potrzeby samodzielnego grania w dany
tytul, wystarcza mu ogladanie, jak gra inna osoba'’;

+ funkcja spoteczna: nagrania rozgrywki umieszczane w sieci zmieni-
ly gry wideo z medium osobistego w spoleczne. Obecnie nawet gra
nie posiadajgca w ogéle trybu dla wielu graczy moze sta¢ sie przezy-
ciem masowym, docierajagcym do tysiecy odbiorcéw. Najpopularniejsi
tworcy gromadzg wokot siebie duze spolecznosci fanéw, ktorzy two-
rzg wirtualne zbiorowosci widzéw. Widzowie ci nie s3 jednak bierni —
moga i chcg aktywnie wspoluczestniczy¢ w tym, co robi ich ulubiony
youtuber;

« funkcja informacyjna: film z rozgrywki wzbogacony do ciekawy i me-
rytoryczny komentarz moze dostarcza¢ wielu informacji o grze w spo-
s6b niemozliwy do osiggniecia w prasie drukowanej. Gracze moga

R. Glas, Vicarious play: Engaging the viewer in Let's Play videos, ,Empedocles:
European Journal for the Philosophy of Communication” 2015, vol. 5, s. 81-86.
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zobaczy¢, jak dokladnie wyglada gra ,w ruchu” oraz uslyszec¢ spostrze-
zenia osoby grajacej, co moze zadecydowac o kupnie danego tytutu.
W przypadku starszych gier widzowie moga dowiedzie¢ sie o nich
wielu rzeczy, niedostepnych w inny sposéb. Let’s play moga tez uswia-
damia¢ graczom istnienie gier, o ktérych wczeéniej nie wiedzieli;
funkcja komercyjna: wystepuje posrednio i bezposrednio. Posred-
nio, kiedy autor filmu dzieli sie spostrzezeniami z rozgrywki i przy
okazji prezentuje, jak wyglada i dziala dana gra. Moze to mie¢ duzy
wplyw na sprzedaz tytutu, bo wiele 0s6b ceni sobie opinie ulubionych
youtuberéw. Bezposrednie wystepowanie tej funkcji ma miejsce, gdy
autor zamieszcza linki, dzieki ktérym mozna kupi¢ prezentowang gre
nieco taniej;

funkcja technologiczna: ta funkcja moze by¢ szeroko rozumiana
i dzieli sie na kilka aspektow. Gléwng jej cechs jest to, ze pozwala
na ogladanie rozgrywki w gry, ktorych widz nie posiada. Powodem
moga by¢ wysokie wymagania gier, jesli chodzi o techniczne parame-
try komputerowego sprzetu, a takze problemy z uruchomieniem star-
szych gier na nowych komputerach i systemach operacyjnych. Coraz
wieksze znaczenie w §wiecie gier wideo ma takze nostalgia?®. Starsi
gracze czesto ogladaja filmy z rozgrywki w tytuly, ktérymi bawili sie
jako dzieci. Nie muszg kupowa¢ danej gry — wystarczy, ze wiacza od-
powiedni film na YouTubie.

Na kanatach o grach pojawiaja sie takze materiaty publicystyczne. Do

tej kategorii mozna zaliczy¢ wszelkie filmy dotyczace tematéw zwigza-
nych z grami, a nie tylko tych z zapisami rozgrywki. Moga dotyczy¢ histo-
rii gier lub sprzetu stuzacego do grania, przedstawia¢ nowinki ze §wiata
gier lub ciekawostki zwigzane z danym tytulem. Przygotowanie takiego
materialu wymaga z pewnoscig wiecej czasu oraz pracy, poniewaz waz-
na jest zawarto$¢ merytoryczna i faktograficzna. Recenzje gier wideo to
kolejny istotny rodzaj filmoéw. Zazwyczaj sktadajg sie z nagrania rozgryw-
ki przeprowadzonej przez autora filmu i autorskiego komentarza. Tego
typu recenzje s3 realng konkurencja dla czasopism o grach wideo oraz

20 M. Szewerniak, Od retro do doswiadczenia, czyli gry wideo i nostalgia, ,Irydion.

Literatura — Teatr — Kultura” 2018, t. 4, nr 1, s. 151-163.
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pisemnych recenzji dostepnych w internecie dzieki temu, ze pokazujg gre
w ruchu. Praktycznie kazdy gracz moze nagra¢ wlasng recenzje, ale naj-
popularniejsze sg te tworzone przez uznane osoby, z ktérych opinig licza
sie inni gracze.

Do szerokiej kategorii ,Pozostale filmy” mozna zaliczy¢ wszelkie inne
materialy, ktére nie pasujg do powyzszych typow. Najczesciej s3 to vlo-
gi, w ktorych autor prezentuje swoje zycie, podroze badz nowe ciekawe
zakupy. Niekiedy bywaja to autorskie utwory muzyczne. W korpusie ba-
dawczym wyrdzniala sie tworczosé ,IsAmU”, ktory obecnie duzy nacisk
ktadzie na filmy relacjonujace kupowanie broni z Counter-Strike. Jest to
pewna forma usankcjonowanego wirtualnego hazardu, ktéra nie wystepu-
je u innych badanych twoércow.

Podsumowanie

YouTube to srodowisko wrecz stworzone dla omawiania gier wideo, po-
niewaz dzieki niemu widzowie moga zobaczy¢, jak wyglada rozgrywka
jeszcze przed zakupem gry lub bez uruchamiania jej na swoim sprzecie.
Polscy youtuberzy growi to jedni z najchetniej oglagdanych twércow na
polskim YouTubie. Duza liczbe subskrypcji zawdzieczaja dobremu dopa-
sowaniu do gustéw odbiorcow oraz charyzmie i poczuciu humoru. Poma-
ga im takze popularnos¢ gier wideo, ktore z kazdym rokiem docierajg do
coraz wiekszej liczby osob.

Dominujacg formg tresci o grach na polskim YouTubie sg filmy typu
let’s play, ktore od lat ciesz sie bardzo duza ogladalnoscig wsrod widzow
na calym Swiecie. Nie dzieje sie tak bez powodu: petnig kilka zréznico-
wanych funkcji — dostarczajg rozrywki niedostepnej w innych mediach,
umozliwiajg zobaczenie gier, ktorych widz nie posiada, oraz pozwalajg na
zdobycie nowych informacji na temat interesujgcego produktu.

Prawdopodobnie w najblizszych latach liczba widzéw tego typu tresci
na YouTubie bedzie stale rosna¢, tak jak rosnie liczba zainteresowanych
grami wideo. Jednoczesnie wypracowanie popularnosci jako letsplayer
bedzie coraz trudniejsze, bo liczne grono weteranéw koncentruje na sobie

uwage znacznej czesci widowni.
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PLAY OR WATCH?
THE MOST POPULAR POLISH VIDEO GAME YOUTUBE CHANNELS

Summary: Gaming videos are a very important YouTube genre. They consist
of various video materials which contain mainly gameplay recordings and video
game journalism, for example reviews. Ten of the most popular polish video game
channels are characterised in this article. It introduces content creators as well
as the most important types of videos they post on their channels. Mostly, they
focus on making ‘let’s play’ videos, in which they play a particular video game and
comment on the on-screen events. This type of material is very popular as it carries
a lot of entertainment value and allows viewers to see the game before purchasing.

Keywords: ‘let’s play’, players, video games, YouTube, YouTubers
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PATOCELEBRYCI. ANALIZA ZJAWISKA
NA PRZYKLADZIE MARTY LINKIEWICZ

Streszczenie: Rozwdj mediéw spolecznosciowych spowodowal takze rozwéj
niepozadanych, szkodliwych tresci w internecie. Jednym z przyktadéw niewtas-
ciwych i destrukcyjnych spolecznie zachowan w sieci jest zjawisko patocele-
brytow, ktérych popularnos¢ wyznaczaja dziatania patologiczne. Celem pracy
byla préba opisania tego zjawiska na przykladzie Marty Linkiewicz. W artykule
wykorzystano studium przypadku.

Stowa kluczowe: Instagram, media spofecznosciowe, Marta Linkiewicz, pato-
celebryci, patologia

Wprowadzenie

Dynamiczny rozw6j mediéw spotecznosciowych, ktéry mozna obserwo-
wac od ponad pietnastu lat, sprawil, ze kazdy odbiorca mégl odtad sta¢
sie nadawcg przekazu medialnego!. Mozliwo$¢ wypowiedzi, uzewnetrz-
nienia lub kreacji internetowych tozsamosci opiera sie na zasadzie de-
mokratyzacji sieci lub egalitaryzmu, wedle ktorego kazdy powinien by¢
réowno traktowany.

U J. Trzcinska, Internet jako rewolucja, czyli wolnosé, réwnosc i solidarnos¢ w XXI
wieku, ,Politicus” 2014, nr 1, s. 24.
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Wystepowanie w mediach tradycyjnych (szczegélnie w telewiziji i ra-
diu) bylo wczesniej zarezerwowane niemal wylgcznie dla ludzi wybitnych,
przedstawicieli §wiata kultury, sztuki, nauki. Specyfikg mediow spolecz-
nosciowych bylo oddanie glosu ,zwyklym” uzytkownikom internetu?.
Nagle kazdy mial realng szanse zyska¢ rozglos, uznanie, stawe, a decy-
dujacym czynnikiem o osiggnieciu popularnosci byla liczba wySwietlen,
udostepnien, polubieni.

Wraz z rozwojem technologii w naszym kraju zaczeli sie pojawia¢ lu-
dzie, ktorych popularnos¢ byta okreslana obecno$cig w intrenecie. Owi
celebryci potrafili skupi¢ uwage innych uzytkownikéw wokol przekazy-
wanych przez siebie tresci. Do jednych z pierwszych takich os6b w Pol-
sce nalezy zaliczy¢ Gracjana Roztockiego, Baske Kwarc oraz Krzysztofa
Kononowicza.

Internet jednak ewoluuje, w miare jak zmieniajg sie gusta odbiorcéw.
Mozna wiec powiedzie¢, ze w gldwnej mierze to sami uzytkownicy sieci
decyduja o tym, co jest popularne, a co popularne nie jest. Ta popularnos¢
jest mierzalna liczbg wzmianek na Twitterze, lajkami na Facebooku, ser-
duszkami na Instagramie czy liczbg subskrypcji na YouTubie.

Obok wielu pozytywnych cech mediow spolecznosciowych (m.in. de-
mokratyzacja sieci, nowe miejsca pracy, mozliwos¢ ksztalcenia), funkcjo-
nuje tzw. ciemna strona internetu (m.in. cyberprzemoc, kradziez danych,
hejt)3. Jednym z negatywnych aspektow funkcjonowania internetu jest to,
ze ,media spolecznosciowe daly mozliwosci stworzenia nowej generacji
patologow”*.

Celem pracy jest proba ogdlnego scharakteryzowania zjawiska pato-
celebrytyzmu. Jako metode badawczg obrano studium przypadku (case
study) Marty Linkiewicz, poniewaz media wlasnie jg jako pierwszg zaczety

2 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, Warsza-
wa 2007, s. VII.

3 D. Oswell, The dark side of cyberspace: internet content regulation and child
protection, ,Convergence” 1999, nr 4 (5), s. 42-62.

4 E.F. Glassy, The rise of the social pathologist: the importance of social media
to pathology, ,Archives of Pathology & Laboratory Medicine” 2010, nr 10 (134),
s. 1421-1423.
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okreslac j3 mianem patocelebrytki®. Autor ma Swiadomos¢, ze wskazany
problem badawczy wymaga glebszych badaf nad tym zjawiskiem. Arty-
kul moze stanowi¢ punkt wyijscia do dalszych badaf nad negatywnymi
aspektami mediow spolecznosciowych.

Patologia spoteczna

Termin ,patocelebryta” to konstrukcja leksykalna zlozona z dwoch kom-
ponentéw: ,pato” oraz ,celebryta”. Poniewaz jej pierwszy czlon to dery-
wat utworzony od pojecia ,patologii spolecznej”, zatem zjawisko patocele-
brytyzmu ma dwojaka nature. Z jednej strony jest to pojecie socjologiczne
(poprzez spoleczny rodzaj patologii), z drugiej natomiast — medioznawcze,
poniewaz narzedziem wykorzystywanym w celu osiagniecia popularnosci
s3 media, a mowiac $cislej: media spotecznosciowe. Zatem, by mie¢ nie-
co szerszg perspektywe poznawczg, warto wyjs¢ od syntetycznego ujecia
patologii spolecznej.

W Stowniku jezyka polskiego mozna napotkac¢ na dwie krotkie defi-
nicje hasta ,patologia”®. Wedle pierwszej jest to ,nauka badajaca ogot za-
gadniefi dotyczacych przyczyn, mechanizméw i skutkéw choréb”, z kolei
wedlug drugiego znaczenia patologia nazywamy ,dewiacje, odchylenie
od regul”. Przektadajac patologie na plaszczyzne socjologiczng, czytamy
w Stowniku pojec socjologicznych, ze patologia ,obejmuje wszelkie zjawi-
ska i zachowania destrukcyjne w spoteczefistwie”’.

Jednym z czolowych badaczy patologii spolecznej w Polsce byl
Adam Podgorecki, nazywany réwniez ,tworcg polskiej szkoly patologii
spolecznej”s. W swoim dziele Zagadnienia patologii spolecznej sformu-
towat jedng z pierwszych definicji patologii spotecznej, ktora do dzis jest

> Internetowy portal plotkarski ,Pudelek” nazwal Marte Linkiewicz ,protoplasta
patocelebrytéw”, https://www.pudelek.pl/zlotousta-marta-linkiewicz-wyjasnia-
-swoja-metamorfoze-chcialam-to-sie-0-ebalam-6535095501298432a  (dostep:
15.01.2021).

6 https://sjp.pl/patologia (dostep: 15.01.2021).

7 M. Pacholski, A. Stabon, Stownik pojec socjologicznych, Krakow 2010, s. 150.

8 L. Albanski, Wybrane zagadnienia z patologii spolecznej, Jelenia Géra 2010, s. 7.
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czesto cytowana. Patologig spoteczng A. Podgorecki okreslat ten rodzaj
zachowania, ten typ instytugcji, ten typ funkcjonowania spotecznego czy
ten rodzaj struktury, ktéry pozostaje w zasadniczej, nie dajacej sie po-
godzi¢ sprzecznosci ze Swiatopogladowymi warto$ciami, ktore w danej
spoltecznosci sa akceptowane”?. Na podstawie tej definicji mozna powie-
dzie¢, ze patologia spoteczna jest uwarunkowana spolecznie z uwagi na to,
ze to spoleczefistwo wraz ze swoimi ,Swiatopogladowymi wartosciami”
rozstrzyga w kwestiach moralnych, etycznych i obyczajowych. Patologia
spoleczna stanowi réwniez antyteze, zaprzeczenie kultury, pojmowanej

”10w obrebie danej spo-

jako ,obowigzujacy wzorzec dzialania i myslenia
tecznosci. Bez kultury nie mozna byloby moéc orzeka¢, jakie zachowania
sa wlasciwe, a jakie nie.

Spoleczefistwo okresla normy, zgodnie z ktérymi jej cztonkowie po-
winni postepowa¢ dla powszechnego dobra tego spoleczefistwa. Cho¢
wiele tych norm ma charakter umowny (np. ustepowanie starszym oso-
bom miejsca w autobusie), to jednak znaczna ich cze$¢ jest prawnie regu-
lowana (m.in. kodeksami, ustawami) i egzekwowana przez jednostki ku
temu powolane.

Rozwéj ekonomiczny i technologiczny wpltynal takze na zmiany w za-
kresie funkcjonowania spoleczenstw, przynoszac w konsekwencji nowe
przejawy patologii spolecznej. Skoro patologig nazywamy wszelakie de-
strukcyjne zachowania, odchylenia od norm, zatem:

coraz wiecej proceséw i zdarzef traktuje sie jako zjawiska patologiczne,
np. uzaleznienia od telewizji, uzaleznienia od telefonéw komoérkowych,
mowi sie o patologii systeméw zasilanych przez budzet, patologii pracy, pa-
tologii struktur ludnosci i warunkéw zycia ludnosci, patologii srodowiska
naturalnego czlowieka, zaburzeniach w stosunkach miedzyludzkich, pato-
logii instytucji, mobbingu w pracy, patologii w systemach, $rodowiskach
wytwarzajacych, ulatwiajacych lub podtrzymujacych patologiczne reakcje
jednostek zyjacych w tych warunkach!!.

A. Podgorecki, Zagadnienia patologii spolecznej, Warszawa 1976, s. 24.

P. Sztompka, Socjologia. Analiza spotecznosci, Krakow 2012, s. 291.

A. Czerkawski, A. Nowak, Wstep, w: Wybrane zagadnienia patologii spolecznej.
Implikacije teoretyczne, red. A. Czerkawski, A. Nowak, Katowice 2008, s. 7.
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W podsumowaniu rozwazan dotyczgcych patologii spotecznej mozna
wyrdzni¢ dwa ogdlne wnioski. Po pierwsze, patologia spoleczna to choro-
ba na zdrowym organizmie spoleczefistwa'?. Po drugie, funkcjonowanie
patologii spolecznej $wiadczy o tym, ze czlowiek jest istotg spoleczng,
ktora zyje ,w stanie napiecia miedzy wartoSciami zwigzanymi z indywi-
dualno$cig a wartoSciami zwigzanymi z konformizmem” 3.

Celebryci: od kina niemego po internet

Lacifiski rodowdd terminu celebrem, ktory dat podwaliny do angielskie-
go celebrity, jest polaczeniem dwoch kompomentéw: stawa” oraz ,bycie
w tlumie, zgromadzeniu”'. Jedng z najpopularniejszych definicji hasta
,celebryta” sformutowal amerykaniski socjolog Daniel Boorstin, ktorego
zdaniem celebryci to ,osoby znane z tego, ze s3 znane” .

Pierwszymi celebrytami, a raczej osobami, ktore te role odgrywaly
w spoleczefistwie, byli angielscy dandysi w XVII wieku!®. Z kolei pocza-
tek XIX wieku i pojawienie sie kina niemego przyniost prawdziwy wysyp
celebrytow. Jedng z pierwszych gwiazd kina niemego, ktora zdobyta sta-
tus celebryty, byl Rudolf Valentino. Spofeczefistwo zaczelo interesowaé
sie nie tylko jego kreacjami filmowymi, lecz takze jego sferg prywatna:
jego codziennoscig, zwyczajami oraz zyciem intymnym.

Rudolf Valentino otrzymywal gléwnie role kochankéw, amantéw. Te
angaze pozwolily nakresli¢ jego specyficzne emploi. Widzowie (a zwlasz-
cza kobiety) utozsamiali aktora z jego filmowymi kreacjami, widzac
w nim bozyszcze, obiekt westchniefi. O rodzgcym sie w nim poczuciu
bycia celebryta Valentino méwil: ,Kobiety nie s3 rozkochane we mnie,

M. Jas, Patostreaming — ciemna strona internetu. Analiza zjawiska na wybra-
nych przyktadach, ,Media — Biznes — Kultura” 2020, nr 4, s. 171.

E. Aronson, Czlowiek — istota spoleczna, Warszawa 2012, s. 26.

14" Ch. Rojek, Celebrity, London 2001, s. 9.

Za: R. Niczewski, J. Potrzebowski, Celebryci w ataku. Celebrity effect jako sku-
teczne narzedzie komunikacji marketingowej, Warszawa 2010, s. 19.

W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa

2007, s. 35.
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ale w moim ekranowym obrazie. Jestem tylko plétnem, na ktérym maluja
swoje wiasne marzenia”V.

Poczatki istnienia celebrytow, jak juz wspomniano, wyznaczyl film,
poniewaz ,gwiezdzie o wiele latwiej jest zostac¢ celebrytg niz komus
innemu”'®. Druga polowa XX wieku to niewatpliwie era telewizji. Po-
jawienie sie kolejnych gatunkéw telewizyjnych (m.in. seriali obyczajo-
wych, sitcoméw, telenowel) powiekszylo liczbe celebrytéw. Byli nimi
przede wszystkim aktorzy grajacy gtowne role oraz piosenkarze. Mozna
wiec powiedzie¢, ze bycie celebryta zwigzane bylto z funkcjonowaniem
w mediach.

Pierwszym polskim celebryty jest Michal Wisniewski. Status cele-
bryty zawdzieczal nie tylko karierze muzycznej, ale przede wszystkim
zyciu prywatnemu. Emisja programu Jestem jaki jestem na antenie TVN
pozwolita sledzi¢ fanom piosenkarza jego zycie rodzinne'?. Nowy typ ce-
lebryty niewatpliwie wyznaczyt program reality show Big Brother. Byl to

720 _ gloryfikacji autentycznos-

pierwszy krok ku ,udomowieniu celebryty
ci, realnosci, oddolnej proweniencji, pewnego rodzaju swojskosci.
Tabloidyzacja mediéw, pojawianie sie coraz to nowszych interneto-
wych serwiséw plotkarskich przyczynily sie do tego, ze celebryci stali sie
,kluczowymi aktorami ponowoczesnosci”, wypierajac ze sfery medialnej
dotychczasowe autorytety?'. Jak przekonuje Malgorzata Moleda-Zdziech:
,Wraz z pojawieniem sie celebrytow stopniowo zaczynajg by¢ wypierani
z przestrzeni publicznej liderzy opinii czy tradycyjni eksperci. Zmniejsza
sie ich »medialne upublicznienie«. Pozycja w przestrzeni publicznej zaczy-

na zaleze¢ od pozycji w polu medialnym”?2.

Za: W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani, s. 37.

Tamze, s. 39.

D. Guzek, Celebryci i ich medialna moralnos¢, ,Studia Socialia Cracoviensia”
2012, nr 2 (7), s. 120.

20 Tamze, s. 120.

2l P.D. Pidrkowski, Autorytety. Idole, pozory, eksperci i celebryci, [b.m.w.] 2016,
s. 25-26.

M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw. Mediatyzacja zycia spolecznego, Warsza-

wa 2013, s. 19.
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Wiestaw Godzic w opracowaniu Znani z tego, ze sq znani. Celebryci
w kulturze tabloidow stwierdzil:

Posta¢ celebryty nie jest ani zla, ani dobra. Zostala stworzona przez prze-
mysl, zeby wypelni¢ nasze przesadne oczekiwania co do wielkosci czlowie-
ka. Nie jest wynikiem jakiego§ spisku grupy promujacej wystepek lub pustke
umysfows. (...) To posta¢ wytworzona przez nas Wszystkich: przez tych,
ktorzy chetnie czytajg o niej, ogladaja ja na ekranie telewizora, kupuja jej
nagrania i plotkuja o niej w gronie przyjaciot?3.

Spolecznos¢ internetowa, budowana przez zwyktych uzytkownikéw
pozbawionych widocznej hierarchii?*, powolata do zycia wielu interne-
towych celebrytow. Rodzace sie stawy w internecie pozwolily okresli¢
nowy typ celebryty — ,cewebryty”?’, ktorego popularnos¢ wyznaczyly
nowe media, a mowigc SciSlej: media spolecznosciowe?®.

W literaturze przedmiotu spotykamy podzial internetowych celebry-
tow na dwie kategorie: ,Istniejg tacy, ktérzy sg tworzeni odgornie, przez
réznego rodzaju firmy, portale, zwykle w ramach internetowych kampa-
nii majacych wypromowac jakis produkt bagdz marke. Drugi rodzaj siecio-
wych idoli to ci, ktorzy kreowani s oddolnie, poprzez samg spotecznos¢
internautow”?’.

Specyfika internetowych celebrytéw jest fakt, ze s3 oni blizsi od
gwiazd filmowych, piosenkarzy. Sieciowych idoli mozna spotka¢ na cza-
cie, napisa¢ do nich e-mail; jedno klikniecie myszka buduje poczucie bli-
skosci w relacji fan — idol. Mowiac o pozyskiwaniu pewnych wzorcow,
wyznacznikéw i identyfikacji w celebrytach nalezy wskazaé, ze istnie-
je identyfikacja pozytywna oraz negatywna. Ta pierwsza zaklada, ze

W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani, s. 47.

M. Szpunar, Spolecznosci wirtualne jako nowy typ spolecznosci — eksplikacja
socjologiczna, ,Studia Socjologiczne” 2004, nr 2, s. 119.

Zob. M. Janczewski, Cewebryci — stawa w sieci, Krakéw 2011.

C. Abidin, Internet celebrity: understanding fame online, United Kingdom —
North America — Japan 2018, s. 2.

P. Siuda, O roli oraz znaczeniu sieciowych celebrytéw w spolecznosci internau-
téw, w: Male tesknoty? Style zycia w czasie wolnym we wspélczesnym spole-
czeiistwie, red. W. Muszynski, Torun 2009, s. 32.
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celebryta jest godnym wzorem do nasladowania, druga zaktada funkcjo-
nowanie negatywnego celebryty, ktorego ludzie chetnie ogladajg, ponie-
waz taki antybohater buduje tozsamos¢, jakim by¢ sie nie chce”?®. Od-
biorcy przez ogladanie negatywnego celebryty czuja sie od niego moralnie
lepsi, a promowane w nim zle wzorce s3 przyktadem, jak nie nalezy poste-
powac. Do reprezentantéw tej grupy mozna zaliczy¢ patocelebrytow, kto-
rych popularno$¢ jest wynikiem prezentowania patologicznych postaw.

Patocelebryci. Casus Marty Linkiewicz

Publikowanie niepozadanych tresci, promowanie negatywnych postaw
jest nieuchronnym efektem ubocznym dominacji internetu. Sie¢ jest
miejscem wolnym i otwartym dla kazdego, réwniez i dla tych, ktorzy
wykorzystuja nowe media do ztych lub niemoralnych celéw, do ktérych
mozna zaliczy¢ patocelebrytyzm, czyli zdobycie popularnosci w spotecz-
nosci wirtualnej poprzez promowanie patologicznych postaw.

Jedng z pierwszych os6b okreslanych mianem patocelebryty jest
Marta Linkiewicz. Poczatek jej popularno$ci wyznacza koniec 2015 roku,
kiedy zdawata relacje na Snapchacie z koncertu zespotu Rae Sremmurd.
Dziewczyna w serii kilkusekundowych materialow wideo tak opowia-

data:

Weczoraj wydarzyla sie pewna sytuacja po wyjéciu z klubu Proxima. Ja i Zuzia
[kolezanka M. Linkiewicz — przyp. MJ] totalnie najebane podesztysmy pod
autokar Rae Sremmurd. Méwily§émy bardzo sprosne rzeczy do ochraniarza,
wiec nazwal nas prostytutkami i kazal nam sobie odejs¢ (...). Gdy weszly-
$my do autokaru ochroniarz kazal nam sie rozebra¢. ZostalySmy w same;
bieliznie (...). Mozecie wierzy¢ lub nie, ale zajebiscie mnie wyruchali (...). Po
kilku godzinach, gdy wychodzitam z autokaru, ludzie zaczeli nam bi¢ brawo.

Ja jestem z siebie dumna?®.

Opowies¢ 6wczesna osiemnastolatka koficzy stowami, pokazujac na
plakat rzeczonego zespolu: ,Z tym sie jebalam, z tym sie jebalam, temu

28 Tamze, s. 42.

29 https://www.youtube.com/watch?v=ukjO0d9mlegs (dostep: 15.01.2021).
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ciggnefam (...). Kaze napisa¢ na swoim grobie: »Ta dziwka jebala sie z Rae
Sremmurde«”3°.

Nagranie szybko okrazylo sie¢, a Marta Linkiewicz zaczynata zdoby-
waé popularnos¢ wsrod internetowej spolecznosci. Relacje dziewczyny
ze spedzonej nocy z muzykami sprawily, ze zaczely sie nig interesowac
media internetowe. W jednym z wywiadéw na pytanie, czy zmienilo sie
jej zycie po tych nagraniach, odpowiedziata: ,Zmienilo sie tyle, ze jestem
stawna. Jestem rozpoznawalna (...). Ja mam teraz wiecej followersow niz
Maryla Rodowicz”3'. W rozmowie Marta Linkiewicz stwierdzila, ze nie
zaluje tego, co zrobila.

Na innym nagraniu, ktore przedostato sie do internetu, bylo widac,
jak Marta Linkiewicz wciaga bialy proszek z penisa swojego kolegi®?. To
wydarzenie dziewczyna skomentowala w nastepujacy sposob: ,Nie pa-
mietalam w ogole, ze ten film powstal. Bylam tak porobiona, ze jak to
zobaczylam, to bytam w lekkim szoku. Ale gdyby nie bylo tego filmu, to
bylby mniejszy fejm”33.

Pojawianie sie na internetowych portalach plotkarskich, udzielanie
wywiadow, sprawily, ze profile spolecznosciowe Marty Linkiewicz cie-
szyly sie coraz wiekszg popularnoscig i duzymi zasiegami. Specyfika jej
dziatalnosci bylo nagrywanie krotkich relacji. Na przyktad na jednym
z nich dziewczyna mowi: , Stuchajcie! Przed chwilg datam dupy. Zarobi-
tam dziesie¢ kota! Zgadnijcie, co sobie teraz kupie? Bardzo prosze, moja
nowa niunia [wskazujac na torebke Louis Vuitton — przyp. MJ]”3.

Kolejnym waznym momentem w popularno$ci Marty Linkiewicz byt
udzial w walkach Fame MMA®. Dziewczyna zaczela walczy¢ na ringu,

mierzac sie z innymi internetowymi celebrytami. Po zakoficzonej jedne;

30 Tamze.

31 https://www.youtube.com/watch?v=VFMEq9js3zs (dostep: 15.01.2021).

32 https://www.02.pl/sport/kto-sie-lubi-ten-sie-czubi-tede-ujawnil-wiadomosci-

-od-marty-linkiewicz-6597427539467232a (dostep: 15.01.2021).

33 https://www.youtube.com/watch?v=VFMEq9js3zs (dostep: 15.01.2021).

34 https://www.pudelek.pl/artykul/118838/linkiewicz_chwali_sie ze dala dpy
za__kola_zgadnijcie_co_sobie_ teraz_kupie/ (dostep: 15.01.2021).

35 FAME MMA to jedyna w Polsce gala typu freak fight, podczas ktérej zmierzy¢

sie moga najwieksze gwiazdy polskiego YouTube’a oraz telewizyjni celebryci”,
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z walk powiedziala: ,Zajebiscie, ze to juz koniec. Bo ja chce afterparty:
chce wode i koks!”*¢. Widzowie odpowiedzieli na to zdanie salwg braw
i radosnych okrzykow.

Wielka popularnoscig wsrdd internautéw cieszyla sie konferencja pra-
sowa przed walka Marty Linkiewicz z Esmeraldg Godlewska?®”. Kobiety
prowadzily takg rozmowe:

Marta Linkiewicz [ML]: Ja mam na nig totalnie wyjebane. Czekam po pro-
stu na walke.

Esmeralda Godlewska: To, ze wygladasz jak transwestyta — to jedno. To, ze
masz penisa — to co innego, kochana...

ML: (...) Zamknij ten ryj! Ryj! Wypierdalaj stad!3®

W trakcie wymiany zdaf, Linkiewicz uderzyla Esmeralde Godlewska
plastikowg butelkg wody, po czym Godlewska w odwecie rzucita w stro-
ne przeciwniczki szklanka. Dopiero po interwencji ochroniarzy kobiety
udalo sie uspokoic.

Marta Linkiewicz pozostaje caly czas aktywna w mediach spotecz-
nosciowych. Jej relacje oglada kilkaset tysiecy uzytkownikéw. Warto
zaznaczyC, ze obecnie jej profil na Instagramie §ledzi ponad 1,2 mln in-
ternautow?’, co czyni go jednym z najpopularniejszych polskich kont na
tej platformie. Z czasem, gdy kobieta stawala czesciej na ringu, nastapila
zmiana w jej wygladzie: wyraznie schudta, ogolita wlosy oraz zaczeta pro-
mowa¢ aktywny tryb zycia. Roénie liczba uzytkownikéw, ktorzy widza
w niej idolke lub motywatora do osiggniecia zatozonych celow, czego wy-
razem s3 komentarze pod jej zdjeciem, takie jak: ,Krolowa”, ,Jestes moja
motywacjy”, ,Gwiazda”, ,Krolowa jest tylko jedna”, ,Kocham cie”.

za: D. Bek, M. Popiotek, Patostreaming — charakterystyka i prawne konteksty
zjawiska, ,Zarzadzanie Mediami” 2019, t. 7 (4), s. 259.
36 https://www.wykop.pl/link/4872057/marta-linkiewicz-promuje-narkotyki-i-

-alkohol-podczas-walki-wieczoru-famemma/ (dostep: 15.01.2021).
37 Wideo utrzymywalo sie przez dlugi czas na pierwszym miejscu karty ,Na cza-
sie” na YouTubie.
38 https://youtu.be/iaPApNrHjel (dostep: 15.01.2021).

39 https://www.instagram.com/linkimaster/ (dostep: 15.01.2021).
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Podsumowanie

Patocelebrytyzm stanowi odchylenie od norm obyczajowych i materia-
ly, ktére publikuja patocelebryci nalezy uzna¢ za szkodliwe, czyli takie,
ktore ,promuja szkodliwe spolecznie zachowania”*’. Z kolei samych pa-
tocelebrytéw mozna okresli¢ jako osoby, ktére popularnos¢ zdobyly pro-
mowaniem patologicznych tresci. Kolejnym wyznacznikiem jest fakt, ze
dzialalnos¢ tych antybohaterow jest sciSle zwigzana z nowymi mediami.
Media tradycyjne nigdy nie promowatyby podobnych tresci, dlatego ich
obecnos¢ jest sciSle zwigzana z internetem.

Gléwnymi odbiorcami patologicznych tresci sa dzieci oraz osoby
mtlode. Jak wynika z raportu przeprowadzonego przez Fundacje Dajemy
Dzieciom Sife, juz co trzecie dziecko oglada materialy patologiczne. Po-
niewaz przyklad patocelebrytéw pokazuje, ze promowanie szkodliwych
treSci w internecie jest oplacalne, prawdopodobnie bedzie przybywac
owych antybohateréw w sferze medialne;j.

Jaka jest przyczyna popularnosci patologicznych tresci? ,Za [tym]
fenomenem stoi ciekawos$¢, naturalna potrzeba podgladactwa. Lubimy
sie porownywac i sprawdza¢, jak wypadamy na czyims tle, lepiej czy go-
rzej (...). Jak igrzyska, ktore obserwuje sie z bezpiecznego dystansu”*. Juz
José Ortega y Gasset w swoim pionierskim eseju Bunt mas napisanym
niemal sto temu* zauwazyl wzmozong liczbe prymitywow w spoteczen-
stwie, ktorzy ,narzucajg wszystkim swe wrodzone barbarzyastwo”#. Jak
dodawat: czlowiek o takim zestawie cech i o takim charakterze mogt
sie pojawi¢ jedynie w warunkach zyciowych wygod i ulatwien, jakie mu
stworzyla cywilizacja”**. Mozna zatem powiedzie¢, ze to sama wspolczes-

na cywilizacja pozwolila zaistnie¢ patocelebrytom.

J. Piechna, Szkodliwe tresci w internecie. Nie akceptuje, reaguje. Poradnik dla
rodzicow, Warszawa 2019, s. 13.

# Za: D. Bek, M. Popiolek, Patostreaming, s. 255.

Wydanie oryginalne pochodzi z 1929 r.

43 J. Ortega y Gasset, Bunt mas, Poznan 2020, s. 139.

Tamze.
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Przejawy patologicznych zachowan sg ,dynamicznym zjawiskiem”*.

Pogofi za kolejnymi widzami, obserwatorami, bedzie mogta w konse-

kwencji oznacza¢ przekraczanie kolejnych norm: obyczajowych, moral-

nych oraz prawnych, wierzac, ze jedynie co$ nowego, kontrowersyjnego

stanie sie gwarantem internetowej popularnosci.

NEGATIVE INFLUENCERS: AN ANALYSIS BASED ON
THE CASE OF MARTA LINKIEWICZ

Summary: The development of social media has also resulted in the development
of undesirable and harmful online content. One example of inappropriate and
socially destructive behaviour on the internet is the phenomenon of negative
influencers whose popularity is based on pathological behaviours. The aim
of this paper is to describe this phenomenon based on the example of Marta
Linkiewicz. This article uses a case study.

Keywords: Instagram, Marta Linkiewicz, negative influencers, pathology,
social media
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EWOLUCJA POLSKIEJ PUBLICYSTYKI SPORTOWEJ
NA PRZYKLADZIE KANALU SPORTOWEGO

Streszczenie: Niniejszy artykul stanowi prébe zidentyfikowania procesu
zmiany oferty medialnej polskiej publicystyki sportowej. Eksploracja zawar-
tosci mediéw spotecznosciowych, takich jak YouTube oraz Twitter, stanowi
punkt wyjscia do scharakteryzowania nowo powstalego nurtu w dziennikar-
stwie publicystycznym dotyczacym §wiata sportu. Autor, postugujac sie metoda
analizy zawarto$ci mediéw, przedstawia mechanizmy budowania nowoczesne;
przestrzeni komunikacji oraz publicystyki. Wyniki przeprowadzonych badan
potwierdzaja szereg przeobrazen zachodzacych w poszczegélnych sektorach
medialnych (telewizja oraz media spolecznosciowe). Ponadto, opierajac sie na
analizie poréwnawczej, artykul ukazuje réznice oraz podobiefistwa publicystyki
sportowej w wydaniu telewizyjnym oraz internetowym. Do pobocznych celéw
autora nalezaly okreSlenie wpltywu opinii sportowych autorytetéw na opinie
publiczng oraz wskazanie mozliwosci dalszego rozwoju dziennikarstwa publicy-

stycznego w dziedzinie sportu.

Stowa kluczowe: analiza mediéw, dziennikarstwo publicystyczne, Kanat Spor-

towy, media spofecznosciowe, sport

Wprowadzenie

Polski system medialny w XXI wieku przechodzi dynamiczng ewolucje,

zwigzang z pojawieniem sie nowych technologii, a wraz z nimi mediow
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cyfrowych. Nowo powstate zjawisko konwergencji mediéw! determinuje
transformacje dziennikarstwa, przejawiajaca sie nowymi formami oraz
zadaniami zurnalistyki’>. Wplyw na przeobrazenia formatéw dziennikar-
skich majg m.in. oczekiwania odbiorcéw, czynniki ekonomiczne, wielo-
kanalowa dystrybucja oraz coraz wieksze mozliwosci techniczne. Postep
w procesie zmian polskiego systemu medialnego w duzej mierze doty-
czy rowniez dziennikarstwa sportowego, ktore wspolczesnie przechodzi
gwaltowne zmiany. Dotyczy to przede wszystkim gatunkéw publicy-
stycznych, ktore dzieki internetowi przybieraja nowy ksztalt. Nawigzu-
jac do terminologii pitkarskiej, mozna stwierdzi¢ ze polscy dziennika-
rze sportowi ruszyli do mocnej ofensywy od poczatku drugiej dekady
XXI wieku.

Historia dziennikarstwa sportowego w Polsce siega przelomu XIX
i XX wieku. Do pierwszych polskich dziennikarzy sportowych nalezeli
m.in. Zygmunt Klosnik-Januszowski, Kazimierz Biernacki, Marian Strze-
lecki czy Kazimierz Hemerling. Wspomniani sprawozdawcy sportowi nie
byli powazani przez redaktoréw najpopularniejszych pism przedwojennej
Polski3. Wowczas sport byl postrzegany jako temat frywolny, bagatelny
czy nawet wstydliwy. Jeden z redaktoréw bytomskiego pisma ,Sporto-
wiec” tak po latach wspominat o swoim fachu:

méj zawdd dziennikarski — nie bardzo szanowany w latach dwudziestych
— narodzil sie wlasnie na boisku pitkarskim. Zamiast zosta¢ ,dobrze usta-
bilizowanym” urzednikiem bankowym albo kolekcjonerem teczek z aktami
w jakims koncernie przemystowym, chwycilem za dziennikarskie pioro, i to
w dodatku za piéro dziennikarza sportowego! Niedowarzony facet!*

Przeplyw tresci pomiedzy réznymi platformami medialnymi, wspoéltpraca roz-
nych przemystéw medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcéw mediéw,
ktorzy dotra niemal wszedzie, poszukujac takiej rozrywki, na jaka maja ochote.
H. Jenkins, Kultura konwergencji: zderzenie starych i nowych medidw, Warszawa
2007, s. 9.

P. Szews, R. Siekiera, Zawdd dziennikarz/komentator sportowy. Kulisy pracy
i warsztatu, £.6dz 2016, s. 188.

T.A. Grabowski, Przez boiska sportowe do dziennikarstwa, w: Moja droga do

dziennikarstwa. Wspomnienia dziennikarzy polskich z okresu miedzywojennego

(1918-1939), przyg. do druku J. Lojek, Warszawa 1974, s. 91.
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Polska publicystyka sportowa w XX wieku byla obecna zaréwno
w prasie, radiu, jak i telewizji, a pod koniec minionego stulecia pojawita sie
réwniez w internecie. Pierwsze polskie czasopismo sportowe ukazalo sie
jeszcze w XIX wieku (kwiecien 1881 roku), a jego tworca byt Tadeusz Zu-
linski. Cho¢ tematyka periodyku odbiegata od tego, jak dzi§ postrzegany
jest sport, to ,Przewodnik Gimnastyczny” jest uwazany za najwczesniej-
sze polskie pismo sportowe. Jednak za nieoficjalny poczatek ,powaznego”
dziennikarstwa publicystycznego w Polsce nalezy przyja¢ maj 1921 roku.
Woéweczas ukazal sie pierwszy numer ,Przegladu Sportowego”, najstarsze-
go polskiego dziennika sportowego (w dwudziestoleciu miedzywojennym
pismo wychodzilo w formie tygodnika) istniejacego do dzis. Mozna wiec
przyjac, ze rok 2021 stanowi nieoficjalng setng rocznice polskiej publicy-
styki sportowej, rozpowszechnianej za pomocg stowa pisanego.

Poczatek gatunku publicystycznego (w dziedzinie sportu) w histo-
rii polskiego radia datuje sie na rok 1925. W owym czasie Polskie To-
warzystwo Radiotechniczne zaczeto emitowac program ,Stadion”, ktory
pelnit funkcje informacyjng oraz wypuszczal w eter audycje zawierajgce
komentarz w formie instruktazowym, skierowanym przede wszystkim do
zawodnikéw i treneréw. Musialy ming¢ dokltadnie 32 lata, by w Polsce za-
debiutowata publicystyka w wydaniu telewizyjnym. W 1957 roku przepro-
wadzono pierwsza bezposrednig transmisje sportowa z meczu bokserskie-
go (Skra Warszawa — Gwardia £.6dz), okraszong komentarzem Zbigniewa
Smarzewskiego, pdzniejszego wybitnego dziennikarza sportowego.

Od lat 60. w Polsce zaczeto cyklicznie transmitowac igrzyska olimpij-
skie (zaréwno w radiu, jak i w telewizji), za kazdym razem zwiekszajac
oferte pod wzgledem merytorycznym oraz technicznym® W 1968 roku
po raz pierwszy zrealizowano pomyst dolagczenia do transmisji studia te-
lewizyjnego, ktére prowadzili Jacek Zemantowski oraz Stefan Rzeszot.
Popularyzacja telewizji w tamtym okresie spowodowala wiele transferow
dziennikarzy radiowych na wizje, ktérzy zajmowali sie przede wszystkim
komentowaniem wydarzen sportowych.

Po wydarzeniach z 1989 roku polski rynek medialny otworzyl sie na
prywatng prase, radio oraz telewizje. W ofercie zaczely pojawia¢ sie masowo

> A. Ostrowski, Dziennikarstwo sportowe, Wroctaw 2003, s. 31-33.
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nowe tytuly sportowych czasopism (np. ,Tygodnik Zuzlowy”, ,Tygodnik
Kibica”) stacji radiowych emitujacych audycje sportowe (Radio Zet, RMF
FM) oraz przede wszystkim stacji telewizyjnych poswieconych sportowi,
takich jak Canal+, Wizja Sport, Eurosport, Polsat Sport. Spos§réd wymie-
nionych wyzej pozycji do dzi§ nie przetrwal jedynie ,Tygodnik Kibica”
(zakoniczyt dzialalnos¢ w 2012 roku) oraz Wizja Sport, ktora zostala prze-
ksztalcona w kanal o nazwie nSport. Z uplywem lat na rynku pojawity
sie stacje radiowe poswiecone w calosci tematyce sportu (RadioGOL czy
WeszloFM) oraz kolejne stacje telewizyjne (TVP Sport, Orange Sport,
Eleven, Eleven Sport, Polsat Sport News, Extreme Sports, ESPN czy
Eurosport 2).

Kolejnym milowym krokiem na drodze ewolucji polskiej publicystyki
sportowej okazal sie powszechny dostep do internetu. Teksty publicy-
styczne zaczely pojawiac sie wraz z powstawaniem pierwszych stron in-
ternetowych o tematyce sportowej, czesto tworzonych przez pasjonatow
tego sportu, niemajacych wiele wspélnego z profesjonalnym dziennikar-
stwem. Z biegiem czasu zaczely pojawia¢ sie strony WWW profesjonal-
nych redakcji sportowych (np. Sport.pl w 2001 roku) oraz blogi dzienni-
karzy sportowych. W pierwszej dekadzie XX wieku coraz popularniejsze
w Polsce stawaly sie mikroblogi (np. Twitter) oraz serwisy streamingowe
(YouTube), ktére stopniowo zaczely zmienia¢ polski system medialny.
Wspolczesnie obecnos¢ na Twitterze oraz YouTubie wydaje sie warun-
kiem koniecznym dla publicystéw sportowych na niemal calym Swiecie.

Coraz wiecej najbardziej opiniotworczych dziennikarzy sportowych
w Polsce rezygnuje z kariery telewizyjnej czy wysokich stanowisk w re-
dakcjach prasowych na rzecz dzialalnosci w internecie. Do takich oséb na-
lezy zaliczy¢ Mateusza Borka, Tomasza Smokowskiego, Michata Pola oraz
Krzysztofa Stanowskiego. Wspomniani influencerzy sportowi w 2020
roku zalozyli w serwisie YouTube Kanal Sportowy, ktory zredefiniowat
pojmowanie polskiej publicystyki sportowe;.

Metodologia oraz cel badan empirycznych

Gléwnym celem przeprowadzonych badah empirycznych jest identyfi-
kacja oraz analiza rozwoju polskiej publicystyki sportowej w kontekscie
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dziatalnosci Kanalu Sportowego. Wyniki badafi, przeprowadzonych za
pomocy jakoSciowej analizy zawartosci mediow®, maja za zadanie okresle-
nie mechanizméw budowania nowoczesnej przestrzeni komunikacji oraz
publicystyki. Ponadto celem artykulu jest uwypuklenie réznic oraz po-
dobieAstw wystepujacych w publicystyce sportowej telewizyjnej oraz in-
ternetowej. Do innych zamiar6w autora nalezy okreslenie wplywu opinii
sportowych autorytetéw na opinie publiczng oraz wskazanie mozliwosci
dalszego rozwoju dziennikarstwa publicystycznego w dziedzinie sportu.

Badania zostaly przeprowadzone za pomocg metody badan jakoscio-
wych, uzupelnionej danymi liczbowymi. Wybor tego paradygmatu ba-
dawczego determinuje cel podjetej eksploracji naukowej. Poszczegdlne
aspekty analizowanych zjawisk autor traktuje jako ,wymowne”, stuzace
uwidocznieniu wcze$niej nieznanych relacji teoretycznych’. Przeprowa-
dzone badania dotyczyly analizy zawartosci filméw wideo w serwisie
YouTube zamieszczonych przez takie podmioty, jak: Kanal Sportowy,
Kanat Sportowy Extra, Polsport, Weszlo, Tomasz Cwigkata, Prawda Fut-
bolu, Foot Truck, Footroll, TVP Sport, Przeglad Sportowy. Wszystkie
dziesie¢ wymienionych wyzej kanaléw, istniejacych w serwisie YouTube,
nalezy zaliczy¢ do najpopularniejszych w dziedzinie polskiej publicystyki
sportowej dostepnej w tej platformie streamingowe;j.

Ponadto w badaniach uwzglednione zostaly materiaty zrédtowe, nie
pochodzace od analizowanych podmiotéw, jednak majace z nimi bezpo-
$redni zwigzek lub je opisujace. Do takich zaliczaja sie artykuly zamiesz-
czone w popularnych serwisach internetowych zwigzanych z dziennikar-
stwem w Polsce: www.wirtualnemedia.pl, www.publicrelations.pl, www.
press.pl, www.brief.pl.

Na potrzeby badah empirycznych do proby badawczej zostaly wybra-
ne takie wydarzenia, ktore najlepiej opisuja analizowane zjawisko®. Prze-
dzial czasowy materiatow zrédlowych bedacych przedmiotem analizy

® K. Krippendorff, Content analysis: an introduction to its methodology, Sage
Publications, London 2004, s. 12.

7 J.C. Mitchell, Typicality and the case study, w: Ethnographic research: A guide to
general conduct, ed. R. Ellen, London 1984, s. 239.

8 N. Emmel, Sampling and choosing cases in qualitative research, London 2013, s. 74.
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to 29 listopada 2019 — 29 listopada 2020 roku. Wybér takiego okresu
czasowego warunkuje zalozenie Kanatu Sportowego w dniu 29 pazdzier-
nika 2019 roku oraz ostatni dziei prowadzenia badaf, majacy miejsce
w dniu 29 listopada 2020 roku.

Z uwagi na niezbedne przedstawienie problematyki, tta badawczego
oraz osadzenia wynikéw badaf w okreslonym kontekscie, autor artykulu
poddat analizie rowniez wybrane fakty i wydarzenia, ktére rozegraly sie
przed rokiem 2019. Dotyczy to danych jakosciowych oraz iloSciowych,
bedacych wynikiem dziatalnosci polskich publicystéw sportowych w te-
lewizji na przetomie XX oraz XXI wieku.

Publicystyka sportowa w Polsce

Drziennikarskie gatunki publicystyczne pelnig funkcje: interpretacyjna
i perswazyjna. Do ich gtownych zalozefi nalezy wyjasnianie rzeczywi-
stosci. Umozliwiajg poglebianie posiadanego stanu wiedzy oraz generuja
intelektualne i emocjonalne reakcje za pomoca przedstawianej rzeczy-
wistosci®. Czolowi polscy teoretycy mediow (Kazimierz Wolny-Zmo-
rzyfiski, Andrzej Kaliszewski i Wojciech Furman) do najwazniejszych
gatunkoéw publicystycznych zaliczaja: artykul, reportaz problemowy,
felieton, komentarz, recenzje, esej, dziennik, powies¢ w odcinkach oraz
nekrolog. Ponadto wyodrebniajg gatunki z pogranicza informacji i publi-
cystyki, takie jak: wywiad, dyskusja, debata, list do redakcji, hipertekst
oraz czat'.

Medioznawcy zajmujacy sie badaniem przede wszystkim dziennikar-
stwa sportowego wyrdzniajg takze inne gatunki dziennikarskie o charak-
terze publicystycznym. Wedtug niektorych z nich w sktad publicystyki
sportowej wchodzg: blogi, mikroblogi, komentarze, sprawozdania, relacje
(tekstowe, glosowe oraz audiowizualne), podsumowania oraz felietony!'.

9 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia,
telewizji i interneru, Warszawa — Krakow 1999, s. 41-45.

10" K. Wolny-Zmorzyfiski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie: te-
oria, praktyka, jezyk, Warszawa 2009, s. 32.

1P, Szews, R. Siekiera, Zawdd dziennikarz/komentator sportowy, s. 35-48.
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Analizujac najwieksze serwisy sportowe w Polsce w mediach tradycyj-
nych, nalezy stwierdzi¢, ze charakteryzuje je dominacja tresci informacyj-
nych — newséw. Dotyczy to réwniez najpopularniejszych internetowych
portali, takich jak Onet, Wirtualna Polska czy Interia. Dzialy sportowe
w tych serwisach ograniczaja sie przede wszystkim do informowania
o wynikach, transferach, aferach oraz plotkach zwigzanych ze swiatem
sportu. Nie zawierajg felietonéw czy wywiadéw. W niektorych newsach
pojawia sie komentarz, jednak lapidarny i pozbawiony glebszej refleks;ji.

Tresci publicystyczne dotyczace sportu znajduja sie przede wszyst-
kim w tematycznych stacjach telewizyjnych (w formie debaty oraz dysku-
sji), tytulach prasowych (felietony, komentarze), stronach internetowych
poSwieconych danej dyscyplinie sportowej lub klubowi oraz w mediach
spolecznosciowych'?2. W' strukturze gatunkéw obecnych w internecie
czesto oddziela sie gatunki informacyjne od publicystycznych. Mozna
to zauwazy¢ w serwisie Sport.pl, ktory wyodrebnia dziat ze sportowymi
blogami (,,Blogi i komentarze”) od tresci informacyjnych. Coraz wieksze
zasoby publicystyki sportowej mozna znalez¢ w mediach spolecznoscio-
wych, takich jak Twitter czy YouTube. Kazdy z czotowych dziennikarzy
sportowych w Polsce ma konto w serwisie Twitter. Niektorzy z nich pro-
wadzg swoje kanaly za posrednictwem serwisu YouTube, inni natomiast
pojawiaja sie na nich goscinnie (np. Dariusz Szpakowski). Wydaje sie nie-
mozliwe wskazanie mainstreamowego dziennikarza sportowego z Polski
niewykazujacego aktywnosci na Twitterze badz YouTubie.

Jak wynika z raportu Nielsen Audience Measurement, w 2019 roku
najwiekszg popularnos¢ wsrdd stacji telewizyjnych o tematyce sportowej
w Polsce zanotowalo TVP Sport!3. Na drugim miejscu uplasowat sie Polsat
Sport, a najnizszy stopiefi podium przypad! stacji Eurosport. Mimo duze;
przewagi telewizji publicznej nad stacjami komercyjnymi (w kwestii sred-
niej ogladalnosci) dwoma najpopularniejszymi publicystycznymi progra-
mami sportowymi w polskiej telewizji w ostatnich latach byta Liga+Extra

12 Publicystyka sportowa w wydaniu internetowym zawiera kazdy rodzaj sporto-
wych gatunkéw publicystycznych.

13 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-kanalow-sporto-
wych-2019-rok-tvp-sport-liderem (dostep: 9.11.2020).
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(Srednia 86 tys. widzow)* bedgca flagowym programem prywatnej stacji
Canal+ oraz Cafe Futbol (Srednia 85 tys. widzéw) emitowane do dzi$
przez stacje Polsat?.

Magazyn Liga+Extra jest poSwiecony przede wszystkim rozgrywkom
polskiej Ekstraklasy pitki noznej. Jest nieprzerwanie emitowany od 24 lu-
tego 2002 roku az do dnia dzisiejszego w kazdy niedzielny wieczor. Ba-
zuje on na dyskusji ekspertéw o biezacych sprawach polskiej pitki nozne;.
Program prezentuje bramki ze wszystkich spotkafi ubieglej kolejki Eks-
traklasy oraz omawia kontrowersyjne sytuacje. Przez wiele lat twarzami
magazynu byli Tomasz Smokowski oraz Andrzej Twarowski. Popularny
duet do dzis jest kojarzony przez srodowisko sportowe przede wszyst-
kim z Liga+Extra. W 2017 roku obaj dziennikarze pozegnali sie z Canal+,
argumentujac swoja decyzje poszukiwaniem nowych wyzwafn. Nieca-
ly rok p6zniej Twarowski wrocit do francuskiej stacji i ponownie pelnit
funkcje gospodarza najpopularniejszego magazynu sportowego w Polsce.
Tomasz Smokowski, po krotkim epizodzie w stacji Polsat, postanowit za-
ja¢ sie wlasng dzialalnoscia gospodarcza (zwigzang z dziennikarstwem)
i wspélnie z trzema innymi czolowymi polskimi dziennikarzami zatozyt
w serwisie YouTube Kanal Sportowy. Od 2017 roku, czyli momentu kie-
dy Liga+Extra stracita swoich wieloletnich gospodarzy programu, w me-
diach spolecznosciowych pojawito sie wiele gloséw krytycznych dotycza-
cych jakosci programu. Kwestie odejscia Smokowskiego poruszyl nawet
najpopularniejszy polski raper Quebonafide w jednym ze swoich najpopu-
larniejszych utworéw (ponad 22 mln wyswietlefi'®):  Tesknie tez za Liga
Plus, bo bez Smoka ten program juz nie wyglada tak samo'””.

Dwa lata po odejsciu Smokowskiego z Canal+, w jego slady poszedt
jeden z najpopularniejszych polskich dziennikarzy sportowych — Mateusz
Borek. Pomystodawca oraz prowadzacy Cafe Futbol po dwudziestu latach

https://media.pl.canalplus.com/29284-rekordowa-ogladalnosc-ligi-extra-w-
-tym-sezonie (dostep: 9.11.2020).
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-cafe-futbol-hit-polsat-
-sport-magazyn-sledzi-85-tys-widzow (dostep: 9.11.2020).

16 Stan z dnia 10.01.2021 r.

Cytat z utworu Quebonafide feat. Daria Zawiatlow — Bubbletea.
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pracy w Polsacie zakonczyl wspolprace ze stacja w dos¢ niejasnych oko-
licznosciach. Doszlo do tego juz w trakcie istnienia Kanalu Sportowego,
ktorego jest wspoélzalozycielem. W jednym ze swoich programéw emi-
towanych w serwisie YouTube Borek poinformowal, ze dostal listowne
wypowiedzenie kontraktu ze stacji Polsat. Czolowy polski komentator
sportowy odni6st sie do zaistnialej sytuacji w nastepujacy sposob:

Potwierdzilem, ze podpisuje sie pod tym zwolnieniem z pracy, natomiast
generalnie mam troche inng optyke na sposéb zwolnienia. Jesli ktos uznaje,
ze to jest fair, ze tak to powinno wyglada¢, to jest to jego sprawa. Ja mam
swoje zdanie na ten temat. Zawsze Polsat bede traktowal jak swoj dom,
jestem wdzieczny za szanse, za zrealizowanie pasiji, za wolnos¢ stowa i tredci
wzgledem mojej osoby ze strony wlasciciela's.

Borek nastepnie podkreslat, ze przed zapowiedzig startu Kanatu
Sportowego dostal, tak samo Smokowski, zgode od przetozonych w Pol-
sacie na udzial w tym projekcie. O rozstaniu z jedng z najpopularniejszych
polskich telewizji prywatnych wspominal nastepnie kilka razy, jednoczes-
nie nie potwierdzajac, ze sprawa zostala juz zakoficzona. W audycji ,, Jura-
séwka” w radiu Newonce przyznal, ze duze zaangazowanie w dziatalnos¢
Kanatu Sportowego przesadzilo o jego rozstaniu z Polsatem. Ponadto za-
znaczyl, ze podobne nieprzyjemnosci nie spotkaly go ze strony ,Przegla-
du Sportowego”, z ktérym wspotpracuje od 2002 roku, ani nawet Onetu
(wspdtpraca od 2005 roku), ktory jest bezposrednim konkurentem Kana-
tu Sportowego w kwestii liczby ogladalnosci w internecie. Warto nadmie-
ni¢, ze Roman Kolton, ktory rowniez prowadzi swoj kanal na YouTubie,
od momentu rozpoczecia dzialalnosci internetowej przestat by¢ zatrud-
niony w Polsacie i do dzi§ wspolpracuje ze stacjg na innych warunkach.
Nadal jest jednak stalym ekspertem w Cafe Futbol.

Do najpopularniejszych polskich publicystéw sportowych nalezy zali-
czy¢ rowniez Krzysztofa Stanowskiego, w przeszlosci zwigzanego z , Prze-
gladem Sportowym”, ,Super Expressem” i czasopismem ,Futbolnews”,
w pozniejszym okresie wspolpracownika stacji Orange Sport, a nastepnie

18 https://www.youtube.com/watch?v=sHJ7HP9q7as&feature=emb title (dostep:
10.11.2020).
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Eleven Sports, autora bestsellerowych biografii reprezentantéw Polski
w pilce noznej’. W 2008 roku Stanowski zalozyl internetowy portal
Weszlo.com, ktory dzi$ jest jednym z najpopularniejszych portali o te-
matyce sportowej w Polsce. Na sukces Weszlo.com niewatpliwie maja
wplyw kontrowersyjne artykuly, nieszablonowe wywiady, innowacyjny
sposob przedstawiania tresci sportowych oraz krytyczne spojrzenie na
liczne nieprawidlowosci w polskiej pilce noznej. Stanowski, nadajgc swo-
jemu portalowi niesztampowy styl i forme zamieszczanych publikacii,
bezsprzecznie przyczynit sie do zmiany kierunku, w ktérym zmierza
polska publicystyka sportowa. W felietonach, dyskusjach, wywiadach
czy komentarzach sportowych coraz czesciej rezygnuje sie z oficjalnego
i patetycznego stylu na rzecz humoru, otwartej postawy czy niemal ko-
lezeniskiej atmosfery. Podczas telefonéw stuchaczy do radia WeszloFM
(ktorego zalozycielem jest rowniez Stanowski) prowadzacy audycje wie-
lokrotnie zwracali sie z prosba o odrzuceniu formuly per pan i zwracania
sie do nich w drugiej osobie liczby pojedynczej. W marcu 2020 roku
dziennikarz oficjalnie rozpoczat dziatalnos¢ w Kanale Sportowym, bedac
jednoczesnie wlascicielem konkurencyjnego portalu Weszlo.com oraz ra-
dia WeszloFM.

Do wspomnianych wyzej Smokowskiego, Borka oraz Stanowskiego
dotaczyt Michat Pol, po czym wspdlnie zalozyli Kanal Sportowy. Zanim
do tego doszlo, Pol pracowal w sportowej redakcji Gazety Wyborczej,
a w 2008 roku zatozyl blog o nazwie Polsport. Rok p6zniej zaczat regu-
larnie komentowac¢ wydarzenia sportowe na Twitterze, gdzie na chwile
obecng obserwuje go ponad p6l miliona internautow?’. W latach 2013-
2017 petlnit funkcje redaktora naczelnego , Przegladu Sportowego”, row-
noczeénie kierujac newsroomem sportowym Ringier Axel Springer Pol-
ska. W czerwcu 2017 roku zostal dyrektorem programowym segmentu
sportowego w Grupie Onet-Ringier Axel Springer Polska. Od 2019 roku
zaczal regularnie wystepowacé w serwisie YouTube w ramach zalozone-
go przez siebie kanatu Polsport. We wrze$niu 2019 po zmianie wiasci-
ciela Pol odszedl z ,Przegladu Sportowego”. W tym samym miesigcu

19" Andrzeja Iwana, Wojciecha Kowalczyka oraz Grzegorza Szamotulskiego.

20 Stan z dnia 13.01.2021 r.
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nawigzal wspolprace z agencja Sport Brokers i chwile pézniej wraz z To-
maszem Smokowskim, Mateuszem Borkiem oraz Krzysztofem Stanow-
skim zatozyl Kanal Sportowy, ktory oficjalnie zadebiutowal 1 marca

2020 roku.

Kanat Sportowy, czyli publicystyka sportowa 2.0 -
badania empiryczne

U podwalin powstania Kanatu Sportowego lezy najpopularniejszy w Pol-
sce internetowy magazyn pitkarski — ,Misja Futbol” (wéwczas emitowany
przez Onet). Jego uczestnicy (Pol, Borek, Smokowski) z czasem posta-
nowili produkowa¢ go we wilasnym studiu, a z grupg Onet podzielili sie
prawami do dystrybucji. Pierwszy odcinek programu nagranego w no-
wym studiu, osiggnal najlepszy wynik w kwestii ogladalnosci od poczat-
ku istnienia formatu. Wspomniany odcinek obejrzalo na YouTubie blisko
65 tys. widzow (w trakcie trwania programu), to jest ponadczterokrotnie
wiecej niz w jego poprzednich edycjach?.

Czworka czolowych polskich dziennikarzy sportowych? w 2019 roku
postanowila, ze chce podjac sie stworzenia innowacyjnego projektu 13-
czacego elementy internetowej telewizji oraz olbrzymiej bazy meryto-
rycznej i jakosciowej publicystyki sportowej. Wszystko to miato sie odby-
wacé w ramach kanalu w serwisie YouTube?. Tuz po ogloszeniu zalozenia
kanatu miat on ponad 50 tys. subskrypcji, mimo ze nie opublikowano
na nim zadnego filmu. W grudniu 2019 roku dziennikarze zainicjowali
cale przedsiewziecie, organizujac charytatywny live?*, lecz oficjalny start
Kanalu Sportowego odbyl sie 1 marca 2020 roku. Do tego czasu liczba
subskrypcji wzrosta do 80 tys. (mimo braku nowych filméw), dwa dni

2 https://www.sportmarketing.pl/zdaniem-eksperta/31367/jak-sobie-radzi-

-kanal-sportowy/ (dostep: 10.10.2020).

22 Mateusz Borek, Michal Pol, Tomasz Smokowski i Krzysztof Stanowski.

23 https://brief.pl/kanal-sportowy-rewolucja-sportowych-mediow-w-czasie-zara-

zy/ (dostep: 2.11.2020).
Wystep na zywo utrzymany w luznej formie transmitowany poprzez serwis
YouTube.
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pdzniej przekroczyla 100 tys., a miesigc pozniej oscylowala w granicach
200 tys. subskrybentéow (wykres 1).

FRZYROST SUBSKRYPCJI NA YOUTUBIE

2020

KANAL
SPORTOWY

03.03
ARSKOM

Zrodlo: https://brief pl/kanal-sportowy-rewolucja-
sportowych-mediow-w-czasie-zarazy/ (dostep: 2.11.2020).

Wykres 1. Przyrost subskrypcji na YouTubie

Zwiekszanie liczby subskrypciji, ktére Kanal Sportowy zdobywa w za-
wrotnym tempie, trwa do dzi$ i praktycznie deklasuje w tej kwestii konku-
rencje. W kontekscie przyrostu subskrybentéw projekt Borka, Pola, Smo-
kowskiego i Stanowskiego zostawia w tyle podmioty o podobnej tematyce.
W okresie kwiecieA-maj 2020 roku przybylo mu 87 tys. ,sledzacych”.
W tym samym czasie inne popularne kanaly dotyczace sportu, mimo réw-
niez wysokich wynikéw oraz niebanalnych produkcji, zanotowaly znacz-
nie mniejszy wzrost w aspekcie popularnosci — kanat FAME MMA zyskat
22 tys. subskrypcji, a Laczy Nas Pitka tudziez Foot Truck niespelna 9 tys.
Warto nadmieni¢, ze wzrost popularnosci Kanatu Sportowego w badanym
okresie byl wiekszy niz liczba nowych subskrybentéw trzech najwiekszych
polskich YouTuberéw — Blowka, Stuu i ReZigiusza.
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Niesamowitym wynikom Kanalu Sportowego nie przeszkodzita na-
wet rozprzestrzeniajaca sie na §wiecie pandemia COVID-19. W zwigzku
z zagrozeniem wynikajacym z ekspansji koronawirusa odwotano wszyst-
kie najwazniejsze sportowe rozgrywki na calym $wiecie (w tym Letnie
Igrzyska Olimpijskie czy Mistrzostwa Europy w Pilce Noznej). Powotujac
sie na badania firmy Selectivv, liczba uzytkownikéw mobilnej aplikacji
YouTube w Polsce w tygodniu 10-17 marca 2020 roku, wzrosta o 492%.
Pojawiajace sie wowczas obostrzenia rzagdowe sprawily, ze spoleczefistwo
coraz wiecej czasu zaczelo spedza¢ w domach, co miato przelozenie na
zwiekszenie popularnosci mediow spotecznosciowych?. W swiecie spor-
tu zainteresowanie kibicow w duzym stopniu przenioslo sie ze sporto-
wych aren i transmisji meczéw na materialy publicystyczne, bedgce sub-
stytutem sportowych zmagan.

Kanat Sportowy rywalizuje o odbiorcéw z tradycyjnymi stacjami spor-
towymi, ktére usitujac dopasowac sie do nowej sytuacji na $wiecie, prze-
formatowaly swoje magazyny i w wiekszosci przypadkéw zaczely trans-
mitowaé je przy uzyciu mediéw spolecznosciowych (glownie Facebook
oraz YouTube). Borek, Pol, Smokowski oraz Stanowski bezsprzecznie wy-
grali w owym czasie walke o widza. Kanal Sportowy zareagowal na pan-
demie znacznie szybciej niz stacje telewizyjne. Odzialywanie COVID-19
na sport komentowano w nim od 9 marca, prezentujac wywiady z pitka-
rzami, trenerami i waznymi osobisto$ciami sportu, podczas gdy telewizje
tradycyjne (Canal+ Sport oraz Eleven Sports) wdrozyly w zycie podobne
pomysly tydzien pozniej. Srednia wyswietlen materialéw emitowanych
od momentu wstrzymania rozgrywek sportowych do 30 kwietnia 2020
roku na YouTubie Kanalu Sportowego wynosita ok. 350 tys., Eleven Call
Live na Facebooku ok. 100 tys., natomiast magazynu #DobryWieczor-
Sport bedacego dzielem Canal+ Sport — 19 tys. (program réwnolegle
emitowany byl rowniez w telewiz;ji) %.

25 https://brief.pl/kanal-sportowy-rewolucja-sportowych-mediow-w-czasie-zarazy/
(dostep: 2.11.2020).

%6 Dane pochodza z obserwacji autora badan, przeprowadzonych w okresie ma-
rzec—kwieciefi 2020.
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Efektywnym uzupelnieniem publicystyki sportowej okazalo sie na-
wigzanie interakcji z odbiorcami. Opierajgca sie na tym zalozeniu seria
,Hejt Park” jest najpopularniejszym rodzajem materialow emitowanych
przez Kanal Sportowy. Program bazuje na odbieraniu polfaczen telefo-
nicznych od widzéw, ktorzy majg mozliwos¢ zadawania pytan goSciom
odcinka oraz prowadzacym. W zalozeniu Kanal Sportowy miat by¢ prze-
strzenig, gdzie przede wszystkim poruszane bedg sprawy dotyczace spor-
tu, jednak tematyka i dobér gosci ,Hejt Parku” wykracza znacznie dale;.
W studiu goscili m.in. Cezary Pazura, Olaf Lubaszenko, Quebonafide,
Krzysztof Rutkowski czy Marcin Najman. Odcinek z ostatnim z wymie-
nionych, czyli nieprofesjonalnym sportowcem bedacym jednoczesnie ce-
lebryta, pobit rekordy ogladalnosci i do dzis?’ jest zdecydowanie najpopu-
larniejszym materialem Kanatu Sportowego (wykres 2).

4
3
2
1
0
Hejt Park #11 — Borek, Pol,  Paris Platynov— Hejt Park #12 — Hejt Park #22 —
Borek, Najman ~ Smokowski, Hejt Park Quebonafide Sedzia Marciniak
i Stanowski Stanowski w dobrym i Smokowski w ogniu pytan
i Monika — skfadzie #83 od widzéw
Hejt Park
w dobrym
skfadzie #100

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Wykres 2. Pie¢ najpopularniejszych filméw zamieszczonych przez Kanat Sportowy

27 Stan z dnia 14.01.2021 r.
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Zgodnie z danymi udostepnionymi przez panel monitorowania sie-
ci internetowej Brand24, na podstawie tresci generowanych przez Kanat
Sportowy powstalo ponad 400 artykuléw opublikowanych w 140 pol-
skich mediach?®. W tym zestawieniu dominujg media cyfrowe, takie jak
Onet, Wirtualna Polska, Sport.pl, Weszlo.com, Interia. Nie brakuje row-
niez stron internetowych przedstawicieli mediéw tradycyjnych, takich jak
,Przeglad Sportowy”, Polsat Sport i dziennik , Fakt”. Hasto Kanal Sporto-
wy pojawia sie takze w malo popularnych portalach internetowych, a na-
wet w mediach regionalnych.

Wraz ze wzrostem popularnosci Kanatlu Sportowego rosng takze
zasiegi jego tworcow w serwisie Twitter. Na podstawie badania firmy
NapoleonCat? nalezy stwierdzi¢, ze wzrost popularnosci na YouTubie
przeklada sie na przyrost ,sledzacych” w innych mediach spotecznoscio-
wych. Ponadto badanie dowiodlo, ze nie trzeba uczestniczy¢ w danym
programie, by stac sie beneficjentem jego sukcesu. Przykladem moze by¢
odcinek ,Hejt Parku” z Marcinem Najmanem, ktéry prowadzili Mateusz
Borek i Krzysztof Stanowski. Po emisji programu duze wzrosty ,follo-
werséw” na Twitterze zanotowali takze Michal Pol i Tomasz Smokowski,
cho¢ w ogole nie pojawili sie na wizji.

Kanal Sportowy osiggnal rowniez sukces w aspekcie biznesowym.
Niespelna dwa miesigce aktywnego dziatania Borka, Pola, Smokowskiego
i Stanowskiego zaowocowaly nawigzaniem wspolpracy z zakladami
bukmacherskimi eTOTO, potentatem branzy paliwowej (Orlen), firma
FMCG?, przedstawicielem ustug technologicznych (Precio.pl) oraz
sektorem gastronomicznym (Bistro Box). Kilka miesiecy p6zniej pojawit
sie kolejny partner biznesowy — kompania piwowarska produkujgca piwo
Okocim. Jeden z zalozycieli Kanalu Sportowego Krzysztof Stanowski
podczas rozmowy z serwisem Wirtualnemedia.pl o§wiadczyl, ze wraz ze
swoimi kooperantami zainwestowali w projekt mniej niz ¢wier¢ miliona
zlotych:

28 https://brief.pl/kanal-sportowy-rewolucja-sportowych-mediow-w-czasie-zarazy/
(dostep: 2.11.2020).
2 Tamze.

30 Produkuje m.in. popularne chipsy ,Crunchips”.
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To nie byta duza inwestycja, bo wykorzystalismy sporo sprzetu, ktory juz mie-
lismy. Trzeba bylo tylko postawi¢ studio i zatrudnic¢ kilka os6b, co zamkneto
sie w kwocie 200 tys. zl. Jestem tez zadowolony z rozméw ze sponsorami

kolejnych formatéw, nie ma ryzyka, ze to sie nie powiedzie. Czasami z jaki-

mis formatami bedziemy czeka¢, az po prostu bedzie na nie finansowanie?'.

Analitycy i praktycy mediow s3 zgodni w ocenie wynikow osigganych
przez Kanal Sportowy. Cze$¢ z nich twierdzi, ze dynamiczny wzrost
subskrybentéw nie nalezy do niespodzianek, poniewaz zdaniem Jakuba
Kralki®? tworzg go ,cztery najgoretsze, najbardziej angazujace i najbar-
dziej lubiane nazwiska dziennikarstwa sportowego w polskim internecie”.
W podobnym tonie wypowiedzial sie Maciej Kraczyk33: ,znajac potencjal
medialny wlascicieli Kanalu Sportowego, taki wynik nie powinien niko-
go dziwi¢, ale trudno sobie wyobrazi¢ lepsze wejscie na YouTube w tej
branzy”. Karol Wyszyfiski®* podkresla, ze duza subskrypcji jest wazna, ale
zdecydowanie wazniejszym kryterium sukcesu w serwisie YouTube jest
zaangazowanie odbiorcow oraz liczba wyswietlefi zamieszczanych filmow,
zwlaszcza tych transmitowanych na zywo. Wedlug niego od poczatku ist-
nienia kanatu te wyniki takze utrzymuja sie na bardzo wysokim pozio-
mie. Filip Cieslinski, zajmujacy sie analizowaniem rynku w agencji Sport
Brokers, zwiastuje kolejne przekraczanie barier przez Kanal Sportowy:

Wiele wskazuje na to, ze dynamiczne reakcje i che¢ do zabawy wolnoscig, jaka
starym dziennikarskim wygom przynosi YouTube, a takze mozliwos¢ bezpo-
sredniego komunikowania sie z widzami, pozwoli przetrwa¢ Kanalowi Spor-
towemu nieoczekiwang burze piaskows. Jesli utrzyma on tempo rozwoju, to
w 2021 roku, na ktory przeniesiono Euro i igrzyska, powinien wkraczaé juz jako
hegemon. Rewolucja rynku sportowego w Polsce dzieje sie na naszych oczach®.

31 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanal-sportowy-start-opinie-lekki-

-balagan-wykorzystuja-jako-atut-opinie (dostep: 9.11.2020).

32 Autor w Spider’s Web (polski serwis internetowy poswiecony tematyce techno-

logicznej oraz okolotechnologicznej).

33 Autor kanatu Footrool w serwisie YouTube (ponad p6l mln subskrybcji).

34 Prezes agencji Los Videos, autor najpopularniejszych kampanii na polskim
YouTubie.

3 https://nowymarketing.pl/a/26371 kanal-sportowy-rewolucja-sportowych-me-

diow-w-czasie-zarazy (dostep: 9.11.2020).
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Oproécz powszechnego podziwu dotyczgcego dzialalnosci Kanatu
Sportowego, gdzieniegdzie pojawiajg sie takze glosy krytyczne. Uzyt-
kownicy Twittera w tej kwestii sg bardziej nieprzychylni niz cytowani
powyzej eksperci. Czes¢ z krytykéw uwaza, ze zawiodly ich | szczegoly
techniczne”. Ponadto zaznaczaja, ze powstanie Kanalu Sportowego bylo
oglaszane jako ,rewolucja na rynku mediéw sportowych”, natomiast stu-
dio, w ktorym s3 realizowane programy, przypomina graciarnie. Niekto-
rzy uzytkownicy Twittera w swoich postach zwracaja uwage réwniez na
fakt stabego oswietlenia studia, probleméw z dzwiekiem oraz niskiego

poziomu merytorycznego pytah zadawanych przez widzow.

Podsumowanie

Rezultaty osiggane przez Kanal Sportowy oraz dynamizacja jego oferty
s3 dowodem na trwajaca ewolucje polskiej publicystyki sportowej. Wy-
niki badafi udowadniajg, ze media spotecznosciowe moga by¢ nie tylko
uzupelnieniem mediéw tradycyjnych, ale stanowig ich realng alternaty-
we, a nawet zagrozenie dla popularnosci formatéw telewizyjnych. Duzy
wplyw na sukces Kanatu Sportowego ma fakt zbudowanej wczesniej spo-
tecznosci jego tworcow. Niewatpliwie umozliwia to tworzenie nowych
przedsiewzie¢, jednoczesnie gwarantujac zainteresowanie potencjalnych
odbiorcéw od poczatku ich istnienia. Dzielo Borka, Pola, Smokowskiego
oraz Stanowskiego jest dowodem na to, ze w dzisiejszych czasach tworze-
nie tresci cieszacych sie duzg popularnoscig masowego odbiorcy nie wy-
maga poteznych naktadéw finansowych ani funkcjonowania w przestrze-
ni mediéw tradycyjnych (cho¢ z pewnoscig obecnos¢ w mainstreamowych
srodkach masowego przekazu w tym nie przeszkadza).

Wspolczesnie telewizje tradycyjne coraz czesciej bazujg na pomystach
zaczerpnietych z Kanalu Sportowego, jednoczesnie generujac jednak
mniejsze zainteresowanie odbiorcéw. Dowodem na to s3 nowo powstate
formaty opierajace sie na mechanizmie dopuszczania do glosu kibicow
na wizji, ktore najpopularniejsze polskie telewizje o tematyce sportowej

powielajg z tresci generowanych przez Kanal Sportowy.
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Na sukces czterech czolowych polskich dziennikarzy sportowych
skfada sie wiele czynnikéw. Nalezy zaliczy¢ do nich przede wszystkim
styl prezentowanych wypowiedzi, ktéry charakteryzuje swoboda, odrzu-
cenie patosu czy rezygnacja z formuly grzecznoSciowej per pan. Waznym
elementem projektu jest interakcja z widzami, ktéra nie tylko bazuje na
telefonach do studia, lecz takze ma zastosowanie w nawigzywaniu do ko-
mentarzy zamieszczanych na towarzyszacym transmisji czacie w progra-
mach na zywo. Kanal Sportowy reaguje na najnowsze zjawiska i wydarze-
nia spolteczne, co rowniez przeklada sie na jego popularnos¢. Przyktadem
jest zaproszenie do studia kandydata na urzad Prezydenta RP Stanistawa
Zo6ltka, ktory w takcie kampanii wyborczej cieszyt sie duza popularnoscia
internautéw. Ponadto na powodzenie Borka, Pola, Smokowskiego i Sta-
nowskiego maja wplyw ich rozlegle koneksje i znajomosci w §wiecie spor-
tu i nie tylko. Nie kazdy z tworcow internetowych moze pozwoli¢ sobie
na sprowadzenie do studia czolowych postaci polskiej kinematografii,
kultury czy show-biznesu. Nawet kiedy kanal byt w fazie rozwoju, jego
zalozyciele wykorzystywali chaos i problemy techniczne jako swoj atut.
Naturalno$cig oraz swobodg czesto niedostownie méwili do widzow: ,To
sie dzieje na zywo, tacy jesteSmy, tu nie ma udawania. Powiedzcie nam,
co mozemy zrobi¢ inaczej, postaramy sie to wykorzystac¢”. Bez watpienia
taka postawa buduje wiarygodnos¢ i zaufanie wsrod widzow.

Czes¢ medioznawcow pytanych o przyszlos¢ Kanatu Sportowego pro-
gnozuje jeszcze wiekszy wzrost jego popularnosci. Trudno sie z nimi nie
zgodzi¢, analizujac liczby wyswietlei nowych filmoéw, coraz wiekszego
szeregu wspoOlpracownikéw oraz powstawanie nowych formatow. Nalezy
zwrdci¢ jednak uwage na fakt istnienia konkurencyjnego (w pewnym zna-
czeniu) kanatu Weszlo, ktorego wlascicielem jest Krzysztof Stanowski. Na
chwile obecng nie mozna stwierdzi¢, jakoby oba podmioty sie wspieraly
badz nawigzywaly kooperacje. Réwnolegta dziatalnos¢ obu kanatéw moze
prowadzi¢ do rozproszenia uwagi widzéw, a nawet kanibalizacji. Kolejna
niewiadomg jest utrzymanie biezgcej dynamiki i aktywnosci Borka, Pola,
Smokowskiego i Stanowskiego. Kazdy z nich jest zaangazowany réwniez
w inne przedsiewziecia, co stawia pod znakiem zapytania kwestie zre-
alizowania wszystkich zapowiadanych cykli oraz utrzymania ich wyso-
kiej jakosci. W koficu nalezy zada¢ pytanie o to, w jaki sposob na sukces
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czterech czolowych polskich dziennikarzy sportowych zareaguja trady-
cyjne stacje telewizyjne. Przedstawiciele polskiej prasy, radia i telewizji
dotyczacych sportu z pewnoscig majg na wzgledzie, ze Kanal Sportowy
w duzej mierze przyczynia sie do trwajacej ewolucji polskiej publicystyki
sportowej, a jego tworcy wyznaczaja kierunek, w ktérym zmierza dzien-
nikarstwo sportowe w Polsce.

THE EVOLUTION OF POLISH SPORTS JOURNALISM
BASED ON THE EXAMPLE OF ‘KANAL SPORTOWY’

Summary: The present article aims to identify the process of change within
media products of Polish sports journalism. Examination of social media content
from platforms like YouTube and Twitter is a starting point for characterising
newly-emerged trends in journalistic reporting on the world of sports. The
author analyses this media content and presents the mechanisms of building
a modern space for communication and journalism. The results of this research
confirm a series of transformations within individual media sectors (TV and
social media). Moreover, based on comparative analysis, the article presents the
differences and similarities in TV and online sports journalism. The author’s
secondary goal is to determine the impact that opinions from sports authorities
have on public opinion, as well as to show opportunities for the further
development of sports journalism.

Keywords: journalistic reporting, Kanal Sportowy, media analysis, social
media, sports
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TWEETOWANIE JAKO NOWY SPOSOB
DZIENNIKARSTWA SPORTOWEGO

Streszczenie: Analiza ma na celu przedstawi¢ sposéb prowadzenia kont na
Twitterze przez najpopularniejszych dziennikarzy sportowych w Polsce. W du-
zej mierze opiera sie na kryterium jakoSciowym i studium przypadkéw wy-
branych wpiséw z okresu 15-22 listopada 2020 roku, gdy odbywaly sie istotne
wydarzenia sportowe. Jednoczes$nie jest przedmiotem rozwazafi na temat no-
woczesnego dziennikarstwa i rosnacej roli mediaworkingu w dobie internetu.
Analiza obejmuje zaréwno sposob przedstawienia informaciji za posrednictwem
portalu spoleczno$ciowego, jak i autokreacji dziennikarza. Ukazano takze rosna-
cg wciaz role obrazu i innych form multimedialnych.

Stowa kluczowe: dziennikarstwo sportowe, media spoleczno$ciowe, media-
working, Twitter

Wprowadzenie

Cel badan i dotychczasowa literatura

Twitter wyksztalcit wlasng grupe uzytkownikow, ktérzy sami nazywaja
sie ,twitterianami”!. Portal jest jednym z najwiekszych w grupie mediow
spolecznosciowych i by¢ moze najbardziej charakterystycznym. Podczas

U Twitterianin, SJP, https://sjp.pl/twitterianin (dostep: 3.01.2020).
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gdy inne z tej grupy skupiajg sie w duzej mierze na obrazie (statycznym
lub ruchomym), Twitter wyszedl od krétkich przekazow tekstowych
(w ktorych najwazniejsza byla i jest informacja), a mozliwos¢ dodawania
multimediéw nalezy postrzega¢ jako wtérng. Dodawane zdjecia czesto s3
tylko uzupelnieniem tresci, a ich nadmierne publikowanie nie jest przyj-
mowane przez spolecznos¢ Twittera jako norma. Czesto w odpowiedziach
na wpisy pojawiajg sie apele innych uzytkownikow, by nie robi¢ z tego
medium spolecznosciowego Instagrama czy Facebooka (skupiajacych sie
przede wszystkim na obrazie)?. Na Twitterze znacznie trudniej wyrosngé
influencerom z dziedziny rozrywki, ktorzy to zazwyczaj kreuja sie przez
wyglad zewnetrzny. Szczegblng wage stowa na Twitterze dostrzegly oso-
by, ktére maja kreowac spoleczne opinie — dziennikarze oraz politycy.
Istotng role w Polsce odgrywaja na tym portalu dziennikarze sportowi
i polityczni, ktérzy majg najwieksza taczng liczbe obserwujacych. O poli-
tycznej stronie Twittera powstaly juz analizy, réwniez na gruncie polskim.
Profile 0s6b zwigzanych ze sportem s3 juz znacznie rzadziej analizowa-
ne. Pojawilo sie co prawda kilka zagranicznych opracowah analizujacych
sportowy aspekt Twittera, ale skupialy sie one przede wszystkim na mar-
ketingowym ujeciu wielkich wydarzefi lub samych sportowcéw na tym
popularnym portalu spolecznosciowym.

Na temat dziennikarstwa sportowego na Twitterze nie ma zbyt wie-
lu opracowaf naukowych. Na polskim gruncie dotychczas skupiano sie
przede wszystkim na analizie politycznej strony tego portalu spotecz-
nosciowego. W tym kontekscie pojawily sie m.in. opracowania Toma-
sza Aleksandrowicza Twitter w polityce — jak cwierkajq lokalni politycy?
Wykorzystanie serwisu przez dwadziescia najwigkszych polskich miast
i ich prezydentow? czy tukasza Walewskiego Wladza w sieci: jak rzqdzqg
nami media spolecznosciowe. Sportowe opracowania ograniczaja sie raczej
do ogoélnych analiz zwigzanych z profilami druzyn sportowych. Na tym

2 Zob. M. Palczewski, Tweet jako odmiana newsa czy nowy (ponowoczesny) gatu-
nek dziennikarski?, ,Nowe Media. Studia i rozprawy” 2013, nr 4, s. 31-33.

3 T. Aleksandrowicz, Twitter w polityce — jak cwierkajq lokalni politycy? Wykorzy-
stanie serwisu przez dwadziescia najwigkszych polskich miast i ich prezydentéw,

,Zarzadzanie Publiczne” 2016, nr 34 (2), s. 99-108.
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gruncie prowadzeniu twitterowego konta przygladal sie Przemystaw
Szews w Sposobach interakciji klubow pitkarskich z fanami na portalach
spolecznosciowych na przykladzie Arsenalu Londyn*.

Zdecydowanie szerzej sportowy aspekt Twittera rozpatrywano do-
tychczas za granica. Jednak i w tym przypadku brakuje opracowan ana-
lizujacych profile konkretnych dziennikarzy. Badacze skupiali sie przede
wszystkim na zjawiskach w mediach spotecznosciowych lub osobach in-
fluencerow przy okazji duzych wydarzefi sportowych. W 2020 roku José
M. Lamiran-Palomares, Tomas Baviera i Amparo Baviera-Puig opubliko-
wali tekst Sports Influencers on Twitter. Analysis and comparative study
of track cycling World Cups 2016 and 2018°, w ktérym skupili sie na
sposobie przedstawienia dwoch edycji mistrzostw Swiata w kolarstwie
torowym na Twitterze przez osoby bedace ekspertami w tej dziedzinie.
Wezieli jednak pod uwage przede wszystkim zasiegi wpisow, nie skupiajac
sie na ich zawartosci czy konkretnych autorach. Rok wczesniej od wspo-
mnianych badaczy na analize sportowej czesci Twittera zdecydowali sie
Azam Seilsepour, Reza Ravanmehr i Hamid Reza Sima, ktoérzy dzieki
analizie big data stworzyli schemat postugiwania sie Twitterem przez ki-
bicéw podczas igrzysk olimpijskich w 2016 roku. W swojej pracy 2016
Olympic Games on Twitter: Sentiment Analysis of sports fans Tweets using
big data framework® wyroznili sposoby, w jakie twitterowi fani sportu
poszukiwali informacji, wynikow, trendéw i ewentualnych przewidywan
rezultatow gier na imprezie. W zachodnich badaniach nad sportowymi
wpisami na Twitterze czesto pochyla sie nad sferg gender. Badacze staraja
sie zglebi¢ i uwydatnic¢ réznice w przedstawianiu informacji dotyczacych

4 P. Szews, Sposoby interakcji klubéw pitkarskich z fanami na portalach spotecznos-
ciowych na przyktadzie Arsenalu Londyn, ,Kwartalnik Nauk o Mediach” 2015,
http://knm.uksw.edu.pl/sposoby-interakcji-klubow-pilkarskich-fanami-porta-
lach-spolecznosciowych-przykladzie-arsenalu-londyn/ (dostep: 3.01.2020).
J.M. Lamiran-Palomares, T. Baviera, A. Baviera-Puig, Sports influencers on
Twitter. Analysis and comparative study of track cycling World Cups 2016 and
2018, ,Social Sciences” 2020, t. 9, nr 169, s. 169.

A. Seilsepour, R. Ravanmehr, H.R. Sima, 2016 Olympic games on Twitter:
Sentiment analysis of sports fans Tweets using big data framework, ,Journal of
Advances in Computer Engineering and Technology” 2019, t. 5, nr 3, s. 143-160.
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sportu zefiskiego i meskiego oraz sposobu prowadzenia dyskusji w tym za-
kresie. Przykfadem opracowan, skupiajacych sie na tych aspektach moga
by¢ prace Jimmy’ego Sandersona i Kelly Gramlich | You go girl!”: Twitter
and conversations about sport culture and gender’ czy Gender differences
in sports news coverage on Twitter® grupy hiszpafskich badaczy z Uniwer-
sytetu Carlosa III w Madrycie.

Dotychczasowe publikacje nie skupiajg sie wiec raczej na sposobie
kreacji dziennikarskiego wizerunku na Twitterze oraz prowadzeniu swo-
ich profili na tym medium spolecznosciowym przez osoby mogace ty-
tulowac¢ sie ekspertami w dziedzinie lub influencerami. Badacze starali
sie przede wszystkim przyjrze¢ konkretnym zjawiskom lub sposobie ko-
munikacji w trakcie najwazniejszych imprez sportowych swiata. Z tego
powodu analiza profili najpopularniejszych dziennikarzy jest w moim
mniemaniu uzasadniona, tym bardziej ze badania dotyczace Twittera
w Polsce nie s3 zbyt bogate, a sam portal jest dos¢ powszechnie uzywany
przez obywateli kraju.

Gléwnym celem ponizszych badafi jest ustalenie stylu, w jaki najpopu-
larniejsi dziennikarze sportowi w Polsce prowadza swoje konta na Twitte-
rze w okresie istotnych wydarzef, ile znajdziemy informacji prywatnych
na ich profilach, jaka cze$¢ wpisow stanowi autopromocija (w odniesieniu
do wlasnej osoby lub przedsiewziecia zawodowego, w ktoéry dziennikarz
jest zaangazowany), jak kreowany jest wizerunek osoby majacej ksztal-
towac opinie kibicow. Nalezy rozwazy¢ rowniez, czy Twitter w dzienni-
karstwie sportowym wykorzystywany jest w celach prywatnych, zawo-
dowych, czy moze strategia ta jest swojego rodzaju mieszanka, majaca
pod pozorem tworzenia prywatnych i indywidualnych wpiséw przemycac
informacje na tematy zwigzane z pracg lub biznesem konkretnej osoby,
zwigzanej z dziennikarstwem sportowym. Istotng kwestig wydaje sie by¢

7 J. Sanderson, K. Gramlich, ,You go girl!”: Twitter and conversations about sport
culture and gender, ,Sociology of Sport Journal” 2016, t. 33, nr 2, s. 113-123.

8 C. Sainz de Baranda, A. Adi-Lameiras, M. Blanco-Ruiz, Gender differenc-
es in sports news coverage on Twitter, ,International Journal of Environmental
Research and Public Health” 2020, t. 17 (14): 5199, https://doi.org/10.3390/
ijerph17145199 (dostep: 16.03.2021).
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réwniez to, jak Twitter wplywa na odbioér profesjonalizmu danego dzien-
nikarza i postrzeganie go przez potencjalnego odbiorce publikowanych
przez niego tresci.

Wszelkie tlumaczenia tekstow anglojezycznych, ktoére pojawiaja sie
w tekscie, sa wykonane przez autora.

Specyfika Twittera

Niemal kazda firma czy osoba publiczna w dobie internetu — obok konta
na Facebooku i Instagramie — ma takze profil na Twitterze. Zalozony
w 2006 roku jako platforma mikroblogowa miatl spetnia¢ funkcje komu-
nikacyjng miedzy osobami publicznymi a odbiorcami ich dziatas i by¢
jednoczes$nie zZrodlem najswiezszych informacji dla uzytkownikow. We-
dlug badan Statista szacuje sie, ze 23% uzytkownikéw internetu z calego
$wiata ma konto na Twitterze®. W Polsce z portalu tego korzysta okolo
szeSciu milionéw os6b. Warto zaznaczy¢, ze 25% wszystkich zweryfi-
kowanych kont (nalezacych do oséb publicznych) nalezy do dziennika-
rzy, co jest sporym odsetkiem, zwazywszy na fakt, ze takie profile maja
takze sportowcy, politycy, artysci (malarze, rzezbiarze, muzycy), pisarze
czy inne osoby publiczne!®. Giéwnym zalozeniem Twittera jest swojego
rodzaju egalitaryzm tej platformy. Wyré6znia sie ona tym, ze w zasadzie
kazdy uzytkownik moze wejs¢ w interakcje z innym bez wzgledu na to,
czy ,obserwujy” sie wzajemnie (z wylaczeniem indywidualnej blokady,
co rowniez mozna postrzegac jako swojego rodzaju interakcje). Informa-
cje porzagdkowane sa w duzej mierze dzieki hasztagom, grupujacym wpi-
sy na dany temat. Sprawiajg one, ze Twitter ma charakter blyskawicz-
ny — komunikaty pojawiaja sie w czasie rzeczywistym i ze wzgledu na
ograniczenie liczby znakéw do 280 muszg by¢ maksymalnie precyzyjne

9 J. Clement, Countries with the most Twitter users 2020, https://www.statista.
com/statistics/242606/number-of-active-twitter-users-in-selected-countries,
29.10.2020 (dostep: 4.01.2020).

10 K. Smith, 60 incredible and interesting Twitter stats and statistics, https://
www.brandwatch.com/blog/twitter-stats-and-statistics, 2.01.2020 (dostep:
4.01.2020).
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i informowa¢ o konkretnym zdarzeniu jak najdokladniej w zwiezle;
formie. Na podstawie powyzszego Twitter moze by¢ postrzegany jako
najbardziej efektywny i najszybszy sposéb komunikacji na temat wyda-
rzefi biezacych. Ze wzgledu na brak algorytmoéw i dynamiczng specyfike
medium spofeczno$ciowego konkretne wpisy majg dos¢ krotkie zycie —
nowsza informacja blyskawicznie wypiera starszg. Ogromna konkurencja
na Twitterze sprawia, ze dziennikarze s3 zmuszeni do jak najszybszego
pozyskiwania sprawdzonych informacji'l. Dzieki mozliwosci interakcji,
odbiorcy tekstéw moga takze naciska¢ na autoréw, by ci publikowali
tresci trafiajgce w gusta i obszar zainteresowafi wirtualnej publiki, co
mozna réwniez $mialo postrzegac¢ jako sprzezenie zwrotne — odbiorca

otrzymuje to, czego od danego autora wymaga'2.

Podstawowe pojecia

Analiza oscyluje wokét poje¢ zwigzanych z mediami spolecznosciowymi,
portalami internetowymi i dziennikarstwem. Szczegolnie kluczowe wy-
dajg sie trzy z nich. Nalezy przede wszystkim wyjasni¢, kim jest dzien-
nikarz (sportowy), mediaworker oraz influencer. Pojecia te sg istotne ze
wzgledu na nowoczesny $rodek komunikacji, jakim jest portal spolecz-
nos$ciowy. Pozwalajg one takze cho¢ w pewnym stopniu zrozumie¢ sposéb
autokreacji nadawcy.

Rewolucja internetowa zmusilta do przedefiniowania zawodu dzien-
nikarza'®. Tradycyjnie osobe te postrzegano jako czlowieka pracujacego

w terenie i tam pozyskujacego angazujace spolecznie tematy. Tym bardziej

1S, Chada, A. Kaliszewski, B. Lipiniska, Twitter, w: A. Kreglewski, M. Turek,
Przewodnik po social media w Polsce 2019-2020, [b.m.w.] 2020, s. 37-40.

12 7ob. Jak skutecznie ,byc¢” na Twitterze, https://www.migomedia.pl/jak-skutecz-
nie-byc-na-twitterze (dostep: 3.01.2021); L. Glogowski, Twitter marketing — jak
L wycwierkac” sobie sukces?, https://fantastic-studio.com/twitter-marketing,
16.02.2018 (dostep: 3.01.2021).

13 Zob. B. Glowacki, Internet jako zrédlo informacji dla dziennikarza — mijanie sie
z prawdq a etyka dziennikarska, ,Studia Medioznawcze” 2015, nr 1 (60), s. 21-22.
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ze obecnie dziennikarze muszg umie¢ wykorzystac szanse niesione przez
internet i media spolecznosciowe. Walery Pisarek i Ryszard Kapuscifiski
jako podstawe dziennikarstwa wymieniali przede wszystkim przestrze-
ganie etosu. W ocenie drugiego z wymienionych dziennikarz to spoleczny
przewodnik, pomagajacy zrozumie¢ odbiorcy otaczajaca go rzeczywistosé
i przekazac¢ odpowiednie wartosci. Zdaniem Kapuscifiskiego zagrozeniem
dla dziennikarstwa jest mediaworking'*, cho¢ granica miedzy tymi poje-
ciami coraz bardziej sie zaciera'>. Nieco odmienne podejscie do dzien-
nikarstwa prezentuje Bartosz Weglarczyk, ktory obrazowo przedstawit
dokonujaca sie wcigz rewolucje w mediach: ,Kiedys uwazalismy, ze ro-
bimy papierowa gazete i oprocz tego zajmujemy sie internetem. Teraz
powinniSmy zdac sobie sprawe juz z tego, ze robimy internet, a oprocz
tego pracujemy nad papierowymi gazetami”!. Nalezy zaznaczy¢ w tym
miejscu, ze zmiana postrzegania jest zwigzana z przemianami w mediach,
niekoniecznie z checig odejscia od etosu.

Mediaworker jawi sie wcigz jako okreslenie o wydzwieku bardziej
negatywnym od dziennikarza. Zrédlem takiego stanu rzeczy w du-
zej mierze jest prawdopodobnie podejscie obrofacéw tradycyjnej formy
dziennikarstwa. Wedlug Kapuscifiskiego praca mediaworkera mierzona
jest statystykami, a nie realizacjg tradycyjnego dziennikarstwa!’. Media-
working kojarzony jest z tworzeniem chwytliwych tytuléw czy btedami
stylistycznymi. Z drugiej strony praca mediaworkeréw zdaje sie bardziej

14 Mediaworking jako termin uzywany jest przez dziennikarzy; niektére uczelnie
w Polsce otworzyly tez kierunki o tej nazwie, ktore facza w sobie nauki dzien-
nikarskie z elementami nowoczesnych §rodkéw przekazu dostepnych w inter-
necie.

R. Kapuscifiski, Pie¢ zmystow dziennikarza, w: R. Kapusciniski, To nie jest za-
wdd dla cynikéw, Warszawa 2013, s. 15-16; P. Barczyszyn, Przeszlosc i przyszlos¢
polskich gadan nad mediami, ,European Journalism Observatory”, 14.02.2014,
https://pl.ejo-online.eu/dziennikarstwo-polityczne/przeszlosc-przyszlosc-pol-
skich-badan-mediami (dostep: 4.01.2021).

16 M. Kowalczyk, Multidzienniki, ,Press” 2013, grudzien, nr 12, s. 62.

K. Janowska, P. Mucharski, Zawdd: dziennikarz, wywiad z Ryszardem Kapuscifi-
skim, ,Tygodnik Powszechny” 2001 (dodatek ,Kontrapunkt”), nr 5/6 (54/55),
3 czerwca, s. 12-13.
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przystawac¢ do obecnych realiow, w ktoérych obraz kroczy wraz ze stowem
lub nawet przed nim. Silg rzeczy z nieco innej perspektywy na zjawisko
mediaworkingu patrzg tworcy, dla ktérych gléwnym srodkiem przekazu
jest internet. Dla przykladu Pawel Wilkowicz z portalu sport.pl sadzi,
ze nie ma nic zlego w atrakcyjnym tytule, czasem nieprzystajacym pa-
tetyzmem lub innym nacechowaniem do tresci, jesli przyciagnie dzieki
temu odbiorce do wartosciowego tekstu. Jednoczes$nie zaznacza, ze nos-
nik przekazywania tresci nie zwalnia nikogo z dbania o dziennikarskie
standardy'®. Jeszcze dalej idzie Michal Pol — jeden z dziennikarzy, ktorego
wpisy na Twitterze poddalem analizie. Sam nazywa siebie dumnie me-
diaworkerem: Wbrew temu, co uwaza wielu dziennikarzy w Polsce, me-
diaworker to nie ktos, kto odbiera im prace, by robi¢ glupie tytuty w in-
ternecie i sadzi¢ bledy ortograficzne, ale ktos, kto tworzy multimedialne
tre$ci, rozumie potrzeby uzytkownika, wchodzi z nim w dialog, wykonuje
dziesigtki czynnosci, ktore w starych mediach bytyby rozdzielone miedzy
wiele osob” 9.

Pojecie influencera jest zwigzane znacznie mocniej ze sferg marke-
tingowg internetowej dzialalnosci. W szerokiej definicji influencerem
nazywamy osobe, ktéra wplywa na masowg swiadomos¢ dzieki swoim
internetowym zasiegom, wyznacza pewne standardy i modele zachowan
oraz wplywa na decyzje odbiorcow. Influencerzy positkujg sie zazwyczaj
forma vloga lub bloga i czesto ich zasiegi wykorzystujg firmy zewnetrz-
ne?’, Zdarza sie jednak, ze promuja oni wlasne przedsiewziecia, co widac¢
choc¢by po wpisach na Twitterze najpopularniejszych dziennikarzy spor-
towych w Polsce. Cho¢ w powszechnym mniemaniu influencerami sg
glownie postaci znane z YouTube'’a czy Instagrama, to Bartlomiej Kawalec
zwrocil uwage na szczegolng role w tej materii postaci rozpoznawalnych
i budzacych zaufanie ogélnospoleczne: ,Zdecydowanie prosciej wpltywac

18 1., Zalesinski, Papierowy koniec swiata, ,Press” 2015, grudzien, nr 12, s. 80.

19" G. Kopacz, Z szatni, wywiad z Michalem Polem, ,Press” 2013, kwiecien, nr 4,
s. 21.

20 B, Kawalec, Kim jest influencer? Definicia nowego zjawiska w blogosferze,
https://www.whitepress.pl/baza-wiedzy/275/kim-jest-influencer-po-zasiegach-
-i-charyzmie-ich-poznacie (dostep: 4.01.2021).
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bedzie na opinie naszych odbiorcow, gdy postrzegani jesteSmy jako eks-
perci w danej dziedzinie. Inng kategorie Influenceréw tworzg rowniez
osoby publiczne — politycy, sportowcy, dziennikarze czy po prostu ce-
lebryci. Ich strefa wplywu siega najczesciej znacznie dalej niz blogera

czy osoby prowadzacego vloga w serwisie YouTube”?!.

Studium przypadku

Metoda i kryteria analizy

Badanie oparte zostalo na profilach czterech dziennikarzy sportowych,
ktorzy majg na Twitterze najwiekszg liczbe obserwujacych (podstawo-
we kryterium mierzalnosci zasiegéw konkretnej osoby)??: Mateusz Borek
(621 tys. obserwujacych), Michat Pol (526 tys. obserwujacych), Roman
Kottofi (351 tys. obserwujacych) oraz Krzysztof Stanowski (281 tys.
obserwujacych). Zbadalem lacznie 312 tweetdéw z tygodniowego okre-
su (studium przypadku obejmowalo okres 15-22 listopada 2020 roku),
gdy odbywaly sie wazne wydarzenia sportowe — mecze pitkarskiej repre-
zentacji naszego kraju oraz gala sztuk walki Fame MMA. Analizowalem
wylacznie wpisy, ktore pojawily sie na profilu dziennikarza (odrzucatem
odpowiedzi u innych uzytkownikéw portalu).

Analiza opiera sie przede wszystkim na kryterium iloSciowym z ele-
mentami jako$ciowymi. Przyjatem nastepujace kryteria podziatu korpusu
(pod wzgledem ilosciowym):

1. Multimedialnos¢ wpisu (tweety bez obrazu, tweety ze zdjeciem lub
grafiky, tweety z wideo i animacjami, retweety; ostatnia grupa obej-
mowala wpisy bedace powieleniem opinii innych i w kontekscie bie-
zacego studium przypadku nie byly przedmiotem analizy szczegolo-
wej).

2. Odnosniki do stron poza Twitterem (linki prowadzace do tekstow
wlasnych autora, odsylacze do tresci na przedsiewzieciach, w ktore

21 Tamze.

22 Ktdrzy dziennikarze sportowi zyskujq popularnosé?, https://zawodtyper.pl/ktorzy-

-dziennikarze-sportowi-zyskuja-popularnosc, 30.07.2020 (dostep: 3.01.2021).
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prowadzacy profil jest bezposrednio zaangazowany??, odno$niki do

witryn ,obcych”).

3 Tematyka (tweety zwigzane ze sportem?, wpisy o tematyce poza-
sportowej, tweety bedace autopromocja?).

4. Nacechowanie jezykowo-poznawcze (jezyk prosty i zrozumialy dla
wszystkich, nacechowanie specjalistyczne wymagajace znajomosci
pojeé, slangu czy kontekstow, jezyk wulgarny).

W analizie wykorzystano takze przyklady tweetéw przedstawiajace
wybrane wpisy dziennikarzy i pozwalajace wyciggna¢ wnioski na temat
dzisiejszej pracy w mediach oraz obslugi mediéw spolecznosciowych
przez osoby rozpoznawalne oraz obrazujace kategorie ilosciowe.

Analiza — studium przypadku

Na wstepie nalezy zaznaczy¢, ze zaden z przedstawianych w analizie
dziennikarzy nie jest tzw. wolnym strzelcem. Wszyscy zaangazowani s3
w wieksze projekty, majg spore do§wiadczenie w réznych srodkach prze-
kazu medialnego, a konkretne miejsca pracy (na dziefi przeprowadzonych
badaf)) wymieniono we wczesniejszej czesci artykutu. Po kazdym frag-
mencie dotyczacym analizy iloSciowej wpisow dziennikarzy oméwiono
wybrane wpisy pod wzgledem jako$ciowym.

Najpopularniejszy z dziennikarzy Mateusz Borek w badanym okresie
opublikowal tacznie 48 tweetoéw, z czego 14 (29% wszystkich wpisow)
nie mialo zadnego obrazu, 26 (54%) posiadato zdjecie lub grafike i do
6 (13%) dziennikarz dodal wideo. Na profilu Borka znalazly sie takze
dwa (4%) retweety. Nalezy wiec zauwazy¢, ze autor stara sie w duzej mie-
rze zaangazowac odbiorce nie tylko stowem, lecz takze multimedialnym

23 Jako kryterium przedsiewziecia przyjete zostalo wspomnienie o konkretnej wi-
trynie w twitterowej stopce dziennikarza. W przypadku Mateusza Borka byly
to: TVP Sport, Canal+ Sport, Eurosport, Kanal Sportowy, eToto TV, Michata
Pola: Kanat Sportowy, PolSport, eToto TV, Romana Kottonia: Prawda Futbolu,
Polsat Sport, Krzysztofa Stanowskiego: Weszto i Kanal Sportowy.

24 Komentarze dotyczace wydarzen, informacje ze $wiata sportu, relacje z meczéw

czy imprez o tym charakterze, wpisy przedstawiajgce historie danej dyscypliny.

% Wskazujace na gruncie jezykowo-gramatycznym na to, ze najistotniejszy jest au-

tor wpisu.
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charakterem wpisu. Rzadko takze positkuje sie cudzymi opiniami w ce-
lach autokreacji na Twitterze, co potwierdza liczba podanych dalej twee-
tow innych uzytkownikow.

‘We wpisach Borka pojawilo sie 14 odnosnikéw do tresci poza Twitterem.
Do wlasnych tekstow lub innych form prowadzity dwa z nich (14% wszyst-
kich). Kolejne 12 (86%) odsylato do tresci przedsiewzie¢, w ktore zawo-
dowo dziennikarz jest zaangazowany. Zaden z wpiséw nie przenosil po
kliknieciu na witryne niebedaca w jakikolwiek sposéb zwigzang z osobg
prowadzacego profil. Mozna wiec wnioskowa¢, ze w przypadku promowa-
nia treéci z zewnatrz na Twitterze Borek wykorzystuje ten srodek przekazu
przede wszystkim, a nawet wylacznie do celéw autopromocyijnych.

Przyjete kryteria tematyczne wskazuja, ze 29 (63%) ze wszystkich
wpiséw ma cechy autopromocyjne i zdecydowanie przewazaja one nad
tweetami o innym charakterze. W przypadku Borka Twitter wcale nie
musi by¢ narzedziem komunikacji z obserwujacymi, ale sposobem na
zwiekszenie zainteresowania swoimi tekstami lub opublikowanymi przez
innych autor6w w miejscach, w ktore dziennikarz osobiscie sie zaanga-
zowal. Tematyka sportowa, bez cech autopromocji, zostala poruszona
w 15 (33%) wpisach i zdecydowanie przewaza ona na profilu, z zastrze-
zeniem, ze rOwniez te wpisy, ktore majg znamiona promowania wlasnej
osoby, dotykajg poniekad spraw sportowych. Dwa (4%) ze wszystkich
wpisow Borka nie maja zadnego zwigzku ze sportem. Taka statysty-
ka wskazuje na to, ze najpopularniejszy polski dziennikarz sportowy na
Twitterze ma Scisle okreslony sposob publikacji tresci, a co za tym idzie
- prawdopodobnie okreslong grupe odbiorcow, ktorymi sg osoby zainte-
resowane przede wszystkim sportem.

Jesli chodzi o aspekt jezykowy i poznawczy wpiséw Borka, to s3 one
w sporej czesSci przeznaczone réowniez dla oséb, ktére nie musza znac
sportowych poje¢ lub kontekstéw. Przeanalizowatem 23 wpisy spel-
niajace kryterium autorstwa oraz zawierajace tekst wlasny. Wiekszos¢
(14, tj. 60%) napisana zostala jezykiem prostym, zrozumiatym dla kaz-
dego uzytkownika. Pokazuje to, ze Borek posiadl umiejetnos¢ pisania
o sporcie przyjazng rowniez dla osob, ktore na co dziefi tym elemen-
tem zycia spolecznego niespecjalnie sie interesuja i, jak wskazuje jego
internetowa popularnos¢, moze by¢ to jeden z kluczy, ktore pozwolity
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osiggng¢ sukces. Kolejne dziewie¢ (40%) wpiséw Borka cechowalo sie
juz wyspecjalizowanym stownictwem, ktére wymagato szerszej wiedzy
o sporcie lub znajomosci pewnych kontekstow czy wydarzef w historii
konkretnej dyscypliny. Przyktadem moze by¢ wpis z 20 listopada: ,Smok
przejmuje francuskie sitko”. Odbiorca musi powigza¢ ,Smoka” z innym
dziennikarzem - Tomaszem Smokowskim - oraz ,sitko” z branzowym
okresleniem komentarza.

We wpisie Borka z 20 listopada 2020 roku mozna zauwazy¢, w jaki
sposdb dziennikarz przekazuje ekskluzywng informacje:

Mam cynk, ze swietny polski komentator pojawi sie w ten weekend po dtuz-
szej przerwie na antenie. Najp6Zniej stanie sie to za tydzien (Twitter.com/@
BorekMati, 20.11.2020).

Na jego podstawie mozemy zauwazy¢, ze dziennikarz chwali sie znang
tylko sobie informacja, a jego autorytet podkresla jeszcze uzycie pierwszej
osoby liczby pojedynczej. Na koficu pojawily sie emotikony mogace re-
kompensowac¢ brak formy multimedialnej. Co ciekawe, mimo ze wpis nie
przyniost konkretnej informacji, to cieszyl sie sporym zainteresowaniem
innych uzytkownikow. Pojawilo sie pod nim ponad 1,4 tys. polubiefi i nie-
mal 200 odpowiedzi. Forma takiego tweeta pozwolila takze na interakcje
z obserwujgcymi, ktorzy starali sie dociec, kogo na mysli mial autor wpisu.

Drugi na liscie najpopularniejszych dziennikarzy sportowych z Polski
na Twitterze Michal Pol w ciggu tygodnia opublikowal znacznie wiecej
wpiséw niz Borek. Lacznie na profilu tego autora pojawilo sie 87 wpisow.
Wydaje sie, ze dostrzegl on potencjal, jaki tkwi w multimedialnej formie,
co potwierdzajg nie tylko wczesniej cytowane w tym artykule stowa z wy-
wiadu, lecz takze twitterowe statystyki. Niecala 1/4 wpiséw Pola (21) nie
miala formy multimedialnej. Na profilu pojawilo sie 49 (56%) tweetow
z obrazem statycznym oraz 10 (12%) materialow wideo. Pol nie stroni
od zamieszczania na swoim koncie opinii innych osob, co pokazuje sie-
dem (8%) retweetéw bez jakiegokolwiek komentarza publicysty.

W analizowanych wpisach pojawilo sie Igcznie 21 linkéw. Odnosni-
ki do wtasnych tekstéw lub tresci publikowanych na portalach, w ktore
dziennikarz jest osobi$cie zaangazowany, i w tym przypadku przewazaly,
ale trzeba zauwazy¢, ze pojawily sie tez odsylacze do witryn zupelnie
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niezwigzanych z osobg wtlasciciela twitterowego profilu. Najwiecej lin-
kéw, bo 12 (57%), prowadzito nie do konkretnych tekstow Pola, ale do
tresci innych autoréw na portalach, w ktére zawodowo zaangazowal sie
popularny dziennikarz sportowy. Do autorskich tresci odsylato pie¢ (24%)
wpisow z linkami. Pojawily sie takze cztery tweety z odno$nikami do
zrodel niezwigzanych z dziennikarzem. Warto zauwazy¢, ze dwa z tych
czterech linkow do zrédet obcych” prowadzily do zbidrek charytatyw-
nych. Wskazuje to na fakt, ze od lat osoby publiczne staraja sie w podobny
spos6b réwniez ociepla¢ wlasny wizerunek, wlasnie przez zaangazowanie
sie w akcje pomocy potrzebujagcym?.

Michat Pol pod wzgledem tematyki wpisow Twittera uzywa nie tyl-
ko do promowania wlasnej osoby. Na 80 wpiséw 34 dotyczyly biezacych
wydarzefi sportowych i byly komentarzami do nich, a 31 miato charakter
autopromocyjny przez nawigzywanie do projektéw zawodowych lub wy-
raznie wskazujacych na to, ze autor tego wpisu jest najistotniejszy (przy-
ktadem wpis z 19 listopada przedstawiajacy sukces Kanalu Sportowego
ze zdjeciem m.in. Pola i podpisem: , Stodko”). Czesciej niz Borek zabierat
takze glos w sprawach niemajacych zwigzku ze sportem. Na jego profilu
pojawilo sie 15 tweetéw na tematy pozasportowe, np. gier komputero-
wych lub muzyki.

Pod wzgledami jezykowymi i poznawczymi Pol jawi sie jako osoba,
ktora umie dostosowaé wpis do uniwersalnego odbiorcy. Jego konto na
Twitterze moze by¢ dzieki temu Sledzone zaréwno przez osoby, ktore
doskonale orientujg sie w sportowych realiach, jak i przez laikow w tej
dziedzinie. Wszystko dlatego, ze na 56 wpisoéw, ktérych autorem byt sam
Pol, nie positkujacy sie jakimikolwiek tresciami z innych profili portalu
spolecznosciowego, 28 (50%) napisanych zostalo jezykiem zrozumialym
dla wszystkich, a kolejnych 28 (50%) nosito juz znamiona jezyka specjali-
stycznego. Niewykluczone, ze to celowy zabieg autora, ktéry ma zapewnic¢
popularnos¢ i szersza publike, nie tylko wsrdéd zapalonych kibicow sportu,
lecz takze obserwatoréw zycia spolecznego i medialnego. Tym bardziej ze

26 7ob. A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie ocieplania i kontrolowania wizerun-
ku polityka na przykladzie prezydenckiej kampanii wyborczej 2010 r., ,Studia
Politologiczne” 2011, nr 19, s. 162.
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Pol, co wykazala wczesniejsza analiza, chetniej komentuje takze wydarze-
nia pozasportowe (przykladem jest wpis z 17 listopada, w ktérym lider
zespolu muzycznego Bayer Full nazwany zostat , Pavarottim”).

W trakcie analizy moja uwage przyciggnat jeden z wpiséw Pola, beda-
cy wyraznym przykladem influencer marketingu: ,Jako ze nasza pitkarska
reprezentacja ostatnio nie rozpieszcza, moze cho¢ odrobine radosci spra-
wig Wam... MEGA nagrody od NIVEA MEN! Do wygrania Play Station
5 oraz 4000 innych nagréd”. W tym przypadku wyraznie rzuca sie w oczy
wspolpraca miedzy dziennikarzem a duza firmg. Pol rozpoczal co praw-
da wpis od sportowego nawigzania, ale nie sposob oprze¢ sie wrazeniu,
ze glownym i prawdopodobnie jedynym celem opublikowania takiego
tweeta byla szersza wspolpraca reklamowa. Szczegolnie, ze nazwe firmy
dziennikarz napisal wielkimi literami, co przycigga uwage od razu. Taka
forma influencer marketingu najwyrazniej nie przypadta do gustu obser-
wujacym, poniewaz wpis zgromadzil niewielkg liczbe reakcji (dziewiec
odpowiedzi i 48 polubief).

Pol publikuje takze odnosniki do akcji charytatywnych. Jeden z ta-
kich linkéw dziennikarz ten podal z innego profilu, gdy autor oznaczyt
go we wpisie. W tym przypadku istotne jest jednak to, ze Pol zostal tam
wspomniany jako jedna z kilku 0séb, majgcych spore zasiegi na Twitterze.
Jednak tylko on zdecydowatl sie rozpowszechni¢ ten wpis, czym wyr6znit
sie na tle innych, jednoczesnie w pewnym stopniu na pewno ocieplajac
wlasny wizerunek.

Na uwage w kontekscie zawartosci multimedialnej we wpisach zastu-
guje szczegdlnie konto Romana Kottonia. Wszystkie 84 autorskie wpisy
Koltonia zawieraly forme graficzng. Osobliwe jest takze to, ze dzienni-
karz ten do$¢ chetnie korzysta z opinii innych do prowadzenia wlasnego
profilu na Twitterze. W zbiorze pojawilo sie 28 retweetéw (33% calosci)
i tylko w tym przypadku Koltofi znalazl miejsce dla wpiséw bez warstwy
multimedialnej. Az 42 (50%) wpisow mialo zdjecie, grafike lub wideo,
a kolejnych 14 (17%) zawierato forme wideo. Przy czym nalezy zaznaczy¢,
ze w tej ostatniej dominowaly materialy autorskie dziennikarza.

Wiekszos¢ z 30 pozatwitterowych odnosnikéw prowadzilo do tres-
ci wlasnych. To takze wyréznia tego autora na tle pozostatych, ktorzy
prezentowali gléwnie tresci wspolpracownikéw. Tymczasem Kolton



Tweetowanie jako nowy sposéb dziennikarstwa sportowego

na 30 wpiséw z linkami opublikowal 14 (47%) odnosnikéw do wiasnych
tekstow. Do tresci innych autoréw, nalezacych do tych samych tytulow
co popularny dziennikarz, prowadzito 10 (33%) kolejnych. Z kolei szes¢
(20%) linkoéw odsylato uzytkownika do witryn nie majacych zwigzku
z wlascicielem profilu, a dwa z nich kierowaty do zbiérki charytatywne;.

Podobnie jak w przypadku wspomnianych wcze$niej dwoch dzienni-
karzy, rowniez u Koltonia przewazajg wpisy autopromocyjne oraz, co jest
raczej jasne w przypadku tego typu dziennikarstwa, sportowe. Najwiecej
jest tych drugich, bo 25 (45%) ze wszystkich autorskich tweetéw. O jeden
mniej (43%) dotyczyl osoby samego autora i konkretnych tresci przez nie-
go tworzonych. Zdarzalo sie jednak réwniez, ze popularny wsrod kibicow
sportowych dziennikarz zabieral glos na tematy niezwigzane z jego droga
zawodowg. Wpisow, w ktoérych Kottori poruszal tematyke pozasportows,
w analizowanym okresie bylo na jego twitterowym profilu siedem (12%)
(np. zdjecie z Tatr opublikowane 15 listopada).

Podobnie jak wspomniany wczesniej Pol, rowniez Koltofi publikuje
wpisy napisane w sposob, ktory pozwala na zrozumienie ich sensu zaréw-
no przez fanéw sportu, jak i osoby niezwigzane z tym aspektem zycia spo-
lecznego. Nalezy jednak zauwazy¢, ze w kontekscie jezykowej analizy jego
tweetdw pod uwage wziglem zaledwie 19 wpiséw. Oznacza to, ze w po-
zostalej czesci positkowal sie wylacznie formami multimedialnymi lub
retweetami z innych profili. Z tej niewielkiej grupy dziesie¢ (53%) wpi-
séw moglo by¢ zrozumiate dla wszystkich, bez specjalnej wiedzy o spor-
towych kontekstach oraz nomenklaturze, a dziewiec¢ (47%) wymagalo juz
przynajmniej niewielkiej wiedzy specjalistycznej. Przykladem moze by¢
wpis z 17 listopada, w ktorym Kolton uzywa okreslenia ,stadiony swiata”.
Oznacza ono wyjatkowo tadnego gola, a rozprzestrzenione jest wylacznie
wsrod kibicow.

,Demolka berlificzykéw! Hertha — Borussia 2:5! 4 gole Haalanda! Po-
twor... Pigtek, 5 kwadranséw, checi s ale... kto$ tu do kogo$ nie pasuje.
Hertha do Pigtka, Pigtek do Herthy?!? Na razie przynajmniej... Prawda
Futbolu. Moukoko zadebiutowal” — ten dos¢ chaotyczny i emocjonalny
wpis pojawil sie na koncie Koltonia 21 listopada. Omawial wydarzenia
z konkretnego meczu, ale w sposéb nieuporzadkowany, momentami
fragmentaryczny. W analizie iloSciowej wspomniatem, ze Kotton kreuje
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sie na dziennikarza multimedialnego. Nalezy wiec zauwazy¢, ze w tym
przypadku dodal do wpisu zdjecie, ale sfotografowat swéj monitor, publi-
kujac przy tym zawartos¢ komputera. Zrzut z ekranu wygladaltby bardzie;
profesjonalnie. Zauwazy¢ nalezy za to oznaczenie konta , Prawda Futbolu”,
co zwieksza zasiegi zarébwno autora, jak i kanatu dystrybucji jego tresci.

Z czterech najpopularniejszych polskich dziennikarzy sportowych
na Twitterze autorem najwiekszej liczby wpiséw z tygodniowego okresu
15-22 listopada byl Krzysztof Stanowski. Jego profil wyrézniat sie takze
tym, ze duzg cze$¢ tweetdw stanowily te, ktore nie mialy zadnej zawarto-
$ci multimedialnej. Na 93 wpisy powstato 40 (43%) zlozonych wylacznie
ze stownej wypowiedzi. Forme graficzng zawieraly 34 wpisy (37%), a wi-
deo dziennikarz dotaczyt do 15 tweetow (16%). Stanowski opublikowat
takze cztery retweety, stanowigce 4% wszystkich wpisow.

Stanowski w wiekszosci linkowal do tresci zwigzanych z przedsie-
wzieciami, w ktore jest zaangazowany, ale niekoniecznie do swoich. To
strategia charakterystyczna dla os6b zwigzanych z Kanalem Sportowym
(Borka, Pola, Stanowskiego i innego dziennikarza nalezacego do tego pro-
jektu — Tomasza Smokowskiego). Jedyny z tego grona Koltofi chetniej
odsytat do tresci autorskich, wtasnych. By¢ moze wplyw na to ma fakt,
ze Kanal Sportowy jest projektem nowym i osoby majace spore zasiegi
chca promowac go wsrod kibicow sportowych korzystajacych z Twittera.
Lacznie Stanowski opublikowat 26 wpiséw zawierajacych linki. Do tresci
autorskich prowadzito szes¢ (23%) z nich, do projektéow, w ktore dzienni-
karz jest zaangazowany — 18 (69%). Do zrédet obcych autorowi z punktu
widzenia zawodowego odsylaly dwa (8%) linki.

W przypadku Stanowskiego tematyka sportowa jest zdecydowanie
najczestsza na jego twitterowym profilu. W analizowanym okresie az
44 (49%) wpisy dotyczyly wydarzef sportowych. Wpiséw, ktore jedno-
znacznie wskazywaly na promocje osoby wtasnej lub projektéow, w ktore
dziennikarz zaangazowal sie zawodowo, bylo 27 (30%). Cho¢ najmnie;
mozna bylo znalez¢ tweetéw bez zwigzku ze sportem, to warto zauwa-
zy¢, ze mimo wszystko dos¢ chetnie, bo 18 (21%) razy, wlasciciel profilu
wypowiadal sie na tematy niezwigzane z jego zawodowymi obowigzkami.

Osobliwym zjawiskiem na tle innych popularnych dziennikarzy sporto-
wych na Twitterze jest jezyk, ktérego Stanowski uzywa w swoich wpisach.
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Czesto jest on bardzo prosty, a sam autor (jako jedyny z czworki bada-
nych) nie stroni takze od wulgaryzmoéw. Z analizy wynika, ze 42 (58%)
wpisy zostaly napisane w sposdb zrozumialy dla wszystkich, a 10 (14%)
kolejnych mialo przynajmniej jedno wulgarne okreslenie (np. ,przestan
pierdoli¢” z 18 listopada przy okazji meczu pilkarskiej reprezentacji Pol-
ski). To zjawisko niezbyt czeste w przypadku oséb publicznych, ale warto
pamietac, ze czesto tego typu stowa majg wzmacnia¢ przekaz. W przypad-
ku dziennikarza raczej nie s3 skierowane do konkretnej osoby, by obrazac,
ale podkreslaja stanowisko w sprawie?’. W mniejszosSci s3 wpisy specjali-
styczne, ktorych znalazlo sie na profilu Stanowskiego tacznie 20 (28%).

Dziennikarze na Twitterze do§¢ czesto staraja sie w pewien sposob
umniejsza¢ swoja role i stawiajg sie na réwni z odbiorcg. W specyficzny
sposdb do tego podszedl Stanowski w jednym ze swoich wpiséw z 19 li-
stopada: ,Po raz pierwszy po drugiej stronie ekranu. Zajebisty jest ten
pomeczowy #HejtPark. Jakbym mial cos wlaczy¢, to tylko to. Brawo
Smoku, Kowal, Wawrzyn, Mati i Misza”. W ten sposéb Stanowski nie
tylko przedstawit sie jako odbiorca, a nie nadawca, i zréwnat sie z innymi
uzytkownikami, lecz takze w sprytny sposéb promowal wlasny projekt
biznesowy — zastosowanie hasztagu i wymienienie partnerdéw z redak-
cji. Pojawilo sie takze stowo ,zajebisty”, ktore wielu moze razi¢ w uzyciu
przez dziennikarza. Jednak ten sposdb wypowiedzi spotkat sie z pozy-
tywnym przyjeciem uzytkownikéw Twittera. Pod wpisem znajdziemy
przeszlto 1,3 tys. polubiefi i niemal 100 odpowiedzi, a wiec niewiele mniej
od posiadajacego znacznie wieksze zasiegi Borka.

Podsumowanie

Badacze dotychczas skupiali sie przede wszystkim na samych zawodni-
kach lub kibicach, pomijajac osobe dziennikarza w opracowaniach doty-
czacych sportowego przekazu na Twitterze. W duzej mierze to wlasnie

27" G. Zarzeczny, M. Mazurek, Co komunikujg polskie wulgaryzmy (cz. 1), w: Pro-
cesy rozwojowe wspdlczesnej polszczyzny. Najnowsze zjawiska w polszczyznie,
red. K. Ruta, K. Zalejarz, Poznaf 2009, s. 176-177.
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osoby ze §wiata mediow kreuja opinie fanéw i wskazujg na te tematy, ktore
obecnie w Swiecie sportu sg najwazniejsze. Dalsze badania nad sposobem
kreacji dziennikarskich profili sportowych w mediach spotecznosciowych
z pewnoscig moglyby przyniesc kolejne ciekawe wnioski w kontekscie po-
dziatu i definiowania dziennikarza oraz mediaworkera. Mozna zastanowic¢
sie m.in. nad tym, czy mediaworking jest faktycznym odwroceniem sie
od tradycyjnego dziennikarstwa, czy jego unowocze$niong wersjg.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze nie ma uniwersalnej drogi dla
dziennikarza sportowego, ktory chce promowac wlasng osobe na Twitte-
rze oraz prezentowac swoje stanowisko, przedsiewziecia zawodowe i owoce
pracy na szerokim forum portalu spolecznosciowego. Mozna jednak wy-
rozni¢ kilka powtarzajacych sie schematow, biorgc oczywiscie poprawke na
fakt, ze analizowane przeze mnie profile nalezg do os6b, ktore juz wczesniej
byly znane kibicom. Przy tym warto zaznaczy¢ réwniez, ze nie wszystkie
postaci z rozpoznawalnymi nazwiskami odniosty podobny sukces w sieci.

Twitter stanowi dla dziennikarza miejsce, w ktéorym moze promowac
nie tylko wlasng osobe, lecz takze projekty medialne, w ktore jest zaan-
gazowany. Szczegdlnie widoczne jest to w przypadku trzech dziennikarzy
Kanatu Sportowego, a wiec kanaly na YouTubie, ktéry powstatl stosunko-
wo niedawno i dzieki zabiegom Borka, Pola i Stanowskiego na Twitterze
dos¢ szybko zgromadzil wierng publike, a kolejne materialy s3 szeroko
komentowane wtasnie na tym portalu spotecznosciowym.

Dziennikarz, ale i kazda osoba prowadzaca profil na Twitterze, po-
winna wybrac¢ jedng z dwoch uniwersalnych drog. Pierwsza to prowadze-
nie konta jako strony internetowej. W tym przypadku Twitter staje sie
przede wszystkim miejscem do promowania tresci, ktore generujg zyski
dla wlasciciela profilu. Druga opiera sie na pierwotnym zalozeniu Twitte-
ra — mikroblogowosci. W tym przypadku najwazniejsze jest stowo i infor-
macja. Jasny i zwiezly przekaz pozwala na ustosunkowanie sie do sprawy
dzieki lakonicznemu komentarzowi.

Dziennikarze wyraznie dostosowuja tez forme do swoich odbiorcow.
Cho¢ ich wpisy roznia sie od siebie, to gromadzg srednio podobng liczbe
reakcji ze strony innych uzytkownikéw. Autor musi wiec znac¢ swojg pub-
like i do niej dostosowywac sposob swojej narraciji, lacznie z jej jezykowsa
warstwa.
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Wyrazne jest coraz czestsze angazowanie sie dziennikarzy sportowych
w akcje charytatywne. Dzieki zasiegom influencer6w wymagane kwoty
na pomoc dla potrzebujacych wplacane s3 przez tysigce (czasami miliony)
chetnych. Tymczasem prowadzacy profile nie tylko pomagaja innym, lecz
takze kreuja wlasne osoby na wrazliwe na cudzy los.

Po wpisach popularnych dziennikarzy sportowych w Polsce wida¢
takze, ze Twitter sam w sobie ewoluowal. Kiedys powszechna platfor-
ma mikroblogowa wymagajaca zwiezlosci formy, stata sie kolejnym na-
rzedziem dostarczajacym nie tylko informaciji, lecz takze szeroko pojete;
rozrywki.

TWEETS AS A NEW FORM OF SPORTS JOURNALISM

Summary: The aim of this analysis is to present the way Twitter accounts are
managed by the most popular sports journalists in Poland. It is mostly based on
quality criteria and case studies of chosen tweets from 15-22 November when
important sporting events took place. At the same time, modern journalism
and the growing role of online influencing in the age of the internet are also
considered. The analysis addresses both the presentation style of the information
on the social media site and the self-presentation of the journalist. Additionally,
the continuously growing role of visual image and other forms of media are
discussed.

Keywords: online influencing, social media, sports journalists, Twitter
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NOWY JEZYK KOMUNIKACJI MEDIALNEJ -
ANALIZA JEZYKOZNAWCZA POLSKIEGO TWITTERA

Streszczenie: Niniejsza praca zawiera analize jezykoznawcza wypowiedzi
polskich politykéw w ramach nowego medium komunikaciji, jakim jest Twit-
ter. Platforme te przedstawiono jako element szerszego dyskursu medialnego,
wchodzacy w intermedialng synteze z innymi formami komunikacji publicz-
nej. Omoéwiono kwestie skrétowosci, wymuszanej przez narzucane ogranicze-
nie dtugosci wypowiedzi do 280 znakéw. Uwaga zostanie réwniez zwrécona na
proksymizacje i dialogowos¢, jakimi cechuje sie dyskurs Twittera. Podkreslona
zostanie rowniez silna intertekstualno$¢ tweetéw, jak rowniez wysoki stopiefi
ich kontekstualizacji w ramach kontekstu domyslnego. Poruszona zostanie tak-
ze kwestia znacznej réznorodnosci dyskursywnej wéréd rozmaitych form ko-
munikacyjnych spotykanych na Twitterze, jak réwniez wpltyw wyznacznikéw
metajezykowych w serwisie — m.in. polubiefi — na percepcje komunikatu przez
odbiorce.

Stowa kluczowe: analiza dyskursu, intertekstualno$¢, nowe media, proksymi-
zacja, Twitter

Wprowadzenie - znaczenie Twittera i intermedialna synteza

Dzis Twitter, obok Facebooka i Instagrama, stanowi jedno z najwaz-
niejszych mediéw spolecznosciowych, zaréwno pod wzgledem liczby
uzytkownikéw, jak i znaczenia, jakie dane medium wywiera na dyskurs
publiczny. Powstaly w 2006 roku serwis poczatkowo zyskat popularnosé¢
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tylko w USA, jednak po czasie ,zadomowil sie” réwniez w innych kra-
jach, w tym w Polsce. Dzis Twitter ma ponad 340 mln uzytkownikow
na calym Swiecie. Dziennie wystanych zostaje 500 mln tweetéw, wiec
statystycznie co sekunde powstaje ich az 6 tys.! Twitter w pewien sposéb
ewoluuje za kazdym razem, gdy trafia na nowy grunt. Czasem prym wio-
da konta celebrytéw — piosenkarek, aktorow czy pitkarzy. W Polsce przy-
brat on charakter wybitnie informacyjny — pie¢ najczesciej wspominanych
kont w 2019 roku to konta partii Prawo i Sprawiedliwos¢, portal tvp.info,
Mateusz Morawiecki, Platforma Obywatelska oraz TVIN242. NajczeSciej
wspominane i tweetujgce konta na polskim Twitterze to serwisy infor-
macyjne badz oficjalne konta politykéw. Nie ma w tym gronie gwiazd
estrady czy sportu — cho¢ ci réwniez, jak chociazby Robert Lewandowski,
s3 obecni na platformie w istotnym stopniu.

Nastepstwem tego informacyjnego charakteru, jaki przybral polski
Twitter, jest to, ze tweety ,przebijaja sie” do mediéw mainstreamowych.
Poniewaz stajg sie najczeSciej uzywanym (a czesto nawet jedynym) kana-
tem komunikacji danego podmiotu, prasa czy telewizja s3 zobowigzane
korzysta¢ z nich jako zrédta. W ten sposob dochodzi do intermedialnej
syntezy, co obrazuja przyklady na ilustracjach 1 i 2 (wszystkie ilustracje
zamieszczone w tym artykule pochodzg z portalu Twitter.com).

Obrazki takie jak te to nie nowos¢ — ogladajac na biezgco serwisy
informacyjne, ciezko o wydanie, w ktérym nie zostalby przytoczony ja-
kikolwiek tweet. Oczywiscie, podobny synkretyzm mediéw istnial juz
wczes$niej — na ekranie przytaczano fragmenty wywiadéw prasowych lub
posty na Facebooku. Jednak coraz wyrazniejsza tendencja jest czerpanie
cytatow nie z gazet, a wlasnie z Twittera. Co ciekawe — czasem mozna
zaobserwowac tendencje, aby zacytowac¢ wlasnie tweet, a nie np. oficjalne
ogloszenie na stronie instytucji, jak w przypadku ilustracji 2.

Redaktorzy postanowili zacytowac tweet zamiast informacji ze strony
Instytutu by¢ moze dlatego, ze tweet sam w sobie stal sie nacechowa-
ny i u odbiorcy wywoluje pozytywne konotacje — ma charakter swiezej

U D. Sayce, The number of tweets per day in 2020, dsayce.com (dostep: 26.11.2020).
2 K. Zytka, Twitter w Polsce — podsumowanie 2019 roku, sotrender.com (dostep:
26.11.2020).
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informacji i nowoczesnego medium. Dlatego tez mozna sie spodziewac

ze ta tendencja do wykorzystywania tweetéw w innych mediach bedzie
narastac.

O Dnald Tusk &

1d Tusk & Czas na zjednoczenie wysitkow calej opozycji

P Sprawy zaszty zbyt daleko. To polskie _byé albo nie
Oficjainy profil Donakds TS 7

o [T bomet
@ Brussel Beigit [0 i | &
a4 Foliowsng  S3ME 47 PML - o 1

— L
it fohcwed £

et B rrples
Twecots

—

. .h_..-.hlf"'
_— 'Dﬂ'“”m:trdl.h- o IR S5
[Fras Al PO ¢
o ol

nie pnwnlal zuzann:.r Rudzinskiej-Bluszcz na stanowisko RPO

Ilustracja 1. Tweet Donalda Tuska w serwisie informacyjnym ,Wydarzenia” Pol-
satu z 19 listopada 2020 roku

@ Listopadowy ranki ing znumma do politykowl

dla @OnetWia
IBRiS
IBRIS_PL ToP i—] zmlfnme
Irstytut Badat g.‘nh,mrr-{hn Epdﬂlrlj'ﬂ" ¥ : 1413
< e 1 d'l".

& il [0 Joined Augns
& Polska & PRS-

LS
24 Follownd 13K Follows

- o' ol ToP E - brak zaufania
o Y

36,1%

L1 foiiowed k

Jarostaw #Kaczynski 57.9%
Tooats B Lot ohosak 56,7%
Tweets ZiobroPL 55,9%
S =
T R e 2
18RS & ar. jost el

SEJM/ PREMIER M. MORAWIECKI: Unia gdzie jest europeiska

Ilustracja 2. Tweet IBRiS w serwisie informacyjnym ,Wydarzenia” Polsatu

z 18 listopada 2020 roku
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Jedna z definicji tweeta brzmi: ,Tweet jest nowym, wylacznie interneto-
wym, hybrydowym, polimorficznym gatunkiem dziennikarskim, taczacym
cechy gatunkéw informacyjnych i publicystycznych na plaszczyznie no-
wej technologii”3. W ramach wspomnianej polimorficznosci od 2013 roku
tweet zmienil swoj charakter — stal sie o wiele bardziej popularnym gatun-
kiem komunikacyjnym i przestal by¢ tworem ,wylacznie internetowym”.
OczywiScie — tweety nadal powstaja w internecie, jednak wkraczajg one
w znacznym stopniu do innych mediéw, wspottworzac szeroko rozumiany,
intermedialny dyskurs publiczny. Warto zatem przyjrze¢ sie temu coraz
wazniejszemu medium, a konkretnie lingwistycznym aspektom tweetow.

Skrotowosé

Najbardziej charakterystyczng cechg Twittera jest ograniczenie dlugosci
wypowiedzi — moze ona mie¢ maksymalnie 280 znakéw. Mozna to ,ob-
ostrzenie” przyrownaé do literackich wymagan formy jak w przypadku
sonetu czy haiku. Jezyk angielski, czyli pierwotny jezyk tej platformy,
przez wzglad na swoj charakter (morfologie, gramatyke, sktadnie) znako-
micie radzi sobie z tym ograniczeniem. A jak odnajduje sie w tym poloze-
niu jezyk polski? Najczestsza sytuacja to ta, w ktorej skrotowosé jest re-
alizowana tre$ciowo, nie czysto jezykowo. Mozna stwierdzi¢, ze politycy
,nauczyli sie” Twittera i zwiezlej komunikacji (ilustracja 3).

9 Rafal Treashawskd 6

Folicja nie moze famad praw obywateli. Wiele wskazuje
na to, 2e ju? jej wczorajsza reakdja na demonstracje na
Zoliborzu byla nadmiernie brutalna - zastosowano site,
nie zapewniono Zadnej pomocy medyczne|.

B26 Fotwort A6 Cuote Tweel -1

[lustracja 3. Tweet Rafala Trzaskowskiego z 23 pazdziernika 2020 roku

3 M. Palczewski, Tweet jako odmiana newsa czy nowy (ponowoczesny) gatunek
dziennikarski?, Nowe Media” 2013, nr 4, s. 46.



Nowy jezyk komunikacji medialnej

W wielu tweetach, jak w powyzszym, stosowane s pelne wypowie-
dzi, calymi zdaniami, z pelnym zachowaniem interpunkcji i form stow-
nych. Co ciekawe, w ramach tweetéw sama interpunkcja réwniez moze
by¢ forma wyrazu i pelni¢ funkcje nie tyle syntaktyczno-ortograficzne,
ile znaczeniowe — tweet na ilustracji 4 obrazuje, ze cudzystéw moze by¢
nos$nikiem aluzji, sarkazmu.

o Danald Tusk 8

Oéwiadczenie w sprawie Jwybordw™ 10 maja.

a

Ilustracja 4. Tweet Donalda Tuska z 28 kwietnia 2020 roku

Jednakze w wielu przypadkach dazenie do skrotowosci jest realizo-
wane rowniez jezykowo. Obrazuje to chociazby ponizszy wpis Leszka
Millera z 25 pazdziernika 2020 roku:

Protesty przed kosciotami w Warszawie. Kobieta zrzucona ze schodéw. Za-
brala ja karetka.

Zdania w tym wpisie s3 niczym naglowki gazet — ominieto orzecze-
nia (odbywaja sie, zostala zrzucona). Nadaje to tonu sensacji, gwaltow-
nego przebiegu wydarzef. Jezyk polski dzieki skladni i fleksji pozwala
na opuszczenie czasownika, kiedy jest to np. czasownik dzialajacy jako
lacznik w orzeczeniu zlozonym. Formg takie wypowiedzi przypominaja
telegram. Mozna przytoczy¢ rowniez tutaj tzw. technike salami. Jest to
okreslenie strategii thumaczeniowej, zgodnie z ktorg ttumacz — najczesciej
symultaniczny — aby méwi¢ calymi, zakoficzonymi zdaniami, powinien
dzieli¢ informacje na mniejsze kawatki. To wlasnie dzieje sie w tweetach.
Mozna odwrécié te technike, by pokaza¢, jak moglaby brzmie¢ powyzsza
wypowiedz poza Twitterem: ,Podczas trwajacych w Warszawie prote-
stow przed koSciolami jedna z kobiet zostala zrzucona ze schodéw, przez
co z miejsca protestu musiala zabrac jg karetka”.
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Pandemia, dzisiaj prawie 20 tysiecy zakazen. Totalny chaos, nie tylko w sek-
torze zdrowia. I co robi #PiS? Czy zamierza dziala¢, pracowac, wspolpraco-
wac z opozycja? Oczywiscie, ze nie. Po prostu przektada posiedzenie Sejmu
o 2 tygodnie. Niewyobrazalne®.

W powyzszym wpisie réwniez zauwazalne s3 pominiete orzeczenia (pa-
nuje chaos, trwa pandemia). Bardzo ciekawe jest tutaj ostatnie zdanie,
w ktérym jedno stowo tworzy caly forme zdaniows zamiast sformuto-
wania ,To jest niewyobrazalne”. Takie rozwigzanie jest nie tylko skréto-
we, lecz takze silniejsze, jezeli chodzi o wymowe i dobitnos¢ przekazu.
Czesto wybory kierowane ograniczeniem znakéw prowadza do decyzji
o wydzwieku réwniez retorycznym. Przechodzac od zdafi wielokrotnie
zlozonych do zdan prostych, do pojedynczych stow, przekaz nadal mozna
uproscic i dojs¢ do formy bez stow.

(? , Krzysztof Bosak we @ @krzysziofbosak - Nov 19 s0o
- -

Tak sie bawi stoteczny ratusz, czyll nowa wiceprezydent Warszawy, Aldona
Machnowska-Gora, jako “super-teczowa Maryja™

[lustracja 5. Tweet Krzysztofa Bosaka z 19 listopada 2020 roku

Przekaz bez stow umozliwiaja emotikony (emoji). Te piktograficzne
formy zastepujg stowa i stanowig autonomiczny srodek przekazu infor-
macji. NajczeSciej stuzg do wyrazania emocji. Sg one istotnym elemen-
tem dyskursu internetowego, w tym wypowiedzi na Twitterze. O ile
poczatkowo byly charakterystyczne dla komunikatow mlodszych uzyt-
kownikéw serwiséw spotecznosciowych w nieformalnych okolicznosciach
komunikacyjnych, o tyle teraz staly sie one powszechnie uzywanym srod-
kiem wyrazu. Analizujac aspekt skrétowosci tweetéw, warto wspomniec
réwniez o jeszcze jednym zjawisku — pewnym ,oszukiwaniu” wymogow
formy. Niektorzy uzytkownicy decydujg sie podzieli¢ swojg wypowiedz
na klika tweetow. Najczesciej dochodzi do rozbicia na dwie czesci, ale

4 Tweet Grzegorza Schetyny z 3.11.2020.
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zdarzaja sie tez sytuacje, gdzie przemyslenia autora i autokomentarze two-
rz3 serie az siedmiu tweetdw, czego przyklad znajduje sie na ilustracji 6.

* Patryk Jaki - MEP @PFatryklaki - Mov 17 son
&/TWatpliwosci dot. relacji miedzy prawem krajowym, w tym Konstytucja RP,
a prawem unijnym, rozwigzal jednoznacznie TK, ktdry wyraZnie stwierdzit, Ze:

CArt. 8 ust. 1 jednoznacznie gwarantuje postanowieniom Konstytucji RP
status najwyZszeqo prawa RP ~ K 18/04, K 32/09, 5K 45/09

Q) 3 e o g

%3 Patryk Jaki - MEP
@Patryklak

Replying to @PatrykJaki

7/7 Takich kwiatkow jest w tekscie wiecej, ale szkoda

stow ..
Ilustracja 6. Seria siedmiu tweetéw Patryka Jakiego z 17 listopada 2020 roku

Rozwigzanie takie mozna ttumaczy¢ jako swoista kontynuacje watku. Jed-
nak czesto jest to ucieczka od ograniczen formy. Mozna to postrzegac na
dwa sposoby. Z jednej strony mozna to okresli¢ jako zachowanie nieuczci-
we ze wzgledu na to, ze daje ono autorowi przewage w komunikacji nad
innymi cztonkami dyskusji, ktorzy stosuja sie do przyjetych i narzuconych
norm. Z drugiej natomiast mozemy uznac to — kontynuujac poréwnanie

literackie — za inwencje tworcza i wyrywanie sie z okowoéw formy.

Proksymizacja i dialogowos¢

Proksymizacja to strategia dyskursywna, w ramach ktérej adresat wypo-
wiedzi ,zbliza sie” do odbiorcy — aby podkresli¢ bezposrednie uczestni-
ctwo w niej zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy komunikatu®. Na Twitterze
znikome s3 zwiekszajace dystans pomiedzy interlokutorami formy adresa-
tywne jak ,Szanowni Pafistwo”, ,Drodzy Obywatele”, czy tez ,Szanowny
Panie Premierze” (za wyjatkiem uzy¢ nacechowanych, np. ironicznych).

> P. Cap, Proximization. The pragmatics of symbolic distance crossing, John
Benjamins, Amsterdam 2013.
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Zwrot do odbiorcy jest bezposredni, niczym w rozmowie na zywo, a na-
wet bardziej bezposredni niz na zywo, bo w rozmowie w cztery oczy
stosuje sie konwenanse grzecznoSciowe, natomiast na Twitterze — nie.

Wszyscy sg na ,ty”, co widzimy w ponizszym wpisie.

Mateusz, ty nawet juz nie udajesz, ze nad czymkolwiek panujesz. A od wa-
szych decyzji zalezy dzi§ zycie tysiecy Polakéw?®.

Tweet ten jest w rzeczywistosci kierowany do 0s6b obserwujacych profil
Donalda Tuska, w mniejszym stopniu do samego premiera. Jednak jego
wydzwiek jest o wiele silniejszy, niz gdyby byl pozbawiony proksymiza-
cji i brzmiat ,Premier Morawiecki nawet nie udaje, ze nad czymkolwiek
panuje”. Proksymizacja wypowiedzi na Twitterze sprawia, ze powstaje
dyskurs o wysokim stopniu dialogowosci. Dialogowos¢ tekstu oznacza,
ze dany tekst jest modyfikowany w taki sposob, aby stwarzal wrazenie
rozmowy pomiedzy bliskimi sobie interlokutorami. To kreowanie dialogu
tam, gdzie na pierwszy rzut oka go nie ma’. Na Twitterze kazdy jest po-
tencjalnym uczestnikiem dyskusji, kazdy moze odpowiedzie¢ kazdemu.
Interlokutorem pod postem znanego polityka moze by¢ wczoraj zalozone
konto. Przykladem takiego otwartego, inkluzywnego dyskursu s3 poniz-
sze odpowiedzi do przytoczonego powyzej tweeta Donalda Tuska.

® s — 1

Replying to @donaldtusk
Dobrze ze ty panowales w 2014 opuszczajac tonacy okret jakim nylo PO 3)

Q) 3 1 0 248 i3

k Novd aag
replying to @donakdtusk
A Pan Tusk by udawat, Ze nic sie nie stato jak w Smolensku
Q w 1 2 O u s

[lustracja 7. Odpowiedzi pod tweetem Donalda Tuska z 4 listopada 2020 roku

® Tweet Donalda Tuska z 4.11.2020.
7 M. Bachtin, The dialogic imagination: four essays, Austin 1981.
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Jest to wyjatkowa cecha tego medium — uzytkownicy czujg sie nie tyl-
ko biernymi obserwatorami, lecz takze uczestnikami rozmowy. By¢ moze
w tym tkwi fenomen Twittera — drzwi wielkiego swiata estrady i polityki
stajg otworem: wystarczy Swietny, celny komentarz, ktéry przypadnie in-
nym uzytkownikom serwisu do gustu, i momentalnie autor moze stac sie
gwiazda Twittera.

Intertekstualnos$c¢

Intertekstualnos¢ to obecnos¢ jednego tekstu w drugim, przenikanie sie
roznych tekstow®. W tym wypadku jest to przenikanie sie nie tylko roz-
nych tekstow, lecz takze form przekazu i mediow. O ile wyjsciowo tweet
to sama wypowiedz, o tyle dzi$ wiekszo$¢ z nich stanowi komentarz do
zamieszczonego linku — do wywiadu, nagrania, zdjecia, czy nawet innego
tweeta (ilustracja 8).

ﬁ Andrze] Duda @andrzejDuda - Oct 16 L
>

"' Artur Czaplinski @ArturCzaplinsk - Oct 16

Redaktor @Piotriemka trzy lata temu tak opisywat w @OoRzeczy_pl
transfer @czaplinskiii do Kancelarii Prezydenta @AndrzejDuda . To trzy
lata mocne) i efektywnej pracy dla Prezydenta i tym samym dla Polski.
Miezty maraton! Dumal #FF Marcin @czaplinskiii

Ilustracja 8. Tweet Andrzeja Dudy z 16 pazdziernika 2020 roku

8 G. Genette, The architext: an introduction, Berkeley 1992.
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Takie udostepnianie innych tresci to powszechne zjawisko. Swiadczy to
o tym, ze Twitter jest nierozlgcznie zwigzany z innymi mediami. Powstala
intermedialna sie¢ i bez niej nie moégtby on funkcjonowac. Same komenta-
rze nie mogg istnie¢ bez kontekstu. Jest to wymiana w obie strony — Twitter
staje sie czescia innych medidw, a inne media — cze$cia Twittera. Zaden
z elementow sktadowych tego zwigzku nie moze istnie¢ sam, w prozni.

Kontekstualizacja i czas potowicznego rozpadu

Wspomniawszy o kontekscie, warto poruszy¢ kwestie silnej kontekstuali-
zacji tweetdéw. Sg to wypowiedzi ,na goragco”, natychmiastowe komentarze
na dany temat. Wlasnie dlatego Twitter ma tytul ,najszybszego zrodla in-
formacji na swiecie”?. Jest to zaleta — informacje pojawiaja sie natychmiast.
Jednak jest tez druga strona medalu — taki charakter tweetéw sprawia,
ze to wypowiedzi, ktore znikajg z uptywem czasu. Wczesniej zwrocitem
uwage, ze Twitter cechuje sie pewna dialogowos$cig, momentami blizej mu
do zwyklej rozmowy niz internetowej komunikacji pisanej. Tu znowu to
widzimy. Twitter zawieszony jest pomiedzy formg pisang a ustng. Cecha
piSmiennoSci jest to, ze tekst napisany pozostaje i moze zosta¢ odczytany
i zrozumiany po czasie. To jego przewaga nad wypowiedzig ustng, ktéra
znika po jej wygloszeniu. Dawne tweety mozna oczywiscie znalez¢, w in-
ternecie nic nie ginie — ale czesto bedzie problem z ich zrozumieniem. Sa
one bardzo gleboko zakorzenione w danej sytuacji, w kontekscie tego, co
sie w danej chwili dzieje — i wszystkich tych okolicznosci w danym tweecie
sie nie przytacza, bo one sg wspdlne odbiorcom w danej chwili. W domysle
autor dzieli z odbiorcami wspdlne zaplecze, ktore funkcjonuje jako kontekst
danej wypowiedzi. Podobnie jak w gramatyce istnieje podmiot domySlny
w zdaniu, tak tutaj mozna moéwic o istnieniu kontekstu domyslnego.

Przeciez ,Uchadzi!” bylo pod adresem Lukaszenki, nie Lukasza!®.

Tweet ten oparty jest na nawigzaniu do strajkéw na Bialorusi oraz
sloganu ,Uchadzi!” (Vxoan!) kierowanego do Aleksandra ELukaszenki.

9 M. Wachnicki, Dlaczego Polacy nie lubig Twittera?, ,Newsweek”, 19.09.2013.
10 Twweet Donalda Tuska z 18.08.2020.
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Te informacje mozna wywnioskowa¢ z informacji zawartych w tweecie.
Jednak kluczowa dla zamyslu calej wypowiedzi jest dymisja ministra
zdrowia Lukasza Szumowskiego, ktorg zlozyl wlasnie 18 sierpnia. Bez
tego kontekstu cala wypowiedz staje sie niezrozumiala, znika element, na
ktorym opiera sie jego zamyst.

Donald Tusk 8 @donaldtusk - Jul 12 wos
Twaj ghos nie jest gorszy niz madj. #idziemynawybory

Ilustracja 9. Tweet Donalda Tuska z 12 czerwca 2020 roku

Tutaj kluczowa dla zrozumienia jest aluzja do piosenki , Twoj bél jest lepszy
niz méj” Kazika, o ktorej bylo bardzo glosno w zwigzku ze zdjeciem jej z li-
sty przebojow radiowej Trojki. O piosence nie ma tu wzmianki — jest tylko
aluzja. Jednak bez tej informacji Tweet bylby niezrozumialy. Taki wpis jest
aktualny i popularny w danej chwili, ale z czasem jego aktualnos¢ i popu-
larno$¢ zanika — stanowi to ceche wlasciwg wiekszosci tweetow.

To, jak spada aktualnos¢ i popularnos¢ tweeta, mozna wytlumaczy¢
przyréwnaniem do izotopow i jader atomowych. W opisywaniu pier-
wiastkow i radioaktywnych izotopéw wykorzystuje sie kryterium czasu
polowicznego rozpadu. To okres, po ktérym liczba jader atomowych sub-
stancji promieniotworczej zmniejsza sie o polowe. To samo mozna zasto-
sowaé do tweetow. Wyliczono, ze czas polowicznego rozpadu tweeta to
24 minuty". Oznacza to, ze dany tweet uzyska polowe komentarzy, po-
lubiefi i udostepniefi w przeciggu pierwszych 24 minut od powstania. Po-
tem nastepuje juz tylko spadek przyrostu tych wartosci — z czasem tweet

11 B. Rey, Your tweet half-life is 1 billion times shorter than Carbon-14's, wiselytics.
com (dostep: 10.01.2021).
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sie przedawnia, zanika. Dlatego wlasnie powstaje ich tak wiele — 500 mln
dziennie. Bo kazdy jest aktualny i ,zyje” niezwykle krotko, dlatego ciggle
trzeba pisa¢ kolejny.

Réznorodnos$¢ dyskursywna

Powracajac do poréwnania literackiego, mozna powiedzie¢, ze Twitter to
niezwykle zréznicowana antologia dziet — od powiesci, przez dramaty, po
wiersze i fraszki — niezliczonych autoréw. Na Twitterze mozna spotkac
nadzwyczaj szeroka game gatunkéw komunikacyjnych. Zazwyczaj kanat
komunikacji i jej forma ksztaltuja nasze oczekiwania wobec dostepnych
w nich tresci. Na stronie rzagdowej Prezydenta RP bedziemy spodziewa¢
sie oficjalnych o$wiadczeri dotyczacych np. inicjatyw legislacyjnych, na
YouTubie apeli spotecznych i kampanii, a w telewizji wywiadéw publicy-
stycznych. Natomiast na Twitterze moze pojawic sie wszystko. Ten roz-
rzut mozliwych tresci na Twitterze obrazuja dwa tweety na ilustracji 10.

) Andrze] Duda @andrzejDuda - Sep 27
’t Brawe! Jan Blachowscz mistrzern wagi ptoezkiej na gali UFC 253

Dziekujemy! Gratulujermy! Traymamy keiuki 2a dalsze sukcesy

Masz gwiazdor mistrzem! Zobacz pickisiny nokaut Folaka!

‘ 2 Andrze] Duda @AndrzejCuda - Sep .
d\“ Smutna wiadomosé z Ukrainy. W katastrofie samolotu wojskewego pod
A N 1 B
Charkowiem zgineto ponad 20 kadetow szkoby lotniczey. Miswyobradalnee
bolesna strata dla Rodzin i paristwa, tacze sie w bélu z Tymi, ktdrzy cierpia
RiP

[lustracja 10. Dwa nastepujace po sobie tweety Andrzeja Dudy z 26 i 27 wrzes-
nia 2020 roku
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Polaczenie radosci z sukcesu rodaka w wadze pélciezkiej i kondolencji
sktadanych innemu pafistwu po katastrofie byloby niemozliwe na innej
platformie. S3 to tresci z catkowicie innych rejestrow — i to zestawienie
idealnie obrazuje, ze na Twitterze moze pojawic sie wszystko. Obserwu-
jac konta politykéw i ministerstw, uzytkownik trafia na przerézne tresci:
poczawszy od statystyk dotyczacych zachorowan na koronawirusa (ilu-
stracja 11), przez ogloszenie inicjatywy politycznej (12) i ironiczne ko-
mentarze dotyczace obecnych wydarzef (13), az po informacje na temat
oferty sklepow spozywczych (14).

Ministerstweo Zdrowla @ @MZ GOV PL - Jan 5 b
= Mamy 7 524 nowe i potwierdzone przypadki zakazenia Tkoronawins 2
wojewddztw: kujawsko-pomorskiego (913), mazowieckiego (824),
wielkopolskiego (802), dlaskiego (740), warminsko-mazurskiego (801),
zachodniopomarskiego (569), pomaorskiega (534), iadzkiego (487),

O 70 11 &5 ) s )

Ilustracja 11. Tweet Ministerstwa Zdrowia z 5 stycznia 2021 roku

: '_'q, Robaert Bledron & @ RoberBicdron - Nov 20 L
' To, co Kaczymski probuje zrobic kebietom jest nickonsttucyine i
nigwybaczalne. Whrew wartosciom, na ktdrych opiera sie LE

Dlatego wraz 2 postepowyri sitami w PE Zloddismy projekt rezclug
potepiajacy zakaz aborcyi w Polsce. Zapraszamy do wspotpracy rowniez EPL.

et o ey g e e ey

11w

DRAFT MOTION FOR A
RESOLUTION

B T |

Tlustracja 12. Tweet Roberta Biedronia z 20 listopada 2020 roku

Donald Tusk & @donalduesk - Mov 9
Jest szczepionka, ale niemiecka, Wynaleziona przez firmng tureckich
emigrantow. Co leraz?

Q) 2% Il & 716k X

[lustracja 13. Tweet Donalda Tuska z 9 listopada 2020 roku
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N Janusz Piechocifski @Piechocinski - Aug 3. 2020
" Piwna promocia w Lidlu - 8 piw w cenie 4

[lustracja 14. Tweet Janusza Piechocifiskiego z 3 sierpnia 2020 roku

Ta niezwykla rozbieznos¢ i réznorodnosc tresci wynikaja ze wspo-
mnianego krotkiego czasu aktualnosci tweeta. Nie sposob byloby wcigz
publikowa¢, gdyby mialy to by¢ wylacznie najwazniejsze informacje — jest
ich po prostu stosunkowo zbyt malo. Dlatego wlasnie politycy pozwalaja
sobie na tresci mniej oficjalne i mniej powazne, majac nadzieje, ze trafia
za ich pomocg do nowych odbiorcéw — co stanowi kolejne Swiadectwo
proksymizaciji i dialogowosci dyskursu Twittera.

Metajezykowe cechy tweetow

Tweet to nie tylko wypowiedz, to wiecej niz stowa. Kazdy z nich opatrzo-
ny jest na dole trzema liczbami — liczbg komentarzy, udostepnieni i polu-
bieA. Cho¢ na pierwszy rzut oka s3 to wylacznie praktyczne statystyki
platformy, to liczby te wplywaja jednak na sam przekaz. Stanowig one
wskaznik popularnosci danej wypowiedzi, jej trafnosci; tego, jak goraca
dyskusja rozgorzata za jej sprawg, ile 0s6b utozsamia sie z dang opinig
itd. Te wskazniki zdecydowanie wartosciuja dang wypowiedz. Odbiorca
czytajacy danego tweeta zawsze zauwaza te liczby — czy to przed przeczy-
taniem tekstu, czy po — i nieuchronnie wplywaja one na jego postrzeganie
tresci tweeta. Mozliwe, ze w ten sposéb tweety juz popularne stajg sie
jeszcze popularniejsze, w ramach swoistego efektu domina i podazania za
tlumem. Potencjalnemu odbiorcy latwiej utozsami¢ sie i zgodzi¢ z dang
trescig, jezeli widzi wyraznie, ze wiele 0sob to zrobito. Z drugiej strony
efekt moze by¢ odwrotny — wysoka popularno$¢ danego tweeta moze
dla nonkonformistycznego odbiorcy stanowi¢ czynnik negatywny, ktory
zacheci go do sprzeciwienia sie danej opinii. Jednakze w kazdej z tych
sytuacji zauwazalne pod tweetem liczby wplywaja na percepcje odbiorcy
— jest to cecha wyjatkowa dla Twittera jako medium komunikacji — liczba
komentarzy, udostepnien i polubiefi funkcjonuje niczym wyznacznik au-
torytetu na tej platformie.



Nowy jezyk komunikacji medialnej

Podsumowanie

Celem pracy bylo przedstawienie niektérych aspektow Twittera i jezyka
uzywanego na tej platformie. Sg to aspekty wybrane, poniewaz — przez
wspomniane zréznicowanie tresciowe Twittera i jego polimorficznos¢ —
materiatu do analizy i refleksji jest nieskoficzenie wiele: przez ostatnie
dziesie¢ minut powstalo juz 3,6 mln tweetéw. Twitter to potezne narze-
dzie, ktoére nabiera coraz wiekszego znaczenia w polskim dyskursie me-
dialnym. Stat sie on nieodlgcznym elementem sieci potgczonych ze soba
mediéw. Warto mu sie przygladac i go bada¢, aby Sledzi¢ rozwoj polskiego

systemu medialnego w procesie zmian.

THE NEW MEDIA COMMUNICATION LANGUAGE: A LINGUISTIC ANALYSIS
OF POLISH TWITTER

Summary: This paper offers linguistic analysis of Polish politicians’ Twitter
statements. Twitter, a new platform of communication, is presented as part of
a wider media discourse entering into intermedia synthesis with other forms of
public communication. The issue of brevity enforced by imposed text length
restrictions (up to 280 characters), as well as the proximisation and dialogicality
which characterise conversations on Twitter are discussed. The strong
intertextuality of tweets and high degree of their contextuality within a default
setting are also emphasised. In addition, the author addresses the subject of
considerable discursive diversity amongst various forms of communication on
Twitter, as well as the impact of metalinguistic indicators (including likes) on
the recipient’s perception of the message.

Keywords: discourse analysis, intertextuality, new media, proximisation,
Twitter
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CHILD ALERT JAKO MEDIALNE NARZEDZIE OCHRONY
PRAW DZIECKA

Streszczenie: Child Alert jest nowoczesnym systemem medialnym majgcym
na celu szybkie odnalezienie matoletniej osoby zaginionej. Jest on rozpowszech-
niony w Europie, a swoje poczatki znajduje w Stanach Zjednoczonych. Polega
on na medialnym rozpowszechnieniu komunikatu o maloletniej osobie zaginio-
nej wraz z jej wizerunkiem i opisem okolicznosci zaginiecia. Uruchamiany jest
przez policje w sytuacji, w ktorej istnieja podstawy do uznania, ze przyczyni sie
do odnalezienia matoletniej osoby zaginionej. Skutecznos¢ tego systemu uzalez-
niona jest od jego oddzialywania na spoleczefistwo. Jego silg jest powszechnos¢
i masowo§¢ oraz stosunkowo rzadkie jego wykorzystywanie.

Stowa kluczowe: Child Alert, media, policja, zaginiecie

Wprowadzenie

Wspolczesne media we wspolpracy z instytucjami pafstwa oraz organi-
zacjami pozarzadowymi starajg sie reagowac na roéznorakie sytuacje kry-
zysowe, w ktore obfituje otaczajacy swiat. Rozwoj mediow tradycyjnych,
mediow spolecznosciowych oraz internetu wypracowal szczegélne na-
rzedzie medialne, jakim jest Child Alert. Jest to narzedzie wystepujace
w Polsce od niedawna i nie zostalo dotychczas oméwione w literaturze.
Celem artykulu jest zatem wypelnienie tej luki. Podjeta problematyka
ma charakter interdyscyplinarny z uwagi na to, ze obejmuje zagadnienia
medialne oraz zagadnienia prawnorodzinne i prawnokarne.
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W sytuacji, w ktorej doszlo do zaginiecia osoby maloletniej, oraz gdy
zostajg spelnione $cisle okreslone przestanki, stuzby policyjne sg upraw-
nione do uruchomienia tej procedury w celu jak najszybszego odnalezie-
nia zaginionej osoby maloletniej oraz uchronienia jej przed — najczesciej
nieprzewidywalnymi i ciezkimi — skutkami zaginiecia. Gléwng ideg ist-
nienia Child Alert jest jak najszybsze rozpowszechnienie komunikatu
o zaginieciu osoby maloletniej w spoleczefistwie. Wizerunek zaginionego
oraz udostepnione spoleczefistwu informacje na temat okolicznosci zagi-
niecia w zalozeniu maja spowodowa¢, ze osoby, ktore wiedzg co$ o zagi-
nionym, przekaza informacje funkcjonariuszom policji. Z kolei informacje
te w zamyS$le majg przyczynic¢ sie do jak najszybszego odnalezienia mato-
letniej osoby zaginionej. System ten jest wykorzystywany w najbardzie;
skomplikowanych przypadkach zaginiecia osob matoletnich.

Child Alert polega na natychmiastowym rozpowszechnianiu wize-
runku zaginionego dziecka za posrednictwem ogélnodostepnych mediow.
Zadaniem programu jest przede wszystkim jak najszybsze i jak najbar-
dziej skuteczne poszukiwanie oséb mlodych — dzieci i nastolatkow — za
pomocg okreslonej i ustalonej procedury. W istocie Child Alert funk-
cjonuje dzieki skoordynowanej i odgornie kierowanej pracy policji oraz
przedstawicieli medioéw. Szybka oraz skoordynowana wspolpraca pozwala
na rozpowszechnienie wizerunku zaginionego dziecka praktycznie nie-
ograniczonemu gronu odbiorcéw, co zwieksza znaczaco szanse na szybkie
odnalezienie osoby zaginionej, co ma szczegdlne znaczenie w przypadku,
jesli dobro poszukiwanego dziecka jest zagrozone, np. dziataniem o cha-
rakterze przestepczym lub wzgledami zdrowotnymi.

Child Alert ma zasieg miedzynarodowy. W Polsce poczatek jego
funkcjonowania nastapil w roku 2013, jednakze jego pierwsze urucho-
mienie odbylo sie w roku 2015, kiedy to doszto do porwania dziesiecio-
latki (poszukiwania zakoficzyly sie sukcesem, dziecko zostalo odnalezio-
ne, a porywacz zatrzymany). Mechanizm dziatania systemu opiera sie na
blyskawicznym rozsylaniu najwazniejszych informaciji o zaginionym dzie-
cku za pomocg mediéw, ktore wspieraja system — jako przyklady nalezy
wskaza¢ telewizje, radio, internet, tablice reklamowe, elektroniczne znaki
drogowe oraz sieci telefonii komérkowych. System ten jest szeroko rozpo-
wszechniony w krajach Unii Europejskiej. Jako przyklad mozna wskaza¢
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nastepujace pafistwa: Czechy, Cypr, Belgie, Niemcy, Francje, Grecje, Ir-
landie, Holandie oraz Wielka Brytanie.

Prawne podstawy systemu Child Alert w Polsce

Normatywnego zrodla istnienia Child Alert nalezy upatrywac¢ w tresci
art. 14 ust. 1 pkt 3 ustawy z dnia 6 kwietnia 1990 roku o Policji. Przepis
ten stanowi m.in., ze , Policja w granicach swych zadaf wykonuje czynno-
$ci operacyjno-rozpoznawcze, dochodzeniowo-$ledcze i administracyjno-
-porzadkowe w celu poszukiwania 0sob, ktore na skutek wystapienia zda-
rzenia uniemozliwiajacego ustalenie miejsca ich pobytu nalezy odnalez¢
w celu zapewnienia ochrony ich zycia, zdrowia lub wolnosci”. Zgodnie
z typologig podzialu os6b poszukiwanych zastosowang przez ustawodaw-
ce, zgodnie z art. 14 ust. 1 pkt 3 ustawy o Policji osoby te nazywane
s3 ,osobami zaginionymi”. Artykul ten jest przepisem ogolnym, ktory
wskazuje jedynie podstawe do wszczecia i przeprowadzenia poszukiwan
osoby zaginionej, bez wskazania na jakiekolwiek szczegolne cechy jg iden-
tyfikujace, takie jak wiek czy okolicznosci zaginiecia. Jednakze przepis
ten, ze wzgledu na swojg og6lnos¢, odnosi sie takze do przypadkéw zagi-
niecia dzieci. Podstawg do wykonywania wyzej wymienionych czynnosci
(w szczegolnosci operacyjno-rozpoznawczych oraz, zapewne nierzadko
ze wzgledu na kryminogenne podioze takich zdarzefi, takze czynnosci
dochodzeniowo-sledczych) jest wystgpienie zdarzenia, ktore uniemozli-
wia ustalenie miejsca pobytu osoby zaginionej. Samo zdarzenie ma ceche
nieprzewidywalnosci oraz wystepuje nagle.

Ustawa o Policji w obecnym brzmieniu w swojej tresci nie reguluje
procedury uruchomienia Child Alert, jednakze istnieje delegacja usta-
wowa umozliwiajagca wydawanie na jej podstawie szczegélowych prze-
pisdbw wewnetrznie obowigzujacych w policji, ktore te kwestie reguluja.
Mowa tu o art. 7 ustawy o Policji, ktéry uprawnia Komendanta Gléwnego
Policji (dalej: KGP) do okreslania m.in. metod i form wykonywania za-
daf przez poszczegélne stuzby policyjne, w zakresie nieobjetym innymi
przepisami wydanymi na podstawie ustawy (art. 7 ust. 1 pkt 2 ustawy
o Policji). W praktyce oznacza to, ze KGP uprawniony jest do wydawania
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wewnetrznie obowigzujgcych w policji aktéw normatywnych (np. decyzji,
zarzadzen), ktore pozwalaja wdrozy¢ w zycie ustawowe zadania policji,
w tym zadania zwigzane z poszukiwaniem 0s6b zaginionych. Przepis ten
ogranicza to uprawnienie do materii nieobjetej innymi przepisami (usta-
wodawca nie rozréznia, jakimi), wydanymi na podstawie ustawy.

Na podstawie wyzej wymienionego przepisu KGP wydal dnia
28 czerwca 2018 roku zarzadzenie w sprawie prowadzenia przez policje
poszukiwania osoby zaginionej oraz postepowania w przypadku ujawnie-
nia osoby o nieustalonej tozsamosci lub znalezienia nieznanych zwlok oraz
szczatkow ludzkich. Ustawodawca zrezygnowal z regulowania procedu-
ry Child Alert w ustawie na rzecz wydawanych przez KGP zarzadzen.
Doszukujac sie ratio legis takiego posuniecia, mozna wskazac, ze zarza-
dzenie takie moze by¢ zmieniane i dostosowywane do zmieniajacych sie
realiow szybciej niz akt rangi ustawowej, ktory wymaga przeprowadzenia
okreslonej procedury ustawodawczej. Ma to szczeg6lnie istotne znaczenie
na gruncie sytuacji, w ktérych Child Alert jest uruchamiany, poniewaz
najczesciej s3 to sytuacje dynamicznie sie zmieniajgce, ktére wymagaja
szybkich i zdecydowanych dziatan.

Ogodlna przestankg uruchomienia Child Alert jest sytuacja, gdy na
podstawie uzasadnionego podejrzenia zasadne jest zalozenie, ze zagi-
niona osoba maloletnia jest ofiarg przestepstwa zwigzanego z pozbawie-
niem wolnosci lub ze jej zycie lub zdrowie jest bezposrednio zagrozone.
W takiej wlasnie sytuacji policja moze uruchomi¢ system Child Alert
(§ 20 ust. 1 zarzadzenia KGP nr 48). Warto podkresli¢, ze przepis ten
nie wprowadza obligatoryjnego nakazu uruchomienia Child Alert. Jest to
fakultatywny element poszukiwafi matoletniej osoby zaginione;.

By uruchomi¢ system, muszg zosta¢ spelnione tgcznie nastepujace
przestanki:

- osoba zaginiona w chwili zaginiecia nie ukonczyta 18. roku zycia;

- istnieje uzasadnione podejrzenie, ze osoba matloletnia jest ofiarg prze-
stepstwa zwigzanego z pozbawieniem wolnosci lub jej zycie, zdrowie
jest bezposrednio zagrozone;

+ uzyskano pisemng zgode (...) rodzica albo opiekuna prawnego za-

ginionej osoby maloletniej na rozpowszechnienie komunikatu,
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a w przypadku braku mozliwosci nawigzania kontaktu z rodzicem
albo opiekunem prawnym uzyskano zgode sagdu rodzinnego;
« z posiadanych przez policje informacji wynika, ze rozpowszechnienie
komunikatu moze w realny sposob przyczynic sie do odnalezienia ma-
toletniej osoby zaginionej;
+ uzyskane informacje s wystarczajace do sporzadzenia komunikatu.
Jesli istnieja wyzej wymienione przestanki, to na podstawie § 20
ust. 2 zarzadzenia KGP nr 48 Child Alert moze zosta¢ opublikowany
na kazdym etapie poszukiwan zaginionej osoby maloletniej. W obecnym
ksztalcie regulacji uzasadniong watpliwos¢ moze budzi¢ przestanka zwig-
zana z konieczno$cig uzyskania pisemnej zgody rodzica lub opiekuna za-
ginionej osoby maloletniej na rozpowszechnianie komunikatu. Nie mozna
wykluczy¢ sytuacji, ze uzyskanie takiej zgody z réznorakich przyczyn sta-
nie sie znacznie utrudnione lub niemozliwe. Wowczas zgode taka wydaje
sad rodzinny (§ 20 ust. 2 pkt 3 zarzadzenia KGP nr 48). Taka sytuacja,
zwigzana z koniecznoscig uzyskania zgody sadu rodzinnego, w sposob
znaczacy moze wydtuzy¢ procedure uruchomienia Child Alert. Istnieje
zatem niebezpieczefistwo, ze uruchomienie procedury bedzie spéznione.

W sytuacji, w ktorej wszystkie wyzej wskazane przeslanki zostaja
spelnione, oraz kiedy zostaje podjeta decyzja o uruchomieniu Child Alert
(nie nalezy traci¢ z pola widzenia tego, ze decyzja o jego wykorzystaniu
ma zawsze charakter uznaniowy), policja wydaje komunikat, ktory za-
wiera informacje dotyczace maloletniej osoby zaginionej oraz inne istot-
ne dane moggce sie przyczyni¢ do jej odnalezienia. Informacje takie to
np. opis ubioru zaginionego, cechy charakterystyczne, miejsce zaginiecia
oraz krotki opis okolicznosci zaginiecia. Poza tym, zgodnie z § 20 ust. 3
zarzadzenia KGP nr 48, tres¢ komunikatu musi by¢ uzupetniona o numer
telefonu Child Alert, na ktéry moga dzwonic¢ osoby posiadajace infor-
macje o zaginionej osobie. Numer alarmowy Child Alert to 995. Nawet
pomimo spelnienia wszystkich wyzej wymienionych przestanek przepisy
dajg mozliwos¢ nieuruchamiania Child Alert w sytuacji, kiedy z posia-
danych przez policje informacji wynika, ze uzycie Child Alert moze spo-
wodowac realne zagrozenie zycia lub zdrowia osoby maloletniej. Przepis
stanowi nawet, ze nalezy odstapi¢ od jego uruchamiania w takiej sytuacji
— stanowi tak § 20 ust. 4 zarzadzenia KGP nr 48. Przyktadowo sytuacja ta
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moze sprowadzac sie do pozbawienia wolnosci osoby maloletniej w celu
wymuszenia za jej uwolnienie okupu. Ciezar gatunkowy takiego przestep-
stwa oraz na przykltad sposob zachowania jego sprawcéw moze uzasadniac¢
obawe, ze rozpowszechnienie komunikatu i podjety dzieki temu wysitek
spoleczefistwa moze doprowadzi¢ do eskalacji przemocy wobec osoby
maloletniej. Ponadto trzeba zauwazy¢, ze czasem decyzja o odstgpieniu od
uruchomienia systemu podyktowana moze by¢ réwniez zaawansowany-
mi i pozytywnie rokujagcymi czynnosciami operacyjno-rozpoznawczymi
prowadzonymi przez policje w celu odnalezienia zaginionej osoby (oraz
w przypadku dzialah o charakterze przestepczym, takze sprawcow).

W sytuacji, w ktorej przestanki pozytywne (czyli te, ktore uzasad-
niajg uruchomienie systemu) sg zrealizowane, a nie wystepuja przestanki
negatywne, uruchomienie Child Alert nastepuje na wniosek kierownika
jednostki policji prowadzacej poszukiwania. Decyzje takg moze rowniez
podja¢ osoba przez niego wyznaczona. Wniosek ma forme pisemng. Taki
wniosek jest nastepnie przesylany, mozliwie jak najszybciej, do Centrum
Poszukiwania Os6b Zaginionych Komendy G16wnej Policji (dalej: CPOZ
KGP). Ponadto zalgcza sie go do wiadomosci dyzurnego wlasciwej komen-
dy wojewddzkiej policji i do wiadomosci rzecznika (prasowego) komen-
danta wojewodzkiego policji (§ 21 ust. 1 i 2 zarzadzenia KGP nr 48). Sie-
dziba CPOZ KGP znajduje sie w Warszawie przy ul. Putawskiej 148/150.
W okreslonej sytuacji procesowej, to znaczy w przypadku prowadzenia
postepowania przygotowawczego okreslonego przepisami Kodeksu poste-
powania karnego, jednostka policji, ktoéra prowadzi sprawe i sporzadzila
wniosek do CPOZ KGP, na podstawie § 21 ust. 3 zarzagdzenia KGP nr 48,
powinna niezwlocznie poinformowa¢ wlasciwego prokuratora. W przy-
padku, kiedy wystapia watpliwosci, czy wnioskowanie o uruchomienie
Child Alert jest zasadne w danej sytuacji, kierownik jednostki policji (lub
upowazniona przez niego osoba) ma, na podstawie § 21 ust. 4 zarzagdzenia
nr 48 KGP, obowigzek skontaktowania sie z wlasciwym koordynatorem
wojewddzkim ds. zaginie¢ lub koordynatorem CPOZ KGP w celu kon-
sultacji dalszych dzialan. Wynika stad, ze decyzja o uruchomieniu Child
Alert w sytuacji watpliwej, niejednoznacznej, nie spoczywa na barkach tyl-
ko jednego funkcjonariusza policji. O ile dla komfortu funkcjonariuszy jest
to rozwiazanie dobre, o tyle moze jednak budzi¢ watpliwosci wynikajace
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z takiego rozwigzania rozproszenie odpowiedzialnosci. Zgodnie z § 21
ust. 5 zarzadzenia KGP nr 48 kierownik jednostki policji, ktéra wystepuje
o uruchomienie Child Alert, obowigzany jest powola¢ sztab dowodzenia
w tejze jednostce. Jego skfad nie jest doktadnie okreslony, ale mozna przy-
ja¢, ze udzial biorg kierownik jednostki jako dowddca oraz doswiadczeni
funkcjonariusze policji, ktorych kompetencje oraz doswiadczenie moga
by¢ pomocne w sprawnym realizowaniu procedury Child Alert. Przepis
§ 21 ust. 6 zarzadzenia KGP nr 48 ponadto wskazuje, ze w sklad sztabu
powinien wej$¢ wojewddzki koordynator ds. zaginie¢ lub osoba go zaste-
pujaca. Odpowiada on w tej sytuacji za wymiane informacji z CPOZ KGP.
W momencie otrzymania od jednostki policji wniosku o uruchomie-
nie Child Alert koordynator CPOZ KGP analizuje otrzymane informacje
oraz potwierdza je (telefonicznie lub drogg elektroniczng). Nastepnie po-
wiadamia kierownika biura KGP wtasciwego do koordynacji poszukiwan
0s6b zaginionych lub osobe przez niego wyznaczong, ktéry podejmuje de-
cyzje o przygotowaniu i uruchomieniu Child Alert (§ 22 zarzadzenia KGP
nr 48). Zatem finalnie, po zrealizowaniu calej wyzej opisanej procedury,
decyzje ostateczng podejmuje kierownik biura KGP wtasciwy do koordy-
nacji poszukiwaf 0séb zaginionych (lub osoba przez niego wyznaczona).
Nastepnie zostaje przygotowany komunikat; przygotowuje go koordy-
nator CPOZ KGP. W sytuacji, w ktérej uzyskuje on zgode na uruchomie-
nie Child Alert, informuje telefonicznie lub drogg elektroniczng dyzurnego
KGP. Ten z kolei rozsyta komunikat do wszystkich jednostek policji, a po-
nadto do Komendy Gloéwnej Strazy Granicznej w celu jego rozpowszech-
nienia wsrod podleglych sobie jednostek. Kolejnym krokiem, ktéry ma naj-
szerszy wydzwiek, jest rozestanie komunikatu Child Alert do partneréw
medialnych systemu. Uruchamiana jest wowczas linia telefoniczna pod
nr 995. Obsluguja ja eksperci z CPOZ KGP. Odbieraja oni wszelkie infor-
macje uzyskane od spoleczefistwa w ramach Child Alert (§ 23 ust. 21i 3 za-
rzadzenia KGP nr 48). Jesli chodzi o partneréw medialnych, to sg to stacje
telewizyjne i radiowe, portale internetowe oraz systemy mobilnej informa-
cji miejskiej. Uzyskane informacje sg na biezaco weryfikowane w ramach
prowadzonych przez terenowe jednostki policji czynnosci poszukiwaw-
czych. Zgodnie z § 23 ust. 4 zarzadzenia KGP nr 48, podczas trwania Child
Alert wojewodzki koordynator ds. zaginie¢ (dzialajacy w ramach sztabu
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przy jednostce wnioskujacej o uruchomienie Child Alert) ma obowigzek
stalego kontaktu z CPOZ KGP, biezacego informowania o podejmowanych
na miejscu czynnosciach poszukiwawczych oraz ich efektach.

Zgodnie z § 24 ust. 1 zarzadzenia KGP nr 48 Child Alert uruchamia-
ny jest na czas 12 godzin. Jego poczatek liczony jest od momentu rozesta-
nia komunikatu o zaginionej osobie matoletniej. W trakcie trwania Child
Alert mozliwa jest zmiana komunikatu, stosownie i w reakcji na zmiany
zachodzace w czasie poszukiwan maloletniej osoby zaginionej. Nastepu-
je ona na wniosek jednostki policji prowadzacej poszukiwania. Decyzje
o zmianie tresci komunikatu podejmuje kierownik komérki biura KGP
wlasciwego do koordynacji poszukiwaf oséb zaginionych. Child Alert
moze zostac zakoficzony wczesniej niz po 12 godzinach. Taka decyzje po-
dejmuje kierownik komorki biura KGP lub osoba przez niego wyznaczo-
na, na wniosek kierownika jednostki policji prowadzacej poszukiwania.
Child Alert jest odwotlywany poprzez rozestanie komunikatu przygoto-
wanego przez koordynatora CPOZ KGP do partneréw medialnych sy-
stemu. O odwolaniu Child Alert koordynator z CPOZ KGP powiadamia
dyzurnego KGP telefonicznie oraz drogg elektroniczng (§ 24 ust. 1-6 za-
rzadzenia KGP nr 48).

Warto nadmieni¢, ze kazdy moze zglosic¢ sie do systemu Child Alert
poprzez wypelnienie krétkiego formularza rejestracyjnego. Podaje sie
tam swo6j numer telefonu oraz wyraza stosowne zgody. Ponadto nalezy
wykona¢ proste dzialanie matematyczne w celu weryfikacji. Na poda-
ny numer telefonu wysylany jest komunikat w przypadku uruchomienia
Child Alert. Dzieki temu kazda osoba moze aktywnie wlaczy¢ sie w po-
szukiwania w przypadku ogloszenia w Polsce Child Alert.

Child Alert w praktyce

Poczatki Child Alert na $wiecie mialy miejsce w roku 1996 w Stanach
Zjednoczonych. Tego rodzaju system zostal uruchomiony podczas poszu-
kiwafi porwanej dziewieciolatki Amber Hagerman. Niestety, wowczas
porwanemu dziecku nie udalo sie przyjs¢ z pomoca na czas. Sprawca po-
rwania dopuscil sie jej zabdjstwa. Nalezy podkresli¢, ze ta wiasnie sytu-
acja — zapewne ze wzgledu na jej tragiczny final — stala sie katalizatorem
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stworzenia wielowymiarowego, rozpowszechnianego w spoleczenistwie
alertu uruchamianego w przypadku zaginie¢ os6b maloletnich w przypad-
ku powziecia podejrzenia, ze ich zycie lub zdrowie moze by¢ zagrozone.
Poza Unig Europejska, w Kanadzie, USA i Meksyku, Child Alert wystepuje
pod nazwag AMBER Alert (na czes¢ wspomnianej dziewczynki). Podobnie
jak w przypadku Polski i innych krajow Unii Europejskiej jest to system
mobilnej informacji o zaginionych dzieciach rozpowszechniany w zasadzie
nieograniczonej liczbie odbiorcéw za pomoca wszelkich dostepnych me-
diow.

W Polsce, do chwili obecnej, Child Alert zostal uruchomiony zale-
dwie cztery razy. Ostatni przypadek mial miejsce w lutym 2020 roku.
Dziesiecioletni chfopiec zostal uprowadzony w Gdyni, w rejonie osied-
la mieszkalnego Obtuze. Jak sie p6zniej okazalo, za porwaniem stal jego
ojciec, ktory orzeczeniem sadu zostal pozbawiony wladzy rodzicielskiej
nad synem. Mezczyzna mial obywatelstwo Maroka. Nadany wowczas
komunikat Child Alert wskazywal, ze mezczyzna moze stanowi¢ nie-
bezpieczefistwo. Ponadto wskazano, jakim samochodem sie porusza oraz
podano poczatek numeru rejestracyjnego tego pojazdu. Oprocz tych in-
formacji podano réwniez zwiezly rysopis porwanego matoletniego wraz
z opisem jego ubioru, jaki mial na sobie w chwili uprowadzenia.

Pierwszy przypadek uruchomienia Child Alert w Polsce nastapil
w kwietniu 2015 roku. Dziesiecioletnia dziewczynka zostala uprowadzo-
na przez mezczyzne, ktorego kryminogenna przeszlo$¢ oraz problemy
zwigzane z jego stanem psychicznym uzasadnialy w stopniu bardzo wyso-
kim podejrzenie, ze uprowadzonej dziewczynce grozi niebezpieczefistwo.
W akcje poszukiwawczg po uruchomieniu Child Alert wiaczyto sie wiele
0s6b, poczawszy od funkcjonariuszy policji (w akcje zaangazowana byla
réwniez policja niemiecka), przez rodzine dziecka do postronnych §wiad-
kow. Szeroko zakrojone poszukiwania daly pozytywny rezultat — dziew-
czynka zostala odnaleziona cala i zdrowa.

Podsumowanie

Analiza poszczegdlnych przypadkéw, a takze analiza mechanizmu uru-
chomienia Child Alert i regulacji prawnych, ktére to normuja, prowadzi

369



Filip Strzgbata

370

do wniosku, ze procedura ta jest skomplikowana oraz wieloetapowa.
Decyzja o uruchomianiu systemu i wystaniu komunikatu jest poprzedzo-
na wieloma koniecznymi do spelnienia warunkami oraz w kazdym przy-
padku jest w ostatecznosci uzalezniona od indywidualnej oceny sytuacji
przez odpowiedniego funkcjonariusza policji. Decyzja ta ma charakter
uznaniowy, brak jest sztywnych kryteriow, ktére rekomendowalyby czy
wrecz nakazywalyby uruchomienie Child Alert w okreslonych przypad-
kach zaginie¢ 0s6b maloletnich.

Wydaje sie, ze policja, decydujac sie na uruchomienie Child Alert
w sporadycznych przypadkach, dba o to, by zbyt czeste uruchamianie
tego systemu nie stalo sie rzeczg zwyczajng. Trudno w tym przypadku nie
przyznac racji, poniewaz bioragc pod uwage ilo$¢ zaginionych os6b malolet-
nich w ciggu roku, czeste uruchamianie systemu doprowadzioby do tego
rodzaju patologii, w ktorej spoleczne oddzialywanie Child Alert zostato-
by znaczaco zniwelowane i wowczas system nie spetniatby swoich zadan.
Mozna powiedzie¢, ze skutecznos¢ Child Alert tym bardziej rosnie, im
rzadziej jest on uruchamiany. Wskazuja na takg zaleznos¢ funkcjonariusze
policji pracujacy na co dzieh przy sytuacjach zwigzanych z zaginieciem
osoby maloletniej. Funkcjonariusze ci powoluja sie na przyklad Child
Alert w Czechach, ktory stosowany zbyt czesto, doprowadzit do utra-
ty sily oddzialywania w spoleczefistwie. Zapewne bylo to spowodowa-
ne stopniowym zmniejszaniem sie wrazliwosci spoleczefistwa na kolejne
oglaszane komunikaty systemu Child Alert. Z drugiej strony, idee Child
Alert nalezy rozpowszechnia¢ w spoteczefistwie, na przyklad przeprowa-
dzajac medialne kampanie informacyjne, ktére w tatwy sposéb pozwoli-
lyby zapoznac¢ sie z istota systemu duzemu gronu odbiorcéw. Zwiekszanie
$wiadomosci spofecznej w tym zakresie pozwolitoby na wiekszy odzew,
a w konsekwencji zwiekszyloby skutecznos¢ tego systemu w przypadku
jego uruchomienia.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, nalezy wskaza¢ nastepujace
wnioski. Po pierwsze, stuszne wydaje sie rozwigzanie, ze procedura ta
nie jest zawarta w akcie prawnym rangi ustawowej, poniewaz zasadni-
czo moze to pozytywnie wybrzmie¢ w sytuacji, w ktorej konieczne jest
dokonanie zmian w przepisach regulujacych procedure Child Alert.
Zmiana aktu normatywnego, jakim jest zarzadzenie KGP, nie wymaga
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przeprowadzenia czasochtonnej i skomplikowanej procedury ustawodaw-
czej (i wydania ewentualnego rozporzadzenia wykonawczego na podsta-
wie przepisu ustawy).

Po drugie, biorgc pod uwage ilos¢ wdrozonych w Polsce dotychczas
procedur wystania komunikatu Child Alert, mozna by rozwazy¢ zasad-
no$¢ wprowadzenia przepisu, ktoéry obligowalby funkcjonariuszy Policji
do jego uruchomienia w sytuacji, w ktorej istnieje wysokie prawdopo-
dobiefistwo zagrozenia zycia lub zdrowia zaginionej osoby maloletnie;.
Ten katalog mozna by réwniez uzupelni¢ o zagrozenie wolnosci seksu-
alnej zaginionej osoby maloletniej. W sytuacjach, w ktérych istniatoby
wysokie prawdopodobiefstwo zagrozenia zaginionej osoby maloletniej,
w tych trzech sferach powinien istnie¢ obowigzek uruchomienia Child
Alert. Nie nalezy traci¢ z pola widzenia okolicznosci, ze istnieje w za-
rzadzeniu KGP nr 48 przepis, ktéry pozwala na nieuruchamianie Child
Alert w sytuacji, w ktorej uzycie Child Alert moze spowodowac realne
zagrozenie zycia lub zdrowia osoby maloletniej (zob. § 20 ust. 4 zarza-
dzenia KGP nr 48).

Child Alert jest medialnym narzedziem ochrony praw dziecka na mia-
re mozliwosci i technologii XXI wieku. Ciagly rozwdj technologiczny oraz
zwiekszajgce sie mozliwosci komunikacyjne pozwolity na wypracowanie
mechanizmu, ktéry angazuje nieograniczong liczbe 0séb w poszukiwania
zaginionej osoby maloletniej. Niewatpliwie Child Alert z biegiem czasu
bedzie ewoluowal oraz rozwijat sie i zmienial w odpowiedzi na zmienia-
jace sie okolicznosci (medialne, prawne, technologiczne i inne). Nalezy
takze wyrazi¢ nadzieje na to, by kazde uruchomienie systemu Child Alert
koficzylo sie pozytywnie, to znaczy, by kazda maloletnia osoba zaginiona

odnalazla sie cata i zdrowa.

CHILD ALERT AS A MEDIA TOOL IN SAFEGUARDING
CHILDREN’S RIGHTS

Summary: Child Alert is a progressive media system whose purpose is to
quickly recover a missing child. It is prevalent in Europe, but originated in the
USA. The aim of this system is to disseminate information about a missing
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minor, along with their photograph and a description of the circumstances of
the disappearance.

Police activate Child Alert if there are grounds to believe that it will help to
locate the missing child. The effectiveness of this system depends on the impact
it has on the public.

Its advantages are that it is large-scale and far-reaching, and is relatively
rarely activated.

Keywords: Child Alert, disappearance, media, police
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